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APRESENTACAO

No 32 trimestre de 2020 as acdes desenvolvidas pelos programas e equipes que compdem o
Nucleo Técnico do Museu Catavento, equipamento da Secretaria de Cultura e Economia Criativa do
Estado de S3do Paulo, continuaram sendo desenvolvidas prioritariamente no ambiente virtual. No
relatorio a seguir, apresentamos as atividades e resultados do equipamento, que é administrado pela
Organizacdo Social Catavento Cultural e Educacional, por meio de Contrato de Gestdo n2 02/2017
firmado com a Unidade de Preservacdo do Patrimonio Museolégico — UPPM.

Preliminarmente, cabe pontuar que neste trimestre houve um incremento nas atividades
desenvolvidas para o ambiente virtual e toda proposta aos poucos vem sendo reformulada e
aprimorada. Com o retorno dos estagidrios do Museu, ainda que em hordrio reduzido, conseguimos
ampliar a atuacao do Nucleo Técnico e imprimir cada vez mais o principal diferencial do Museu
Catavento em suas acbes, a mediacdo. Além do exposto, cada programa jd comega a organizar as
equipes para uma possivel retomada. Foram introduzidos, na grade inicial, programas mais interativos,
conectados com perfil de nosso publico alvo e em conformidade com a missdo e visdo da instituicdo. A
grade principal do #CataventoEmCasa foi mantida, porém reformulada, tanto para acompanhar as
atualizacdes geradas pelos novos programas quanto para marcar o inicio de uma nova temporada. Os
novos contelidos estdo detalhados neste documento, sdo eles: “Frequéncias da Ciéncia”, "Catavento
Responde”, “Biografando no Museu”, “Lab Lego”, "Acessibilidade em Pauta” e produgdo especifica para
as datas comemorativas do calenddrio cientifico para o #HojeEDiaDe.

Durante o 32 trimestre de 2020, a equipe do Programa de Comunicagdo e Desenvolvimento
Institucional continuou trabalhando no subsidio as demais equipes para cumprimento de suas acbes no
ambiente virtual. Para tanto promoveu a divulgacdo das atividades de mediacdo, atendimento virtual de
publico, pesquisas de satisfacdo, entre outros. Destacamos a criacdo de conta no Spotify para abrigar as
produgbes do #FrequénciasDaCiéncia, novas demandas gue surjam para o canal e 0 langamento do novo
site do Museu para o publico. As agBes no trimestre resultaram nos seguintes numeros: 15.497
visitantes virtuais unicos no novo site, langado em julho; 7.002 novos seguidores nas redes do museu
(2.146 novos seguidores no Facebook; 4.129 novos seguidores no Instagram; 670 novos seguidores no
Youtube e 57 novos seguidores no Twitter). As agdes resultaram ainda em retorno espontéaneo de 239
inserc6es na midia, média de 2,6 ao dia. Além disso, destacamos parceria com as Secretarias de Turismo
Municipal e Estadual que realizaram uma “live tour” no Museu, gerando retorno para as redes sociais do
Museu, além de estreitar lacos com as equipes destas pastas.

A equipe do Programa de Acervo do Museu Catavento, responsavel pela gestao dos acervos e
pelo Centro de Referéncia da instituicdo, desenvolveu suas atividades de pesquisa com os acervos,
producdo de artigos, cursos de capacitacdo, entre outras, parte presencialmente e parte em home
office, com destaque para: idealizacdo, implantacdo e produgdo do programa #BiografandoNoMuseu
que além de, junto com o #AcervoCatavento, promoveu a difusdo dos acervos da instituicdo,
proporcionou o desenvolvimento de trabalho de pesquisa e realizacdo de atividades com 5 estagidrios
do setor educativo do Museu, e para entrega dos conteudos; a equipe realizou 5 dossiés de pecas dos
acervos da instituicdo; participou de 4 médulos do Webinario Pesquisa em Museus e Conhecimentos e
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Territorios Publicos, desenvolvidos pelo Centro de Referéncia do Museu do Futebol; evento Pesquisa
Cientifica no Brasil; Webindrio Museologia em Tempos de Pandemia e Oficina Fotografando Acervos.

Para as acbes do Programa Educativo as equipes envolvidas (Educativo/Visitacdo/Nucleo
Catavento Acessivel) realizaram:

* Envio de e-mail para o mailing de escolas e instituicdes atendidas com informes sobre o lancamento
do novo site e envio de links de videos legendados para instituigSes especificas;

e Producdo de ac¢bes virtuais e legendagem destas atividades para permitir acesso inclusivo a todos;

o Realizagdo das #Lives: "Bastidores do Borboletéario do Museu Catavento" e "Por Dentro do Complexo
dos Polinizadores", mediacdo virtual para atendimento de publico geral; “Importancia dos museus
no processo educativo de adolescentes em cumprimento de medida socioeducativa”, com
Wellington Medeiros, gerente de Arte e Cultura da Fundagdo Casa; bate papo virtual com Tathi
Piancastelli "Ser diferente é normal”, sobre acessibilidade e inclusdo; visita virtual mediada nas
secbes Astronomia e Terra, sobre como se dd a mediacdo para o publico de idosos nestas
instalacdes;

® Producdo de video sobre o impacto ambiental que o dleo causa quando descartado incorretamente
e de videos com experimentos cientificos para fazer em familia, para o #CataventoEmCasa “mao-na-
massa”;

® Producdo de novos conteudos: #AcessibilidadeEmPauta", para tratar das terminologias e
curiosidades sobre acessibilidade; #LablLego voltada para o publico infantil e com foco no Youtube
Kids; #CataventoResponde, para atender a demanda do publico que nos contata via fale conosco e
redes sociais e #FrequénciasDaCiéncia, com as novidades da semana no mundo cientifico.

e Aplicacdo de pesquisa de satisfacdo;

o Realizacdo de oficina de escavacdo de fésseis para professores e de workshop sobre edicdo de
podcasts, para os editores do #FrequénciasDaCiéncia;

e Produgdo de material educativo através do #PorDentroDoCatavento com videos sobre as instalagGes
do Museu.

e Para cumprimento das metas do Plano de Trabalho, a equipe do Programa de ExposicGes e
Programacdo Cultural realizou as seguintes a¢bes para programacdo cultural virtual:

e Exposicdo tempordria virtual "Memorias do Catavento”" no Google Arts & Culture;

e Reformulacdo do #Hojeédiade com producbes dedicadas as datas comemorativas do trimestre,
sempre fazendo o link dos temas a ciéncia: "Revolucdo Constitucionalista”, "Dia Nacional da
Ciéncia", "Olimpiadas"”, “Dia do Profissional de Educacdo Fisica”, “Semana do Biélogo”, “Dia da
arvore”, “Dia Nacional da Pessoa com Deficiéncia”;

® Produgdo do #HistériasDoCatavento com algumas memdrias de agdes realizadas no Museu como:
“132 Semana Nacional de Museus de 2015"; "Tubos sonoros", exposi¢do tempordria "Opiniao - o que
o Brasil acha do Brasil"; marca de 1.5 milhdes de visitantes presenciais no Museu; vista aérea do
Museu Catavento em 2014; exposi¢do "Momento Unico"; video em homenagem aos professores, em
2014; exposicdo "Darwin: evolugdo para todo"; exposicao "Ciéncia + vocé"; reformulagao da sala do
DNA;
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e Realizacao de oficinas virtuais para as Férias no Catavento: "O liquido que quer ser sélido"; oficina de
Slime; "Monstrinhos de bexiga"; "Construcao de hotel artesanal para abelhas";

e #Biografando no Museu, realizado pelo Centro de Referéncia do Museu Catavento (CRMC) para
compor nova programacao do #CataventoEmCasa;

e H#FrequénciasDaCiéncia, novo canal no Spotify com a realizacdo de podcasts com as novidades da
semana no mundo cientifico;

e Realizagdo de atividades virtuais para Primavera de museus;

e Realizacdo das #Lives: "Educacao financeira no pés-crise"; "Enfrentamento do Racismo na Educacdo
museal" e "O Mundo do Perfume";

e Oficina virtual de raquetes artesanais;
e Parceria com o Projeto Guri para realizacao de bate-papo virtual sobre o Palacio das Industrias;

e Instalacdo da nova exposicdo permanente: "Nutricdo, movimento e diversdo", em parceria com a
Nestlé;

A equipe do Programa de Integracao ao SISEM-SP precisou repensar uma das acOes
programadas para o periodo, em fungdo do periodo eleitoral, por isso realizou a oficina virtual “Tintas
Naturais” para a APAE de Biritiba Mirim, para atender a regido que vem em continua proximidade com o
Museu Catavento. Além disso, alinho nova data com para realiza¢do de estagio técnico em parceria com
o Museu Interativo de Sdo José dos Campos, em fungdo da pandemia.

As acdes de captacdo que fazem parte do Programa de Gestdo Executiva, Transparéncia e
Governanga do Museu, proporcionaram a realizacdo de parcerias importantes para o Museu Catavento,
principalmente para alavancar o equipamento no segundo semestre do ano e auxiliar na retomada.
Neste trimestre destacamos: finalizacdo do projeto especial, realizado em parceria com a Nestlé,
“Nutricdo, Movimento e Diversdo”, mais nova exposi¢cdo permanente do Museu; a BV Financeira com
um aporte de RS 400.000,00, sem contrapartida, para apoio aos desafios impostos pela pandemia da
COVID-19, e retomada das atividades presenciais atendendo aos devidos protocolos estabelecidos.
Nesse trimestre recebemos a devolutiva do formuldrio “IQC Niveis” do Cadastro Estadual de Museus
(CEM-SP) preenchido no 22 trimestre, onde o cadastro do Museu Catavento foi enquadrado ao Nivel 1.

A equipe do Programa de Edificacbes manteve as acOes de manutencao do Museu Catavento
para deixar o equipamento preparado para possivel retomada. Neste sentido: deu continuidade a
limpeza e inicio da pintura da tenda tensionada, localizada na drea externa do Museu; higienizacao e
limpeza de todos os bebedouros dispostos no Museu; continuidade da reforma elétrica com a troca de
quadros elétricos, eletrodutos, cabeamentos e acbes relacionadas.

Como nos trimestres anteriores, algumas acOes pactuadas, que dependiam da presenga de
publico ou acbes fora do Museu, precisaram ser condicionadas, postergadas ou adaptadas em fungdo do
fechamento do Museu por determinagao do Centro de Contingéncia do Covid-19. Nas paginas seguintes
detalhamos as atividades desenvolvidas por cada Programa, de acordo com as metas pactuadas através
do 62 Termo de Aditamento do Contrato de Gestdo N2 02/2017. Importante destacar que esse termo de
aditamento passou a contemplar a previsdo da realizagdao das acOes virtuais no Plano de Trabalho de
2020, inclusive do trimestre anterior, dessa forma foi possivel informar adequadamente nos quadros de

metas, as agdes virtuais realizadas também no 22 trimestre.
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PROGRAMA DE GESTAO EXECUTIVA, TRANSPARENCIA E GOVERNANCA

Este programa tem por objetivo administrar, supervisionar e gerenciar o Museu com qualidade,

eficiéncia, eficacia, transparéncia e economicidade, garantindo a preservacdo e comunicacdo de seus

acervos culturais em estreita consonancia com a politica museolégica e com as diretrizes da SEC. A

seguir apresentamos o cumprimento das metas para o 32 trimestre:

1. FUNCAO GOVERNANGA - PROGRAMA DE GESTAO EXECUTIVA, TRANSPARENCIA E GOVERNANGCA 2020 - MUSEU

CATAVENTO

No.

Acbes
Pactuadas

No.

Atributo da
Mensurag dio

Mensuragao

Periodo

previsto

Realizado

ICM%

equipes de suporte

equipes de suporte

META
ANUAL

-
o
o

(PGTG) Recursos 1° Trim R$ 666.211,83 | R$ 666.211.83 | 100%
financeiros captados via 2 Tri
geracao de receitas de i
1 bilheteria, cessédo 11 Meta- R$ - Recursos 3°Trim E ™ 5
remunerada de uso de t Resultado financeiros captados  Tri
espaco, doacdes e etc, Trim
(9% do repasse anual de META
2020) (Eixo 3) ANUAL R$ 666.211,83 R$ 666.211,83 1007
1° Trim R$ 100.000,00 R$ 0,00 0%
(PGTG) Recursos 2° Trim R$ 100.000,00 | R$ 900.000,00 | 900%
2 flinalnf}ezos_ captta_dos 21 Melta- - R$ - Recursos 3°Trim R$ 100.000,00 | R$ 400.00000 | 400%
via eedlistaise (lréclzfg :;\)/o e Resultado iNanceiros captados 4 Trim RS 100.000,00 0%
META
ANUAL R$ 400.000,00 R$ 1.300.00000 325%
(PGTG) indices de 1° Trim . . .
Sl i 2L L ) U
r r e ;
) gcordo com os dados | 3.1 Me}a- D o satusofagao el = ' '
obtidos a partir do Restetade = ou= 80% 4° Trim 80% 0%
totem eletrénico (Eixo META
5) ANUAL =ou> 80% 87% -
1° Trim =
(PGTG) Cursos de N° de Cursos de 2° Trim -
4 capacitacao e 41 | Meta-Produto capacitacao e 3°Trim < = =
qualificagéo para as ' qualificacao para as 2 Trim 1 0%

7o

Meta 1.1~ Recursos financeiros captados via gera¢do de receitas de bilheteria, cessdo remunerada de

uso de espaco, doagbes e etc.

Devido a pandemia do Covid-19, o Governo do Estado de Sdo Pauio adotou medidas para
enfrentar e conter a disseminagdo do virus para protecdo da saude da populagdo, entre eias a suspensdo
do funcionamento dos equipamentos cuiturais a partir do dia 17 de margo de 2020. Com isso, durante

todo o 32 trimestre de 2020, o Museu permaneceu fechado e sem a possibiiidade de captar recursos via

bilheteria e cessao remunerada de espacos.

Meta 2.1- Recursos financeiros captados via leis de incentivo e editais

A organizacdo sociai Catavento Cuiturai e Educacionai apresenta os resuitados obtidos no 3°

trimestre de 2020 pela captacao de recursos, que s&o frutos do continuo empenho e dedicacdo na busca

!
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e consolidacdo de parcerias, ainda mais no que diz respeito a proponentes a Lei Federal de Incentivo a

Cultura. Esses esforgos resultaram uma superacao expressiva da meta, devido ao aporte recebido no 3°

trimestre no valor de RS 400.000,00 com a parceira BV Financeira, sem contrapartida, para apoio aos

desafios impostos pela pandemia de COVID-19 e retomada das atividades presenciais atendendo aos

devidos protocolos estabelecidos.

Meta 3.1 - indices de satisfagdo do publico geral monitorados de acordo com os dados obtidos a partir

do totem eletronico (Eixo 5)

Meta 4.1- Cursos de capacitacdo e qualificacdo para as equipes de suporte

Meta sem previsdo de realizacao no 32 trimestre de 2020.

Meta sem previsao de realizacdo no 32 trimestre de 2020.

PROGRAMA DE ACERVO: CONSERVACAO, DOCUMENTAGAO E PESQUISA

O Programa de Acervo do Museu Catavento, nucleo responsdvel pela gestao dos acervos e pelo

Centro de Referéncia da instituicdo, tem como objetivo estimular de forma estratégica a pesquisa e o

cuidado com o acervo da instituicdo.

2. FUNGAQ: PRESERVAGAO- PROGRAMA DE ACERVO: CONSERVAGAQ, DOCUMENTAGAO E PESQUISA 2020 - MUSEU

CATAVENTO
Acdes Atributo Jd a s A - : ,
NO. Paictiadas No. Mensurac:3io Mensuracgao Periodo previsto Realizado ICM%
1° Trim 5 100%
) 2° Trim 5 5 100%
N° dossiés de pegas
5 | (PA) Elaboracdo de | g, | weta produto dos acervos 3°Trim 5 5 100%
dossiés dos acervos elabor ados
4° Trim 5 0%
META ANUAL 20 15 75%
1°Trim
Atualizacao e 2° Trim
Entrega do Politica e
6.1 Meta-Produto de Gestao de 3°Trim . - -
Aceérvo 4° Trim 1 0%
6 (PA) POlitiCB de META ANUAL 1 0 0%
Gestao de Acervo Quantidade de 1° Trim = .
procedimentos 2°Trim i 1 100%
técnicos
6.2 | Meta-Produto relacionados a 3°Trim e = =
géstdo de acervo » Tri
desenvolvidos efou 1]
implantados META ANUAL 1 1 100%
1° Trim -
0 H 0,
(PA) Pesquisa com o B e 2° Trim 1 1 100%
7 acervo visando a 7.1 | Meta-Resultado publica dgs 3°Trim - - -
publicacao de artigo 4 Trim 3 0%
META ANUAL p 1 50%
6
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1° Trim i 2 x
2° Trim 1 1 100%
N° de acoes virtuais :
8.1 Meta-Produto e e da 3° Trim - - -
° Trim 1 0%
META ANUAL 2 1 50%
(PA) Cursos, 1° Trim . =
Palestgzax\gzrt;shops, 2 Trim 440 =
o o .
8 Treinamentos 8.2 Dado-Extra N deasil.éti)hgrc:t;gtual 3°Trim = .
oferecidos relativos a haisep N
tematica do Museu rim .
VIRTUAL META ANUAL 440 -
1° Trim = =
2° Trim 1562 -
83 | Dado-Extra | '\ 98 publico virtual TR 29 3
visualizag6es
4° Trim -
META ANUAL 0 1.591 -
1° Trim - . -
Atualizacao e 2° Trim 1 1 100%
(PA) Plano do Centro ' Entrega do Plano do :
9 de Referéncia 9.1 | Meta-Resultado Ceniroide 3 Trim = = =
Referéncia ° Trim - =
META ANUAL 1 1 100%
| 1° Trim - - .
| e | : -
10 = cémsoéguis:;iﬂ, ?gao 10.1 Meta-Produto Museu Catavento, 3°Trim 2 9 450%
¢ através de fotos, £ Tri 2 0%
videos, lives e afins. L] &
| META ANUAL 4 10 225%
(PA) Cursos, ' 1° Trim 1 l 1 100%
Palestrce)lz,d\r/]\g;rt;shops, | 2 Trim 3 I 700%
11 Treinamentos para 11.1 | Meta-Produto | N° de eventos 3°Trim 1 700%
funcionarios, voltados .
ao acervo ou centro de 4%l 1 0%
referencia. META ANUAL 4 15 375%
1° Trim : | : =
2° Trim = = -
(PA) Projotos a editais . | N° de Projetos —— = = =
12 de apoio 12.1| Meta-Produto | Submetidos 3° Trim
4° Trim 1 0%
META ANUAL 1 0 0%
I 1° Trim 1 1 100%
0 i - - -
(PA) Inauguragéo do ICAUeTEEAG &t Thm
13 | Centro de Referéncia e | 13.1 | Meta-Produto Regliz ata 3°Trim - - -
Reserva Técnica ;
4° Trim - -
META ANUAL 1 1 100%
7
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Meta 5.1- Elaboracdo de dossiés dos acervos: N° dossiés de pecas dos acervos elaborados

Durante o 32 trimestre de 2020, a equipe do programa de acervo realizou a producao de 5
dossiés de pegas dos acervos da instituicdo. Essa acdo tem como objetivo alimentar as informacdes
técnicas e historicas dos objetos sob responsabilidade do Museu Catavento.

As pecas escolhidas foram:

e (Cadeado

e Raquete de palha e madeira
e Cofre

e Videocassete

e Panela de Ferro

Meta 10.1 - Difusdo dos acervos da instituicio — N2 de postagem nas redes sociais do Museu
Catavento, através de fotos, videos, lives e afins.

A equipe do Programa de Acervo trabalhou no 32 trimestre de 2020 na divulgacao dos acervos
do Museu Catavento nas redes sociais. A divulgacdo foi feita em duas modalidades: fotos e videos.
Foram publicadas 8 fotos e 1 video. Todas as fotos que foram utilizadas em acGes nas redes sociais para
divulgacdo do acervo do Museu Catavento, foram publicadas com a hashtag #AcervoCatavento.

Fazendo parte da programagao das redes sociais do Museu Catavento, o programa “Catavento
Responde” realizou no dia 30 de setembro de 2020 um especial sobre os acervos. No programa foram
respondidas perguntas enviadas pelos visitantes através de uma caixa de perguntas disponibilizada no
Instagram. Nesse video falamos sobre o que é um acervo, ressaltamos que os experimentos e acervos
nas sessdes n3o sdo brinquedos, apresentamos as locomotivas e o avido Douglas e ainda respondemos o
que o programa chama de “pergunta cabeluda”, que foi sobre o papel da musedloga equal a sua drea de
atuacao.

#4 AcervoCatavento

Divulgagdo do Acervo “Torre de Canhdo da Marinha” no Print do video “Catavento Responde” - Especiai Acervo
instagram
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Uma vez que os quadros de metas ndo previram, abaixo demonstramos os resultados de publico
virtual do video publicado:

Ne de Agdes Virtuais 1 video e 8 fotos

(PA) Difusdo dos acervos da

10 instituicdo

N° de Publico Virtual Participantes -

N° de Pablico Virtual visualizagdes 715

Justificativa: A meta foi amplamente superada devido a possibilidade de divulgar os acervos que
ja foram pesquisados através da elaboragao dos dossiés realizados nos ultimos anos.

Meta 11.1 - Cursos, Palestras, Workshops, Oficinas e Treinamentos para funciondrios, voltados ao
acervo ou centro de referencia: N2 de eventos

Realizando suas atividades em home office, a equipe do Programa de Acervo se organizou para a
participacdo em palestras, semindrios, cursos, sempre pensando na atualizacdo e formacdo dos
membros da equipe. Dentre todas as atividades realizadas, podemos destacar:

e Webindrio Pesquisa em Museus, conhecimentos, territdrios e publicos;

e Pesquisa Cientifica no Brasil: o evento reuniu profissionais para debater a importancia da
pesquisa no meio académico e instituicGes culturais;

e Webindrio Museologia em Tempos de Pandemia;

e Oficina Fotografando Acervos - Documentacdo Museolégica no Digital.

Justificativa: A meta foi superada pois a equipe do programa de acervo fez um cronograma para
atualizacdo da equipe, aproveitando esse periodo de pandemia, onde as instituic6es estao promovendo
cursos gratuitos voltados ao acervo ou centro de referéncia, nos diversos canais online. Importante
destacar que todos os eventos foram gratuitos.

PROGRAMA DE EXPOSICOES E PROGRAMACAO CULTURAL

Este programa tem como objetivo ampliar a extroversao do acervo e da tematica de atuagao do
museu. No terceiro trimestre de 2020, o Museu Catavento cumpriu as agdes pactuadas em seu Plano de
Trabalho. Entretanto, desde 17 de marco de 2020, todas as atividades presenciais com publico foram
integralmente suspensas, conforme as orientaces do Centro de Contingéncia do Covid-19 do Governo
do Estado de Sdo Paulo.

Portanto, para cumprimento das metas de nosso Plano de Trabalho, o Programa de ExposicSes e
Programacao Cultural iniciou as atividades virtuais, produzindo e divulgando a programacdo cultural ao
publico, majoritariamente em suas redes sociais. Toda a producdo de conteudo para os meios digitais
vem sendo desenvolvida pelo Nucleo Técnico do Museu Catavento que, mesmo com significativa
reducdo de carga horaria, prioriza o trabalho remoto (home office) nestes tempos de pandemia.
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Aléem do desenvolvimento e producdo de conteudo, a edicdo de videos e preparacdo grafica
também foi executada pelos colaboradores em trabalho remoto (home office), visitando o museu
somente quando estritamente necessario, respeitando o distanciamento social e as medidas de
seguranga propostas pelos profissionais de satde.

N3o obstante, em tempo recorde, o Nucleo Técnico - em especial equipes do Setor Educativo e
Nucleo Catavento Acessivel - alinhou o desenvolvimento de conteudos virtuais para o publico por meios
de programas digitais. Vale lembrar que, ao longo desses meses, o nucleo técnico do Museu Catavento
conseguiu entender e desenvolver diferentes atividades para continuar o relacionamento com o publico,
numa linguagem totalmente nova daquela utilizada nas visitas presenciais.

Para tanto, os seguintes programas foram utilizados também para a programacao cultural neste
periodo:

e #PorDentroDoCatavento: Apresentacdo das exposicies de longa duracdo do Museu Catavento;

e #HistériasDoCatavento: Onde nossas historias sdo contadas. Reapresentacdo de videos do
museu para relembrar grandes momentos destes 11 anos do Museu Catavento;

e #CataventoEmCasa: oficinas com experimentos cientificos, praticos e seguros, apresentados no
melhor estilo 'mio-na-massa’ e cada um em sua casa;

e #FrequénciasDaCiéncia: podcast que apresenta noticias e novidades do mundo cientifico;

e #Biografando: Personalidades importantes de nossa histdria e do mundo cientifico que fazem
parte das exposicdes de longa duracao do Museu Catavento;

e #HojeéDiaDe: Apresenta as datas comemorativas e significativas para nossa histéria e para as
ciéncias;

e ‘lives’ (apresentacSes ao vivo) com bate-papos e entrevistas com convidados ou colaboradores
do Museu Catavento, ampliaram o contato como publico do museu.

Assim sendo, seguem as a¢Ses que apresentamos ao nosso publico visitante nas redes sociais:

3. FUNGAO: DIFUSAO- PROGRAMA DE EXPOSICOES E PROGRAMAGAO CULTURAL 2020 - MUSEU CATAVENTO

Acde s Atributo da . ¢ : " f
No. Paciticilas No. Mensuracso Mensuragao Periodo Previsto Realizado ICM%
1° Trim 2 2 100%
; 2° Trim - z =
(PEPC) Exposicoes RUantiade 53 :
14 temporarias com acervo 14.1 | Meta-Produto Gomen oa 3° Trim - = -
proprio e/ou de terceiros posig 2° Trim 5 -
META ANUAL 2 2 100%
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Palacio das Induistrias

Parque D Pedro 1l (EP 03003-060 Sdao Pauto SP | faleconostoncaataventocultural org i

1° Trim . - £
N°de 2° Trim . - -
15.1 | Meta-Produto Exposicdes 3°Trim i 1 100%
ViR 4 Trim 1 0%
0o
1° Trim - -
(PEPC) Exposi¢oes e > Trim z
temporarias com acervo N° de Publico
15 préprio e/ou de tercewros 15.2 | Dado-Extra Virtual 3°Trim - -
i Participantes 2 Trim -
META ANUAL 0 -
1° Trim -
N° de Publico 2 Ve : =
15.3 | Dado-Extra Virtual 3°Trim 62 -
Visualizacées 2 Trim i
META ANUAL 62 -
1° Tnm 1 1 100%
3 2° rim -
16 P(rzgfaaai‘a’g"gjtgfdl 16.1 | Meta-Produto | dra\l pfﬁgflﬁnégio > Lim = - 3
[ cultural
| META ANUAL
2° Trim 1 21 2100%
17.1 | MetaProduto | N 9® Eventos 3°Trim 4 38 950%
4° Trim 1 0%
META ANUAL 6 59 983%
1° Trim =
g o P O R sl =
VIRTUAL Reflicipanies 4 Trim ;
META ANUAL 0 -
1° Trim -
N° de Publico 2" Trim $3400 :
17.3 | Dado-Extra Virtual 3°Trim 46.825 =
Visualizagoes  Trim =
META ANUAL 80.225 -
1° Trim 3 2 67%
(PEPC) Programas 2° Trim -
1o | domatos (wersarode | 151 | ot proauo | Quentdade ce. | TR :
e Aniversario Catavento) 4° Trim -
META ANUAL 3 2 67%
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Paldacio das Industrias

Parque O Pedro [HCEP 03003-060 %ao Paulo SP | faleconoscoa cataventocwltural

1° Trim -
2° Trim 2 150%
N° de Eventos :
19.1 | Meta-Produto Virtuais 3 Trim 1 300%
4° Trim g 0%
(PEPC) Programas META ANUAL 6 6 100%
tematicos: (Semana de 1 Tri
Museus, Virada Cultural, m =
19 Prggzvcerri:nzeay‘éseer::h?a 19.2 | Dado-Extra o d\?irl::;t;lico i’:‘lm 62(2)1 :
Nacional de Ciéncia e . Sl Pestieibanta m i
Tecnologia e Dia dos IUEPANLES 4° Trim .
Direitos Humanos) META ANUAL 621 i
VIRTUAL 1° Trim z
N° de Pablico 2 Tyen 2983 2
19.3 | Dado-Extra Virtual 3°Trim 2129 -
Visualizagoes 4° Trim =
META ANUAL 5.122 -
1° Trim 121.211 -
2° Trim - -
201 Dado-Extra Publico Total 3° Trim - —
4° Trim =
(PEPC) Recebimento de META ANUAL 121.211 E
20 Visitantes presenciais no "
Museu 1° Trim 114.341 -
2° Trim B
Publico e
20.2 Dado-Extra Espontaneo 3°Trim - -
4° Trim -
META ANUAL 114.341 -
1° Trim -
2° Trim i 300%
N° de Agdes =
21.1 | Meta-Produto Virtuais 3°Trim = =
4° Trim 1 0%
META ANUAL 2 8 400%
(PEPC) Semindrios 1? T =
Formativos, palestras, N° de Publico 2° Trim =
cursos, workshops, oficinas, 4 e
21 s tias ol [agtivae) 21.2 Dado-Extra \(lrjual 3° Trim 681 -
Participantes o
4° Trim
VIRTUAL META ANUAL 681 3
1° Trim -
N° de Publico 2* Thim 4409
21.3 Dado-Extra Virtual 3°Trim 5752 -
Visualizagoes 2 Trim
0.209
1° Trim 3 20 667%
(PEPC) Programacao de N minimo de & . :
2 Ferias no Museu Catavento | 221 | Meta-Produto r:;Iie:a:gzs 3°Trim L = =
4° Trim - -
META ANUAL 3 20 667%
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1° Trim 1 1 100%
2° Trim
N° de acbes Ty =
23.1 | Meta-Produto e o 3° Trim - s
4° Trim
META ANUAL 1 1 100%
23 | (PEPC) Agbes Extra Muros
1° Trim 29.253
N° de 2° Trim
¥ participantes =T
232 Dado-Extra das acbes extra 3° Trim = =
muros 4° Trim
META ANUAL (1] 29.253
1° Trim - -
2° Trim = = s
(PEPC) Exposigao de longa 1 ] Quantidade de == =
24 duracao 24'1 | Meta-Produto exposicoes 3°Trim 1 0 0%
4° Trim 1 0%
META ANUAL 2 [1] 0%

Meta 14.1- Exposi¢cdes tempordrias com acervo préprio e/ou de terceiros

Meta sem previsdo de realizacdo no 32 trimestre de 2020.

Meta 15.1/15.2/15.3 — Exposi¢cdes temporarias com acervo proprio e/ou de terceiros —VIRTUAL

Foi realizada a exposicao temporaria MEMORIA CATAVENTO que inaugurou o ingresso do Museu
Catavento na plataforma global Google, Arts & Culture Museu Catavento. Esta exposi¢do foi visualizada

por 62 pessoas do publico virtual.

https://artsandculture.googie.com/exhibit/mem%C3%B3ria-catavento/GgISGO7C2FJ-KQ ?hi=pt-BR

Meta 16.1- Exposicbes tempordrias com acervo préprio e/ou de terceiros

Meta sem previsdo de realizacdo no 32 trimestre de 2020.

Meta 17.1/17.2/17.3 — Eventos da Programagédo Cultural —VIRTUAL

No trimestre foram realizados 38 eventos virtuais da Programacdo Cultural.
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e H#HOJEEDIADE: DIA DA REVOLUCAO CONSTITUCIONALISTA DE 1932

Porque 9 de julho é feriado? Video explicativo sobre esta importante data para o Estado de S3o
Paulo que presta uma homenagem aos combatentes de 1932.

it - . 1

ow i

e e . s

https://www.instagram.com/p/CCcXU0jnje2/ https://www.facebook.com/watch/?v=839915739747658

e HHOJEEDIADE: DIA NACIONAL DA CIENCIA

O Dia Nacional da Ciéncia tem como intuito estimular a difusdo cientifica. Nesta data do Museu
Catavento afirma seu compromisso como museu de ciéncias.

[ . 0=
[¢] - * .. ulngras *
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https://www.instagram.com/p/CC2QiWDnMdw/ https://www.facebook.com/102216916605760/videos/29596691
5086034

e HHISTORIAS DO CATAVENTO

A 132 Semana Nacional de Museus aconteceu em 2015 com a temadtica "Museus para uma
cidade sustentavel".
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https://www.instagram.com/p/CCKIXtgHVAG/ https://www.facebook.com/102216916605760/videos /19506059
1776126
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e HHISTORIAS DO CATAVENTO

Em 2014 a Segdo Engenho recebeu novos experimentos "Tubos Sonoros" e "Vamos ver o Som".
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https://www.instagram.com/p/CDAMI2_A_eE/ https://www.facebook.com/watch/?ref=search&v=316103237398
0604&external_log_id=83b52877-f192-4926-a3a0-
0e7553a016df &g=museu%20catavento

e #HISTORIAS DO CATAVENTO

A exposicdo tempordria OPINIAO - o que o Brasil acha do Brasil, foi inaugurada em 2012 em
comemoragao aos 70 anos do IBOPE. Esta mostra abriu o novo espaco expositivo no claustro do Museu

Catavento.
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https://www.instagram.com/p/CDSY6VxgQAW/ https://www.facebook.com/watch/?ref=search&v=299802887793

939&external_log_id=83b52877-f192-4926-a3a0-
0e7553a016df&q=museu%20catavento

FERIAS NO CATAVENTO

Oficinas desenvolvidas e apresentadas pelo Setor Educativo do Museu Catavento, especialmente
para o periodo de férias, durante a pandemia COVID-19

e OFICINA “O LIQUIDO QUE QUER SER SOLIDO”
Nesse experimento é explicado como as moléculas arranjam diferentes formas em situa¢ées de
pressao, resultando em soélido ou liquido.
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https://www.instagram.com/p/CCg7JAIgGfl/ https://www.facebook.com/102216916605760/videos/ 795508507
654305

OFICINA SLIME

Experimento explica a reacdo quimica e como fazer essa massa eldstica.
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Palacio das incdiistrias

https://www.instagram.com/p/CCPOH89g_eh/ https://www.facebook.com/watch/?v=3737177309667513

OFICINA MONSTRINHOS DE BEXIGA

Com criatividade e materiais simples, uma experiéncia para a criancada.

https://www.instagram.com/p/CCy8n7Y AhYO/ https://www.facebook.com/102216916605760/videos/199545418
7254234
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e OFICINA CONSTRUGAO DE HOTEL ARTESANAL PARA ABELHAS
ExplicacGes como construir um abrigo para as abelhas.
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https://www instagram.com/p/CDE-Osr A3bn/ https://www.facebook.com/102216916605 760/ videos/1985004 74
1632488

e Visita Guiada pelo Museu Catavento promovida pela secretaria Municipal de turismo de Sao
Paulo.
Um guia especializado acompanhado pelo educativo do museu:

https://www.facebook.com/watch/live/?v=311866833195895&ref=search

e #HOJEEDIADE: OLIMPIADAS

Os jogos Olimpicos Toquio 2020 estavam marcados para 24/julho a 9/agosto. Por conta da
pandemia da COVID-19, o evento foi prorrogado para 2021. Aproveitaremos para apresentar um video
contando um pouco da histéria das Olimpiadas e dos esportes que passardo a integrar os jogos, entre

eles, a escalada.
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https://www instagram .com/p/CDrI FuSHuaz/ https://www facebook.com/watch/2ref=search&v=2950062983962008&external log_id=0
2e32f96-c2bc-483f-96d7-0eddeded65 7b&g=museu%0cataventa
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o HHISTORIASDOCATAVENTO
Video de 2013 para relembrar a marca de 1,5 milhdo de visitantes no Museu Catavento.
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https://www.instagram.com/p/CDkKOCbAudY/ https://www.facebook.com/ watch/?ref=search&v=2203859292748728&external id=0
2ea2f86-c2bc-483f-36d7-0ed4eded6S 7Tb&g=museu%20catavento

o #HISTORIASDOCATAVENTO

Video de 2014 apresentando vista drea do Museu Catavento e do imponente Paldcio das
industrias, sede do Museu.

!
i
L]
| -]
5
*
]

L ]
. 850

L

LR ]

| \ - ’

https://www.in st agram.com/p/CDZX VZ4Anc3/ https://www.facebook.com/watch/?ref=search8iv=3137533082990348&external _log id=
02e22f96-c2bc-483f-96d7-0ed44eded657b&g=-museu%20catavento

o  H#HISTORIASDOCATAVENTO

Exposicdlo MOMENTO UNICO, mostra com de fotos de raios, vencedoras de concurso. Parceria
entre o Museu Catavento e ELAT - Grupo de Eletricidade Atmosférica do INPE - Instituto Nacional de
Pesquisas Espaciais. Desde 2013 esta em exposicdo na Segdo Engenho do Museu.
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o H#HISTORIASDOCATAVENTO

Recebendo Sao Paulo, promovendo a ciéncia. Nesse video de 2014, o Museu Catavento prestou
uma homenagem aos professores visitantes do Museu, que trazem seus alunos e transformam a visita
significativa a esses jovens. Mais de 200 municipios de Sdo Paulo trouxeram seus alunos ao Museu.
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https://www.instagram.com/p/CEaRBGbAuth/ https://www facebook.com/watch/?ref=search&v=9682653936398838&external_log id=0
2ea2f96-c2bc-483f-96d7-0e44e4ed657b&g=museus 20catavento

e #BIOGRAFANDONOMUSEU

No primeiro episddio, Machado de Assis teve sua biografia comentada por Pamella Andrade,
analista de documentacdo do Centro de Referéncia do Museu Catavento.

o
N
L ]

snaQ

LR

https ://www_instagram_com/p/CDQAuxFA Tm |/ https://www .facebook.com/watch Pref=search&v=312375713177840&external_log_id=0
2ea2f96-c2bc-483f-96d7-0e44eded657b&qg=museu%20catavento

e H#FREQUENCIASDACIENCIA

Langamento de novo canal de relacionamento do Museu Catavento! Agora vocé também pode
nos acompanhar no Spotify com o PodCast "Frequéncias da Ciéncia". Toda segunda-feira, informacGes e
noticias do mundo cientifico e também novidades sobre o Museu. Tema de hoje: Vocé sabe o que é
divulgacdo cientifica?  https://soundcloud.com/educativo-museu-catavento/frequencias-da-ciencia-
voce-sabe-o0-que-e-divulgacao-cientifica-01

e H#FREQUENCIASDACIENCIA

1. noticias sobre astronomia, meteorologia e paleontologia e também trouxemos as estreias que
ocorreram nas redes sociais do museu. https://soundcloud.com/educativo-museu-
catavento/frequencias-da-ciencia-20-de-agosto-de-2020-02
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2. noticia que pode ajudar pais de criangas autistas, além de uma noticia que pode representar
novos caminhos no diagndstico da COVID e mais, uma ajudinha criativa para professores que o
Museu Catavento publicou no seu canal do YouTube, além de uma prévia de como vai ser essa
semana do bidlogo no museu, uma semana temdtica, em comemoracdo do Dia do Bidlogo.

https://soundcloud.com/educativo-m useu-catavento/fregue ncias-da-ciencia-31-de-agosto-de-
2020-03

3. “podcast” do Museu Catavento com mais 4 episodios — sempre semanais.
https://open.spotify.com/episode/4 AljiV7HEtoUe2uFENFajw
https://open.spotify.com/episode/2XgQOWbmHYF8ghnIRk3Qwl
https://open.spotify.com/episode/OPykLR 1xuCa8hf5jw531QG
https://open.spotify.com/episode/0saD7KLTcvUSExhmxmrofR

e HHOJEEDIADE: DIA DO PROFISSIONAL DE EDUCAGAO FiSICA
No dia 12 de setembro é comemorado o Dia do Profissional de Educagao Fisica e os Instrutores
de Esportes do Museu Catavento — Otadvio e Leonardo — falam desta profissdo tdo importante para
promover a salide das pessoas por meio da pratica de atividades e exercicios fisicos. Os profissionais de
Educacdo Fisica podem atuar em diversas dreas, tais como: escolas, clubes, na drea de recreagdo e até
mesmo aqui, no Museu Catavento.

=% 80

https://www.instagram.com/p/CEmZtGtHyz-/ https://www.facebook.com/watch/?v=316658999416221

e #HOJEEDIADE: SEMANA DO BIOLOGO

No dia 03 de setembro comemoramos o dia do Bidlogo, por isso a equipe do Programa
Educativo do Museu Catavento preparou uma série de videos para promover a "Semana da Biologia",
com algumas curiosidades da area. No video de hoje falaremos sobre educacao ambiental. A relagao do
homem com o meio ambiente vem de muito antes do mundo ser mundo, nossos ancestrais extraiam da
natureza os recursos necessarios para sua sobrevivéncia e com isso a educacao ambiental surgiu como
aspecto importante para a sua utilizagdo sem prejudicar a natureza.
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httQSI { [www.in sta gram.com !EZCEkT VgSHXVX { https:// www.facebook.com/watch?ref=search&v=403858533937022&external_log_Id=0
780fd90-8b21-4056-baf0-979624c71228&g=museu%20catavento

e #HOJEEDIADE: SEMANA DO BIOLOGO

"Semana da Biologia", com algumas curiosidades da area. No video de hoje falaremos sobre a
relagao entre Charles Darwin e Gregor Mendel e suas contribuices para ciéncia.
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httgs:[[www.instg_gram.com[g[CEmlOtfin9[ https://www facebook.com/watch/?ref=search&v=306429880642825&external log _id=0
780fd90-8621-4056-baf0-979624c71228Rg=museu%20catavento

e #HOJEEDIADE: SEMANA DO BIOLOGO

"Semana da Biologia", com algumas curiosidades da area. No video de hoje falaremos sobre as formas
de comunicacao das abelhas.
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https://www.instagram.com/p/CEprkyNDOHN/ https:// www facebook.com/watch/?ref=search&v=346756613131787&external log_id=0
780fd90-8b21-4056-baf0-379624c71228&g=museu% 20catavento
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e #HOJEEDIADE: SEMANA DO BIOLOGO

Dia Nacional do Bidlogo. No video de hoje falaremos sobre a evolucdo do homem e seus
ancestrais.
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https://www.instagram.com/p/CESE72MHYV6/ hitps:// www.facebookcom/watch/?ref=search&v=790119665133480&external log_id=0

780fd90-8b21-4056-baf0-979624¢71228&q=museu%20catavento

e #HOJEEDIADE: SEMANA DO BIOLOGO

"Semana da Biologia", com algumas curiosidades da drea. No video de hoje falaremos sobre as
aranhas "temidas ou amaveis".

https://www.instagram.com/p/CEt6nNkignk/ httpsy//www.facebook.com/watch/?ref=search&v=990380781479464&external log_id=0
780fd90-8b21-4056-baf0-979624c71228&g=museu%20catavento

o #HOJEEDIADE: SEMANA DO BIOLOGO

Para fecharmos com chave de ouro a "Semana da Biologia", a equipe do educativo fez uma
pergunta para os funciondrios do Museu que ja sdo formados em ciéncias bioldgicas e para os que estdo
se formando. "O que é a biologia para vocé?"
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httgﬂ[www.instagram.com {Q[CEuH7ILD-VP { https://www.facebook.com/watch?ref=search&v=657926398459465&external log_id=0

780fd90-8b21-4056-baf0-979624c712288&g=museu%20catavento
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e #HOJEEDIADE: DIA DA INDEPENDENCIA DO BRASIL

Em 7 de setembro de 1822 foi proclamada a Independéncia do Brasil. Para comemorar esta
data, apresentamos fatos importantes e curiosidades que marcaram o inicio do Império Brasileiro.
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httpsi[www.instamm.com[p[CElluiSHsSh[ https://www.facebook.com/watch/?ref=search&v=8176666590039128&external log_id=0

780fd90-8b21-4056-baf 0-979624c71228Rg=museu%20catavento

e #HOJEEDIADE: DIA DA ARVORE: O Dia da Arvore é Comemorado no Brasil em 21 de setembro e
tem como objetivo principal a conscientizacdo desse bem tdo valioso.
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https://www.instagram.com/p/CFaQ901AjRo/ https:// www.facebook.com/watch/?ref=search&v=630524577852810&external log_id=0
780fd90-8b21-4056-baf 0-979624c71228& g=museu%20catavento

e #HOJEEDIADE: DIA NACIONAL DA LUTA DA PESSOA COM DEFICIENCIA

Dia 21 de setembro, é o “Dia Nacional de Luta da Pessoa com Deficiéncia”. Essa data foi
instituida em 14 de julho de 2005, pela Lei N2 11.133, por iniciativas de movimentos sociais.
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https://www.iInstagram.com/p/CFa bxQOngFb/ https://www facebook.com/watch/?ref=search&v=15049870096844818 external log _id=

0780fd90-8b21-4056-baf0-979624c71228&a=museu%20catavento
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o H#HISTORIASDOCATAVENTO

Exposicdo "Darwin: Evolucdo para todos" feita em parceria com o MZUSP Museu de Zoologia da

USP em 2014.
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https://www.instagram.com/p/CEso6uZAkkU/ bttps:// www facebook com/watch{?ref=search&v=323872098671300&external log_id=0

780fd90-8b2] -4056-baf0-979624c71228&g=museu%20catavento

o #HISTORIASDOCATAVENTO

Exposicdo Ciéncia + Vocé que veio para o Museu Catavento entre margo e abril de 2013.
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https://www.instagram.com/p/CE-cuk8Aq1l/ https://www facebookcom/watch/?ref=search&v=1434668690060774&external log_id=
0780fd90-8b21-4056-baf0-979624c71228&g=museu%20catavento

e HHISTORIASDOCATAVENTO: Novo Espago do DNA: 2016, ano de implantacdo da nova sala do DNA,
na secao vida. A construcao do novo espago foi fruto de uma parceria com a Bayer que jd apoia
outros espacgos e atividades no Museu Catavento.

wias

mgs; {{www.instagram.com (g[CFgwokCAYaf[ https://www facebook.com/watch/?ref=searchBv=238338717609923Rexternal log_id=0
7801d90-8521-4056-baf0-979624c71228&g=museu%20catavento
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e H#BIOGRAFANDONOMUSEU: Vocé sabe quem foi Rainha Elisabeth? No segundo episddio da série
“Biografando no museu”, retrata a vida dessa grande rainha, que sob o seu reinado a Inglaterra se

tornou a maior poténcia econdmica, politica e cultural, sendo por isso, o periodo do seu reinado
conhecido como a "Era de Ouro".
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https://www.instagram.com/p/CEzulGxHWzg/ https://www facebook.com/watch?ref=search&v=240224213975292&external _log_id=0

780fd90-8b21-4056-baf0-979624c712288,g=museu%20catavento

e H#BIOGRAFANDONOMUSEU: Vocé sabe quem foi Alberto Santos Dumont? No terceiro episodio da
série “Biografando no museu”, retrata a vida desse grande homem que ficou marcado na histéria por
seus grandes feitos na drea da aviacao.
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https://www.instagram.com/p/CFX6JINnkW / https:// www.facebook.com/watch/?ref=search8v=2698644847040344&external log_id=

@5b0b47c-f0fc-48f3-9632-ae323d8¢28628g=museu%20catavento

Justificativa: A meta foi amplamente superada no trimestre, pois com o retorno da equipe de
estagidrios, foi possivel ampliar a produgao de conteudos para o publico, sempre mantendo a exceléncia
e atratividade mesmo que no ambiente virtual.

Meta 18.1- Programas tematicos: (Aniversdrio de Sao Paulo, Semana Darwin e Aniversario Catavento)
-VIRTUAL

Meta sem previsao de realizacao no 32 trimestre de 2020.

Meta 19.1/19.2/19.3 — Programas tematicos: (Semana de Museus, Virada Cultural, Primavera de
Museus, Dia das criancas, Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia e Dia dos Direitos Humanos) —
VIRTUAL

Realizacdo de 01 Programa Temdtico virtual no 32 trimestre, com 3 eventos virtuais. A
programacdo da “PRIMAVERA DE MUSEUS” contou com a divulgacdo de video explicativo sobre o que é
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este evento e qual a importancia para os museus brasileiros. Este video foi veiculado no facebook,
instagram e twitter:

¢
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https://twitter. com/MuseuCatavento

Além disso, a programacdo virtual para a Primavera de Museus teve duas atividades especificas
para o tema deste ano: “Mundo Digital: Museus em Transformacao”.

O Nicleo Catavento Acessivel apresentou em 23 de setembro o “Roteiro Percepgbes”, levando
os visitantes a “utilizarem” os sentidos no Jardim Sensorial, localizado no claustro do museu e também
na Segdo o Mundo do Perfume.

https://www.facebook.com/cataventocultural/videos/3595919018 https://www.instagram.com/p/CFfXl1ZgGiG/
93276

A segunda atividade aconteceu em 25 de setembro, por meio de uma live apresentada pelo

educador do museu, Pedro Jackson. Nesta live demonstramos como foi o processo para a exibigdo de
26
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nossa primeira exposicao virtual na plataforma Google Arts & Culture, como acessar os museus e
exposicbes e quais as dificuldades enfrentadas para a concretizacio da mostra virtual MEMORIA
CATAVENTO. No mesmo evento, inauguramos as transmissGes ao vivo (/ives) do Museu Catavento
utilizando a plataforma de compartilhamento Youtube.
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https://www.youtube.com/watch?v=XgJZm7YKMe4

Justificativa: A meta foi superada no trimestre, pois com o retorno da equipe de estagidrios, foi
possivel ampliar a producao de conteudos para o publico, sempre mantendo a exceléncia e atratividade
mesmo que no ambiente virtual.

Meta 20.1- Recebimento de Visitantes Presenciais no Museu

Meta sem previsdo de realizacdo no 32 trimestre de 2020.

Meta 21.1/21.2/21.3 - Semindrios Formativos, palestras, cursos, workshops, oficinas, mostras ou
festivais — VIRTUAL

e Live: EDUCAGAO FINANCEIRA NO POS-CRISE

Bate-papo/palestra virtual com Manu Serra da Roda Pira Piré, uma instituicdo que se dedica a
difusdo da educacdo financeira de maneira ludica e divertida. Além de aproximar criangas e jovens do
mundo financeiro, esta live tratou de um assunto muito importante para toda a familia. Mediacdo: Luara
Brito do Museu Catavento.

https://www.instagram.com/p/CCwQV8an1 Y8/
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e LIVE- ENFRENTAMENTO DO RACISMO NA EDUCACAO MUSEAL

Bate-papo entre o Educador do Museu Catavento Pedro Jackson e Arte Educadora do Instituto
Tomie Ohtake, Jordana Braz sobre como se da o enfrentamento do racismo na educagdo museal.

Anstogram ® [ ]

rr—— O e—— Y

https://www.instagram.com/p/CD4WIhIn9EU/

o Oficina RAQUETES ARTESANAIS:
Video ensinando a elaboracdo de raquetes artesanais para o publico. Continuacdo dos videos
das bolhas de sabdo, no qual sdo feitas raguetes manualmente, bastante simples, para proporcionar
uma experiéncia diferente ao fazer bolhas de sabao.
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https://www instagram.com/p/CD7T052gZxw/ https://www facebook.com/watch ?ref=search8v=685525932034156&external_log_id=0

2ea2f96-c2bc-483f-96d7-0e44e4ed657b&q=museu%20catavento

e LIVE - O MUNDO DO PERFUME

Em parceria com o Instituto Boticario, 0 Museu Catavento apresentou em suas redes sociais, live
educativa com uma breve viagem ao mundo da perfumaria. Apresentado por Kaué, Tati e Jairo do
Instituto Boticario, o publico conheceu a histéria das fragrancias e a quimica que envolve sua

composigao.
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https://www.instagram.com/tv/CEcSZ8pnxnp/ ?igshid=Scrrdgp2aeyl

e Projeto GURI

Fazendo parte das atividades do #GuriEmCasa, o Museu Catavento foi convidado a participar da
gravacdo de um video/entrevista para os alunos do Guri Santa Marcelina. Para tanto, Jéssica do Nucleo
Catavento Acessivel, apresentou a histéria do Paldcio das Industrias - sede do Museu Catavento - bem
como algumas de nossas instalagSes, com foco em acessibilidade. Atividade aconteceu pelo Canal
Youtube do Projeto Guri.

https://www.youtube.com/watch?v=XS49pbweGPw&feature=youtu.be

Justificativa: Apesar de ndo ter previsao de cumprimento da meta nesse trimestre, foi possivel
realizar a produgdo de contetido para o publico com o retorno da equipe de estagidrios, sempre
mantendo a exceléncia e atratividade mesmo que no ambiente virtual.

Meta 22.1- Programacdo de Férias no Museu Catavento
Meta sem previsdo de realizacdo no 32 trimestre de 2020.
Meta 23.1/23.2 —A¢des Extras Muros de longa duragio

Meta sem previsdo de realizagdo no 32 trimestre de 2020.

Meta 24.1- Exposicdo de longa duracdo
Justificativa: A exposicdo prevista para finalizacdo no 32 trimestre n3do pode ser concluida por
conta de dificuldades e atrasos por parte dos fornecedores devido a pandemia da Covid-19. A meta sera
cumprida no 42 trimestre de 2020.
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PROGRAMA EDUCATIVO

O Programa Educativo tem como objetivo contribuir com a educacdo ndo formal, possibilitando

a acessibilidade e a construcdo de conhecimentos (cognitivos, afetivos,
desenvolvimento de habilidades etc.) a partir do patriménio comunicado pelo Museu. Nesse sentido,
desenvolve agbes educativas, produz materiais e conteudos pedagdgicos, oficinas, além de estruturar

programas e projetos especificos para diferentes publicos, buscando assim, cumprir seu papel no

sensiveis, criticos,

desenvolvimento institucional, museoldgico e social.

4. FUNGAO: FORMAGAO CULTURAL- PROGRAMA EDUCATIVO 2020 - MUSEU CATAVENTO

Acgoes Atributo da - :
No Pactiadas No. Mensuragio Mensuracgdo Periodo Previsto Realizado ICM* %)
1° Tri [
(PE) Visitas educativas e i ol
oferecidas para estudantes 2° Trim =
25| deescolaspubicase | e | pagocira | atendidos em 3°Trim
privadas (efsifo infantil, - pr =t : =
fundamental, medio, educativas 4° Trim
tecnico e universitario) META ANUAL 3737 ;
1° Trim 34 34 100%
N 2° Trim
(PE) Programa Catavento 26.1 | Meta-Produto monitorias/roteir 3° Trim - - 3
Acessivel (actes os realizade 4° Trim -
desenvolvidas pafa .
. publicos especificos: META ANUAL 34 34 100%
Idosos/ Pessoas com 1° Trim 843 .
deficiencia/ Refugiados/em -
situacao de vulnerabilidade g 2° Trim
social : N° de publicos =
26.2 | Dado-Extra atendidos 3°Trim - -
4° Trim
META ANUAL 843 -
1° Trim
2°Trim 1" 183%
N° de Agdes . -
27 1 | Meta-Produto Vinuas 3°Trim 85 583%
4° Tfim 0%
(PE) Programa Catavento META ANUAL 18 46 256%
Acessivel (acles 1° Tfim
desenvolvidas para
o A . o Tri
27 osos Pesaons cam B O Mo i §T:: 1218 20 3
deficiéncia/ Refugiados/em : Baieinanto : e
situacdo de vulnerabilidade P 4° Trim =
sl META ANUAL 1403 3
VIRTUAL 1° Trim
———
N° de Publico 2° Trim 24853
27.3 | Dado-Extfa Virtual 3°Trim 47585 -
Visualizacoes £ Trim
META ANUAL 72:438 -
30
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1° Trim 1 1" 100%
2° Trim
N° de acoes "
28.1 | Meta-Produto chakiii 3°Trim - - -
4° Trim B -
o | (PE) Programa Catavento META ANUAL 1" 1 100%
em Familia 1° Trim 454 -
2° Trim -
N° de publicos ——
28.2 | Dado-Extra atendidos 3°Trim - -
4 Trim =
META ANUAL 454 .
1° Tnm .
2° Trim 12 13 108%
¢ N° de Agdes = =
29.1 | Meta-Produto Virtuais 3 Trllm 24 il 71%
4° Trim 24 0%
META ANUAL 60 30 50%
1° Trim - .
(PE) Prgg:aFr:; ﬁ‘;gtavento N° de Publico 2° Trim - -
29 29.2 | Dado-Extra Virtual 3°Trim % 2
VIRTUAL Participantes 2° Trim 7
META ANUAL 0 -
1° Tnm - 8
N° de Publico 2 Trim 17.888 :
29.3 | Dado-Extra Virtual 3°Trim 53.710 .
Visualizagcées 4° Trim =
META ANUAL 71598 -
1° Trim .
N° minimo de 2° Trim 1 4 400%
30.1 | Meta-Produto pesquisas 3°Trim 1 1 100%
aplicadas o Tr 1 o
(PE) Pesquisa de ol L ol
- satisfagao de publico META ANUAL 3 5 167%
Virtual - Ficha de Avaliag&o 1° Trim = 5 =
Virtual - Modelo Proprio . % Trim 80% 91.25% 114%
302 ol satisfacdo (= ou ¥ Trim 80% 99,65% 125%
Resultado >80Y% — == ' =
b) 4°Trm B0 % 0%,
META ANUAL = o0u > 80% 95,45% -
1° Trim - -
2° Trim 1 1 100%
N° de Acoes = =
31.1 | Meta-Produto Virtuas 3°Trim 1 1 100%
4° Trim 1 0%
META ANUAL 8 2 67%
(PE) Cursos, palestras, P
workshops ou oficinas de 1° Trim =
capacitacao para N° de Publico 2° Trim 54
31 p’°'$;fii ¢ educadores. 31.2 | Dado-Extra Virtual 3 Trim s -
e tunanles Participantes 2° Trim
VIRTUAL ;
1° Trim :
N° de Publico 2° Trim :
31.3 | Dado-Extra Virtual 3° Trim 1.492 -
Visualizagc6es 4° Trim
META ANUAL 1.492 -
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1° Trim i 13 1300%
Ne de encontros 2Trim
32.1 | Meta-Produto | realizados com 3° Trim - - -
equipe o Tri
(PE) Visitas educativas e 4 Tiim -
32 atividades Comp|ememares META ANUAL 1 13 1300%
para os funcionarios do 1° Trim 364
museu o =
N° de 2° Trim -
. participantes =
322 | Dado-Extra dosencontras 3° Trim - -
realizados 4° Trim 2
META ANUAL 0 364 -
1° Trim . - .
4 2° Trim . E -
" N° de Acdes = -
33.1 | Meta-Produto Virtuais 3° Trim 1 1 100%
4° Trim 1 0%
META ANUAL 2 1 50%
(PE) Visitas educativas e 1° Trim % =
atividades complementares - 2° Trim = =
i ; N° de Publico
o[ [PRRR.CH RS R 9 1332 Dado-Extra Virtual  Trim 9 -
Participantes 2° Trim =
VIRTUAL META ANUAL 9 .
1° Trim - -
N° de Publico 2 Trim =
333 | Dado-Extra Virtual 3° Trim - -
Visualizagdes 4° Trim =
META ANUAL 0 -
1° Trim 1 1 100%
(PE) Material educativo Produgao de 2 Trim = =
34 para as atividades e 34.1 | Meta-produto materiais 3° Trim - - -
exposicoes educativos 4 Trim =
META ANUAL 1 1 100%
1° Trim - - -
2° Trim 12 21 175%
=]
351 | Meta-Produto | 08 Ag0es 3 Trim 12 14 7%
irtuais
4° Trim 12 0%
META ANUAL 36 35 97%
. . 1° Trim = =
(PE) Material educativo I -
para as atividades e N° de Publico | 2 Trim = =
35 exposicoes 352 | Dado-Extra vitual | 3 Trm - -
Participantes | o Tri =
VIRTUAL s
META ANUAL 0 -
| 1° Trim E -
N° de Publico 2° Trim 23.325 -
353 | Dado-Extra Virtual 3° Trim 25211 -
Visualizacoes 4° Trim
META ANUAL 48.536 -
1° Trim 1.821 -
"(‘; de 2° Trim .
(PE) Visitas Mediadas - . atendidos em >
% Publico Geral 961 Dade-Elia visitas S S 5 =
educativas | ° Trim =
META ANUAL 0 1.821
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1° Trim - -
2° Trim 6 6 100%
N° de Acodes 7 =
37.1 | Meta-Produto Vituais 3° Trim 6 11 183%
4° Trim 6 0%
META ANUAL 18 17 94%
1° Trim
O S R e ~
87 37.2 | Dado-Extra Virtual 3°Trim 1.139 -
VIRTUAL Participantes 4° Trim
META ANUAL 1.139 -
1° Trim - .
N° de Publico 2° Trim 4.093 =
37.3 | Dado-Extra Virtual 3° Trim 26.354 -
Visualizacdes 4° Trim =
META ANUAL 30.447 -

Meta 25.1 - Visitas educativas oferecidas para estudantes de escolas publicas e privadas (ensino
infantil, fundamental, médio, técnico e universitario): N° de estudantes atendidos em visitas
educativas

O Museu Catavento € um espaco rico em objetos cientificos e ambientes interativos, que
despertam a curiosidade e vontade de aprender do publico do publico em geral, bem como
complementam e aprimoram o curriculo escolar, de forma interativa e divertida, inserindo os alunos em
espagos com vastos recursos interativos que auxiliam nos recursos cognitivos.

Devido atual cendrio de pandemia do COVID-19 no pais, foi necessario suspender as atividades
presenciais ao publico, ficando impossibilitado de oferecer visitas mediadas nesse periodo. Porém,
mesmo diante de tal situacao, o setor de agendamento realizou algumas acées para manter uma ativa
relacdo com as instituicdes que ja nos visitaram. Divulgamos agdes virtuais do corpo técnico do
educativo, para que essas instituicbes acompanhassem tais agcGes por meio de e-mails informativos do
mailing do sistema de agendando.

v Catweian

Arte de divulgacdo do Museu Catavento enviado através de mailing

Metas 26.1 e 26.2 — Programa Catavento Acessivel (a¢des desenvolvidas para publicos especificos:

Idosos/Pessoas com deficiéncia/Refugiados/em situagdo de vuinerabilidade social: N2
monitorias/roteiros realizado e N° de publicos atendidos
Meta sem previsao de realizacdo no 32 trimestre de 2020.
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Metas 27.1/27.2/27.3 - Programa Catavento Acessivel (acdes desenvolvidas para publicos especificos:
Idosos/ Pessoas com deficiéncia/ Refugiados/em situagdo de vulnerabilidade social —VIRTUAL

Com a suspensao das atividades presenciais do Museu Catavento ao publico, o Niucleo Catavento
Acessivel vem elaborando programacGes virtuais estratégicas, com o objetivo de atingir a todos,
principalmente a¢Oes educativas para publicos especificos como: Idosos/ Pessoas com deficiéncia/
Refugiados/ Em situagao de vulnerabilidade social. O Nucleo viabiliza agdes inclusivas aos diversos tipos
de publicos que o Museu Catavento atende por meio da eliminacao de barreiras atitudinais, fisicas,
pedagodgicas, comunicacionais e informacao que restringem a participacao ao desenvolvimento social.

No terceiro trimestre, foram feitas diversas acGes para familiarizar e instigar de forma
pedagdgica e inclusiva os contatos virtuais desse puiblico com o conhecimento cientifico do Museu
Catavento.

Algumas agdes publicadas para este publico foram:

e Momentos do Acessivel - Imagens com Audiodescricdo: Todas as quintas-feiras ocorrem na
programacao virtual, o #TBT de momentos de relembrar algumas atividades do Nicleo Catavento
Acessivel, nessas imagens com registros dos momentos, a responsdvel do Nucleo Jéssica Dezuani,
inseri legenda com audiodescricdo, permeando o acesso inclusivo a todos. Também foi realizado o
“momento descricdo na imagem”, ocorrendo todos os sdbados dos meses de julho e agosto.

-

Audiodescricdo na imagem- Nucleo Catavento Acessivel

e Live: Visita virtual nas se¢bes Astronomia e Terra - com o Nucleo Catavento Acessivel: Os
responsdveis do Nucleo Catavento Acessivel, realizaram duas lives. A primeira em 31/07 sobre
como se da a mediagdo para o publico idoso, nas se¢ées Astronomia e Terra e a segunda live em
07/08 nas se¢des Vida e Engenho.
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Live nas secBes Astronomia, Terra, Vida e Engenho

e Video - Mascaras artesanais com bexiga: Em umas das programacbes dos episodios do
#CataventoEmCasa elaboramos um video com a atividade "mdo na massa", ensinando como fazer
mascaras divertidas com bexigas, voltado para o publico infantil.

Video mascaras artesanais com bexiga- Apresentacdo com Jéssica Dezuani

e Live - A importdncia dos museus no processo educativo de adolescentes em cumprimento de
medida socioeducativa: Bate papo, com o convidado Wellington Medeiros, formado em Direito, e
trabalha com medida socioeducativa na Fundacdo CASA ha 21 anos, onde atua ha sete anos como
Gerente de Arte e Cultura. O intuito da conversa foi focado a educacdo nao formal como forma de
transmissdo de conhecimento em diversas vertentes, sendo um elemento importante para a
formacdo da cidadania diante do atual cenario. As atividades educativas ndo formais diferenciam-se
da educacdo formal, pois proporcionam aos individuos a compreensdo do mundo e os qualificam
para atividades através das acBes lidicas que ao mesmo tempo transmitem conhecimento e

desperta potencialidades.

Live com Wellington Medeiros da Fundagdo Casa
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Video - Oleo na dgua: Demonstracdo do impacto ambiental que o 6leo de cozinha tem na agua
guando descartado incorretamente. Em umas das programacles dos episédios do
#CataventoEmCasa o educativo do Museu Catavento fez uma demonstracdo desse impacto
ambiental, e passou algumas orientacées.

l!tﬂ"“md

Video da Thainan Andrade (monitora sénior) apresentando o video

Live- Bate papo com Tathi Piancastelli com o tema “Ser diferente é normal”: para falar um pouco
sobre poder de fala, acessibilidade e inclusdo.

Material de divulgacdo- Live Bate papo com Tathi Piancastelli

Video- Acessibilidade em pauta: Videos que tratam das terminologias corretas sobre acessibiiidade
e curiosidades do dia a dia. No més de setembro é o més da acessibilidade e inclusdo das pessoas
com deficiéncia, conhecido como #SetembroVerde, é denominado essa cor por representar o

significado de ESPERANCA. Para falar do tema o Niicleo Catavento Acessivel preparou um material
especial para as pessoas gue visitam nossas redes sociais. Neste video aprende a reconhecer
determinadas situagdes.

Video Acessibilidade em Pauta com Ariane e Taind
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® LABLego: Nova série de videos voltados para o publico infantil. Esse programa tem como foco a
publicacdo no YOUTUBE Kids, piataforma especifica para criancas e as producdes visam oferecer um
conteudo divertido, interessante e também educativo.

- S FLabLEGO - Unboxing kit de montagem “Mais Matemartica"”
bt ; b - :
Mottando wna cobra coral de LEGG - s#lLablEGO EP2

Mantando uma Cirafa de LEGO - #LablLEOO EP3

m' et ‘\- Mortando i JACARE de LEGO =L abLEGO EfPa

7 .31

el Montando uma Torre de LEQO - sLabLEGCO - EPS

Montando unia BORBOLETA de Lego *tablLEQGO EP G

LabLEGO

Justificativa: A meta foi amplamente superada no trimestre, pois com o retorno da equipe de
estagiarios, foi possivel ampliar a producao de conteudos para o publico, sempre mantendo a exceléncia
e atratividade mesmo que no ambiente virtual.

Metas 28.1/28.2 — Programa Catavento em Familia: N2 de agGes realizadas e N° minimo de publico
atendido

Meta sem previsao de realizagao no 32 trimestre de 2020.

Metas 29.1/29.2/29.3 - Programa Catavento em Familia —VIRTUAL

o Catavento em Casa: Programa que ensina o publico de casa a fazer experimentos cientificos em
familia. Iniciamos essa série em marco e no terceiro trimestre atingimos a marca de 25 videos
produzidos.

“ Catavento em Casa - EP23 - Microplastico
Mu

#CataventoEmCasa - EP25- Polinizagdo das
Abelhas

Museu Cat

#CataventoEmCasa - EP26 - Erosdo do Solo

Exemplo de videos produzidos

Justificativa: Neste trimestre continuamos executando com muita forca todas as acdes
planejadas, porém ndo atingimos a meta do trimestre, visto que, seguindo alguns eventos especiais que

tivemos, priorizamos nesse trimestre a realizacdo de acbes dentro das metas de acessibilidade. Nesse
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sentido e sem prejuizo ao planejamento, a meta sera integralmente cumprida no proximo trimestre
alcancando assim o numero anual indicado.

Metas 30.1/30.2 - Pesquisa de satisfacdo de publico Virtual - Ficha de Avaliagdo Virtual - Modelo
Préprio

Devido a suspensdo das atividades presenciais ao publico, substituimos a ficha de avaliagdo
presencial- Modelo SEC para a pesquisa de perfil e satisfacdo do publico virtual, como objetivo de
interagir com o publico, e avaliar o conteudo virtual do Museu Catavento que estd sendo disponibilizado
nas plataformas digitais. As fichas foram postadas no Instagram, Facebook e Twitter. O intuito é
continuarmos avaliando nosso atendimento, mesmo que virtual, para gue possamos melhora-lo,
garantindo a satisfacdo do publico quanto ao conteldo oferecido, e trazer, também, mais do contetdo
que esta agradando os nossos telespectadores.

Participe 62 nessa pesguita e L
nes ajude com & programaiia e

#f CataventoEm(asa
Siaa sminido ¢ mubls imporianie Daranes!

(X ]

Arte de divulgacdo da pesquisa online de satisfagdo do publico

Metas 31.1/31.2/31.3 - Cursos, palestras, workshops ou oficinas de capacitacdo para professores e
educadores, guias de turismo ou estudantes — VIRTUAL

Tendo em vista a impossibilidade de realizar encontros presenciais de formacdo, palestras,
workshops ou oficinas de capacitacdo para professores, realizamos no 3° trimestre uma oficina de
capacitacdo voltado especificamente para os professores, em formato de video sobre Paleontologia,
com o tema: Oficina de Escavacdo de Fosseis, o video foi disponibilizado na plataforma do YouTube do
Museu Catavento e jd tivemos mais de 1.500 visualizacdes. Apds a divulgacao do video, o setor de
agendamento enviou o link de acesso, juntamente com o material de apoio para todos os professores
cadastrados em sistema.

OFICINA DE

ESCAVACAO DE
FOSSEIS

Video- Oficina de Escavagdo de Fésseis
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Metas 32.1/32.2 -Visitas educativas e atividades complementares para os funciondrios do museu: N2
de encontros realizados com equipe e N° de participantes dos encontros realizados

Meta sem previsdo de realizacao no 32 trimestre de 2020.

Metas 33.1/33.2/33.3 - Visitas educativas e atividades complementares para os funciondrios do
museu — VIRTUAL

° Workshop - Edigdo de Audio para Podcast: Tendo em vista a execucdo do Podcast Frequéncias
da Ciéncia, elaboramos um curso para mostrar como é o trabalho de edicdo de adudio em um podcast,
apresentando os conceitos principais do tema e metodologias utilizadas. O curso foi voltado para os
monitores do Museu e esta disponivel no youtube em modo nado-listado para que seja possivel aplicar o
mesmo em outros momentos e para mais pessoas. Link do Workshop: https://youtube/QfiiazmYfg0

Podcast

Metas 34.1- Material educativo para as atividades e exposi¢oes: Produ¢do de materiais educativos

Meta sem previsdo de realizacdo no 32 trimestre de 2020.

Metas 35.1/35.2/35.3 -~ Material educativo para as atividades e exposicoes: Produgio de materiais
educativos —VIRTUAL

° Por Dentro do Catavento: Iniciamos uma nova temporada no Programa Por Dentro do
Catavento, programa que promover um tour pelos principais espacos e experimentos do Museu. Neste
trimestre selecionamos a se¢do Terra como tema principal.

39

www.cataventocultural.org.br




c<Catavento

organizacao social de cultura
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Video- Por Dentro do Catavento

Meta 36.1-Visitas Mediadas - Publico Geral

Meta sem previsdo de realizacdo no 32 trimestre de 2020.

Meta 37.1-A¢b6es Educativas - Publico Geral - VIRTUAL

Com a suspensao das atividades presenciais do Museu Catavento ao publico, o corpo educativo
e Nicleo Catavento Acessivei vem eiaborando programas virtuais estratégicos, com o objetivo de atingir
a todos. Abaixo segue aigumas atividades realizadas no terceiro trimestre:

e Live - Bastidores do Borboletaro do Museu Catavento: Visita virtual, mediada por Maiara
Bezerra (Bi6loga) ao Borboletdrio, a histéria sobre o surgimento da instalacdo no Museu
Catavento, e muita informacdo sobre os tipos de espécies, fases da vida, processo de manejo e

cuidados com as borboletas do museu.

‘ mMuseucatavento
1

. >
a
LT}
t
s
‘ e
! a X
a
.
& para T
v OV W
2.357 visualizaSos

» 0004602

Live: Bastidores do Borboletaro do Museu Catavento
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° Live - Por dentro do Complexo dos Polinizadores: Mundo das Abelhas e Jardim de Polinizadores:
Visita virtual, mediada por Maria Cecilia (Monitora Sénior) apresentando o Jardim dos Polinizadores do
Museu Catavento e falando sobre a importancia das abelhas no nosso dia a dia.

& . museucataverto - Seguindo
7 / {l l’zlé g MuseuCatsvent +
“S thelhews ® ==

2
ardim dos Potrnzadowes e,

aglers do

¥ Qv [~]

1859 visualiza

Live - Por dentro do Complexo dos Polinizadores: Mundo das Abelhas e Jardim de Polinizadores

° Catavento Responde: Nova série de videos que busca oferecer mais um canal de didlogo e
interacdo com o publico virtual. Nesse programa respondemos duvidas dos visitantes sobre o mundo da
ciéncia consultando fontes e especialistas nas mais diversas dreas. As perguntas sdo enviadas
geralmente por meio de enquetes no Instagram, a equipe entado seleciona as perguntas e elabora junto
com o corpo técnico as respostas.

izt 3 DINOSSAUROS - Catavento Responde #EP ¥

. E
ASSISTIDO § & 588

SERPENTES - #CataventoResponde - EP3

Respondendo Perguntas de Biologia PARTE 2 - #CataventoResponde - EPS

- Vs . BALE{AS, BOTOS E GOLFINHOS - #CataventoResponde - EP6
7559

Respondendo perguntas sobre ACERVO - #Cataventoresponde - EP?

Catavento Responde
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Justificativa: A meta foi superada no trimestre, pois com o retorno da equipe de estagiarios, foi
possivel ampliar a producdo de contetidos para o publico, sempre mantendo a exceléncia e atratividade
mesmo que no ambiente virtual.

PROGRAMA DE INTEGRAGAO AO SISEM- SP

Apresentamos as acbes realizadas durante o trimestre com um breve demonstrativo do
desenvolvimento dessas acGes que serdo discutidas mais detalhadamente nos anexos técnicos.

5. FUNGAO: DIFUSAO~- PROGRAMA DE INTEGRAGAO AO SISEM-SP 2020 - MUSEU CATAVENTO

Agbes Atributo da

No. Pt No. Mensurac:d0 Mensuragao Periodo Previsto Realizado |CM%
| 1° Trim
2° Thim 1 1 100%
Meta- N° de Exposicées -
8.1 Produto | Virtuais 3°Trim = 5 z
4° Trim 0%
META ANU 50%
1° Trim
(PSISEM) Exposicées 2° Tfim - -
itinerantes Ne° de Publico Virtual S t t t i
38 382 | Dado-Extra Participantes F=RiTiEm - -
VIRTUAL 4° Tfim
META ANUAL
1° Trim
2° Tfim 1734 -
N° de Publico Virtual = t = i {
383 | Dado-Extra Visualizacoes 3Tim 725 -
4° Trim
META ANUAL 2.459
1° Trim
2° Ttim 2 2 100%
Meta- S _—— =
391 Produto N° de Agdes Virtuais 3° Trim 1 1 100%
4° Trim
META ANUAL 100%
1° Trim
(PSISEM) = = =
Palestras/Cursos/Oficinas N° de Publico Virtual 2" Thim
: 5 g — 5 ?
39 (publico geral) 38.2 | Dado-Extra Participantes 3°Trim
VIRTUAL 4% T
A A A 0
1° Tfim E D
2° Trim 2433 -
N° de Publico Virtual === t —_— t |
- T =
39.3 | Dado-Extra Visualizacoes I°TrHm &6
4° Trim
META ANUAL 3.309

42

{ Sao Paulo SP | faleconosco@ catavenmocultural org br | www.cataventocultural.org.br



J=Catavento

organizacao social de cultura

Palacio das Indiistrias

Parque D Pedro HHCEP 03003-060 %40 Paulo 5P

laleconosco@ (ataventocultural org br

1° Trim . .
0 M {¢
Meta- Quantidade de bl 1 1 100%
40.1 Produto Palestras/Cursos/Ofi 3°Trim - - K
AU 4° Trim 0%
0,
(PSISEM) Cursos de META ANUAL 2 1 50%
capacitacdo, semindrios 1° Trim
formativos, palestras, ey
workshops ou oficinas N° de Publico Virtual 2 Ty oz
40 | (profissionais ligados a | 402 | Dado-Extra < St e's 3°Trim 3 :
museus e/ou centro P e
culturais) 4° Trim =
META ANUAL 862 -
VIRTUAL :
1° Trim -
2° Trim 919 .
. | N° de Publico Virtual =
403 | Dado-Extra Visualizacoes 3°Trim 18 -
4° Trim -
META ANUAL 937 -
1° Trim A
N° de encontros 2° Trim :
Meta- realizados na Rede =
4.1 Produto de Museus de ikl I = 5
Ciencia 4° Trim 1 0%
META ANUAL 1 [4] 0%
1° Trim -
(PSISEM) Rede de : 2° Trim -
41 | Museus de Ciencias ou | 4o [ oo e | Cmiiciios 3°Tri
Encontro Regional do g rgten dlizo i 7 3
SISEM neecs 4° Trim :
META ANUAL (1] 0 -
1° Trim
2° Trim = -
y N° de publico =
41.3 | Dado-Extra atendido 3°Trim - -
4° Trim
META ANUAL (1] 1] -
1° Trim . .
2°Trim -
Meta- Estagios Teécnicos e =
a1 Produto Reaiizados S livirs 1 9 il
4° Trim . .
META ANUAL 1 0 (1773
1° Trim _
s
(PSISEM) Estégios Quantidade de 2* Triim >
42 Técnicos (Ndo 422 | Dado-Extra municlpios 3°Trim - -
Remunerados) atendidos :
4° Trim
META ANUAL (1] 0 -
1° Trim =
2° Trim
. N° de publico =y
423 | Dado-Extra atendido 3°Trim = =
4° Trim
META ANUAL (1] (1] -
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1° Trim 1 i 100%
2° Trim -
Meta- N° de Encontros :
4l Produto Realizados ¥ Trim = z: =
4° Trim -
META ANUAL 1 1 100%
1° Trim 1
- 2° Trim -
Quantidade de
(PSISEM) Encontro com L .
43 educadores do SISEM 432 | Dado-Extra munlci'plos 3° Trim - =
atendidos ;
4° Trim .
META ANUAL 0 1 -
1° Trim 3 =
2° Trim
N° de publico e
43.3 | Dado-Extra At 3°Trim - -
4° Trim
META ANUAL 0 3

Metas 38.1/38.2/38.3 — Exposi¢des itinerantes — VIRTUAL

Meta sem previsdo de realizagao no 32 trimestre de 2020.

Metas 39.1/39.2/39.3 — Palestras/Cursos/Oficinas {publico geral) — VIRTUAL

Oficina virtual de Tintas Naturais

A oficina virtual de Tintas Naturais foi realizada em parceria a APAE de Biritiba Mirim e com o
apoio da Prefeitura de Biritiba Mirim. Num primeiro momento a agdo aconteceria em parceria direta
com a prefeitura, porém devido ao periodo eleitoral a parceira disse que seria invidvel a realizagcdo da
acdo. Dessa maneira para atender a regido que vem em continua proximidade ao Museu Catavento, a
prefeitura nos auxiliou estabelecendo o contato entre o Museu Catavento e a APAE de Biritiba Mirim.

A acdo aconteceu no Facebook e Instagram da APAE e foi repostada pelo museu. Por conta do
foco do trabalho da parceira foi desenvolvida uma oficina que prezou pela acessibilidade e atendimento
dos varios publicos.

Foi estuda a possibilidade de realizar a agdo ao vivo o que garantiria interacdo virtual e direta
com o publico, porém a APAE nos informou que seria inviavel organizar isso dessa maneira devido as
dificuldades tecnolégicas do publico da regido. Dessa maneira, optamos pela gravacdo e postagem da
oficina. Futuramente com a reabertura da instituicdo poderemos promover a agdo virtual e simultanea,
garantindo assim maior fruigdo.

A APAE também distribuiu a oficina em grupos de WhatsApp da regido. A agao foi disponibilizada
no dia 29 de setembro aos diferentes publicos que acessam as paginas da APAE de Biritiba Mirim.
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Oficina de Tintas Naturais — Facebook da APAE de Cultura de Biritiba Mirim Oficina virtual de Tintas Naturais — Facebook do Museu Catavento

Metas 40.1/40.2/40.3 - Cursos de Capacitagdo, Semindrios Formativos, Palestras, Workshops ou
Oficinas (profissionais ligados a museus e/ou centros culturais) — VIRTUAL

Meta sem previsao de realizacao no 32 trimestre de 2020.

Metas 41.1/41.2/41.3— Rede de Museus de Ciéncias ou Encontro Regional do SISEM

Meta sem previsdo de realizacdo no 32 trimestre de 2020.

Metas 42.1/42.2/42.3 — Estagios Técnicos (Ndo Remunerados)

Essa acdo estava organizada em uma parceria a0 Museu Interativo de S3do José dos Campos que
iria a0 Museu no més de setembro. A agdo iria apresentar o espaco do Engenho, com foco na Sala de
llus6es de Optica, uma vez que é de interesse deles reproduzir parte dos nossos experimentos e
aproveitar a nossa expertise nesse desenvolvimento. Na busca de tentarmos alinhar uma data,
ocorreram algumas conversas, porém o parceiro solicitou que esperassemos para realizar esse estagio
de forma presencial no quarto trimestre, pois, nesse momento existem indmeras complicacGes por
conta da Pandemia. Dessa forma, sera acordada uma data para realizacdo dessa atividade durante os
proximos meses.

Metas 43.1/43.2/43.3— Encontro com educadores do SISEM

Meta sem previsdo de realizagao no 32 trimestre de 2020.

PROGRAMA DE COMUNICACAO E DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL

O Programa de Comunicagdo e Desenvolvimento Institucional trabalha alinhado com os demais
programas do Museu, buscando cumprir a missdo de comunicar as aces da instituicdo de maneira a
torna-la conhecida para adultos, jovens e criangas, como espaco de difusdo da ciéncia, tecnologia e
cultura. Além disso, visa fortalecer a presenga do Museu nos diferentes tipos de midia, e com o seu
publico, firmando-o como um espaco de educacdo cientifica e cultural da Secretaria de Cultura e
Economia Criativa do Governo do Estado de Sdo Paulo. Abaixo os destaques das acdes do programa no
3° trimestre de 2020:
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6. FUNGCAO: GOVERNANGA- PROGRAMA DE COMUNICAGAO E DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL 2020 - MUSEU
CATAVENTO

Atributo d a

No. Palz‘t;: :-:as Mensurac:dio Mensuragao Periodo Previsio Realizado ICM%
1° Trim 85.000 125.440 148%
1 0,
N Neminimol de 2° Trim 80.000 20.690 26%
441 Resultado visitantes virtuais 3°Trim 85.000 15.029 18%
Grin - Sl £ Trim 80.000 0%
META ANUAL 330.000 161.159 49%
1° Trim 1.500 4.703 314%
_ Wik & 2 Trim 1.000 1793 179%
Mela- ovos segu!dores
442 Resultado Nas midias 3°Trim 1.500 2146 143%
sociais - i
Pacebook 4° Trim 1.000 0%
META ANUAL 5.000 8.642 173%
1° Trim 2.000 8.684 434%
oy 1
(PCDI) Canais de o mbknats | asma 1.000 8.740 874%
comunicagao com 0s Meta- = gy = =
44 diversos segmentos 443 Resuitado as leuas 3°Trim 2.000 4129 206%
4 sociais - ks 5
de publico instagram 4°Trim 1.000 0%
META ANUAL 6.000 21.553 359%
1° Trim 50 130 260%
N° minimo de 2°Trim 25 2.397 9588%
Mela- Novos seguidores — 5
44.4 Ricmaglie i g g 3°Trim 50 670 1340%
sociais - Youtube 4° Trim 25 0%
META ANUAL 150 3.197 2131%
1° Trim 50 84 168%
N° minimo de 2°Trim 50 65 130%
Mela- Novos seguidores — 5
445 Resultado nas midias 3°Trim 50 57 114%
sociais - Twitter 4°Trim 50 0%
META ANUAL 200 206 103%
1° Trim 350 455 130%
’ 2° Trim 200 124 62%
N° de minimo de
n,
45 | (PODY Insercoes M | 451 | meta-Produto | - insercoes na 3°Trim 350 239 68%
midia o Trim 200 0%
META ANUAL 1.100 818 74%
1° Trim 1 1 100%
(Pcoi N° de fovas 2° Trim 1 1 100%
Desenvoivimento pdrcerias
46 | Institucional a partir | 46.1 | Meta-Produto estabelecidas 3°Trim 1 ;| 100%
de parcerias com com P o
organizagoes organizagoes . L 0k
META ANUAL 4 3 75%
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Meta 44 - Canais de comunica¢ao com os diversos segmentos de publico

Meta 44.1- N2 minimo de visitantes virtuais unicos — Site — www.museucatavento.com.br

Neste trimestre inauguramos o novo site do Museu Catavento, em 27 de julho, por isso neste
més a informacdo abaixo ainda corresponde ao site que hoje ficou destinado a OS. A partir de agosto
comecamos a contabilizar os dados do novo site, que por ainda ndo ter demandas de visitacdo ainda
apresenta um numero timido em relacdo ao que costumeiramente era informado. Acreditamos que tdo
logo voltemos a funcionar esses numeros aumentem.

Visitantes Unicos site 39 trimestre

|

Julho 8.041
Agosto 3.905
Setembro 3.083

Total Total 15.029

|

Meta 44.2 - N2 minimo de novos seguidores nas midias sociais - Facebook

O numero de visitantes virtuais no Facebook ultrapassou novamente a meta. Acreditamos gue
isso se deva a parceria com as Secretarias de Turismo, municipal e estadual, para transmissao ao vivo de
live, além de um upgrade na programacao do #CataventoEmCasa que recebeu 5 novos contetdos
interativos. Encerramos o trimestre com o total de 79.001 seguidores e com alcance excepcional de
publico que devemos detalhar em documento proprio.

Facebook - 32 trimestre

Abril 1.288
Maio 450
Junho 408

Total 2.146

Meta 44.3 - N2 minimo de novos seguidores nas midias sociais - Instagram

Assim como no Facebook as agdes desenvolvidas no periodo resultaram em um numero
expressivo de novos seguidores no Instagram. Neste canal realizamos ainda as lives e nos utilizamos de
recursos de divulgacdo como os stories e reposts. Encerramos o trimestre com o total de 50.009
seguidores.

Instagram - 32 trimestre

Julho

2.033

Agosto

1.600

Setembro

Total

496
4.129
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Meta 44.4— N2 minimo de novos seguidores nas midias sociais - Youtube

Um grande diferencial no periodo foi o numero de novos seguidores e acessos ao Youtube do
museu. Com a programacao virtual e producdo de videos a pdagina, que sempre apresentou numeros
timidos, teve expressivo aumento no trimestre. Encerramos o periodo com 4.280 seguidores.

Youtube - 32 trimestre

Julho 200
Agosto 150
Setembro 320
Total 670

Meta 44.5 — N2 minimo de novos seguidores nas midias sociais - Twitter

No Twitter os nimeros continuam timidos. As agdes promovidas nos demais canais resultaram
em aumento também no Twitter, mas bem menos expressivo que nas demais. De qualquer forma
seguimos buscando meios efetivos de promocdo do museu pela ferramenta para, progressivamente, ter
um nimero tdo bom quanto nas demais plataformas. Encerramos o periodo com 531 seguidores.

Twitter - 32 trimestre

Julho 23
Agosto 18
Setembro 16

Meta 45.1- Insergoes na midia: N2 de minimo de insergGes na midia

Como museu fechado o nimero de inser¢cées na midia diminuiu expressivamente. Naturalmente
a programacdo virtual ndo conseguiu competir com a divulgacdo das atividades in loco no museu.
Acreditamos que com a retomada das atividades isso se altere, jd que além da reabertura teremos a
inauguracao de 3 novas instalagcGes com previsdo inicial até o final do ano. Encerramos o trimestre com
o numero de 239 inser¢Ges na midia, média de 2,6 ao dia.

MUSEU CATAVENTO NA MIDIA
DE JULHO A SETEMBRO de 2020
239 inser¢des | 2,6 ao dia

Radin TV

Impresso 2% 1%
5% e

#0nline
BIMpreds.o
Radic
™
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Meta 46.1 - Desenvolvimento Institucional a partir de parcerias com organizacdes: N2 de novas

parcerias estabelecidas com organiza¢Ges

Realizamos parceria com as Secretarias de Turismo do Estado e Municipal para fazer um passeio
digital ao Museu Catavento. Toda a infraestrutura, equipe de streaming e divulgacao foi realizada pelas
secretarias com compartilhamento por nds, nas redes sociais. O retorno das agoes, tanto de divulgacao,

como a atividade propriamente dita proporcionaram bons resultados para nossas redes, além de

estreitar relacbes com aquelas pastas. Abaixo alguns prints com os resultados obtidos.

Parceria com as Secretarias de Turieme do Estado o Municiplo

Alcance: 12 402
Engsjamento: 814

Reacoes: 270
Comentarios:

Compartiihamentos.

e

Parceria com as Secretarias de Turismo do Estado e Municipal

PROGRAMA DE EDIFICAGOES

Alcance: 3.493
Engajamento: 229
Reagdes: 101
Comentarios: 2
Compartithamentos:

O Programa de Edificacdes busca dar cumprimento a todas as obrigacbes e rotinas técnicas,
garantindo a seguranca da edificacdo e das instalagées, bem como dos usudrios e funcionarios.

7. FUNCAO PRESERVAGAO - PROGRAMA DE EDIFICAGCOES - MANUTENGAO PREDIAL, CONSERVAGAO PREVENTIVA E
SEGURANCGA 2020 - MUSEU CATAVENTO

Agoes

Atributo da

= . : E i
No. P Mensuragdo Mensuragao Periodo Previsto Realizado ICM%
1° T'im 1 2 200%
N° de acBes 2° T'im 1 1 100%
Meta- Readequacao T o,
R Resultado das instalages Cith UL L L 100%
elétricas 4 T'm z ]
(PED) Readequacao META ANUAL ) 4 133%
47 das Instalacdes Fpen .
Elétricas e Hidraulicas 1° T'im 1 0 0%
N° de agdes 2° Tfim - =
Meta- Readequacéo g 0
4721 Resultado das instalacoes L 1 . Do
hidraulicas 4 T'im 1 0%
META ANUAL 3 0 0%
1° Tfim - &
2° Trim -
(PED) Renovagédo de Seguro e
48 Seguro 48.1 | Dados Extra Renovads 3°Trim - -
4° Trim .
META ANUAL 0 0 -
1° Trim 1 -
r.
et 5 Sl g Aara obtido, |2 T'm :
49 Funcionamento de Local | 421 | Dados Extra renovado ou 3°Trim - -
de Reunido protocolado 4° Trim =
META ANUAL 0 1 -
49

www.cataventocultural.erg.br




~~Catavento

organizacao social de cultura

Meta 47 - Readequacao das Instalacdes Elétricas e Hidraulicas

Meta 47.1- N2 de agbes Readequacdo das instalagOes elétricas

No 32 trimestre de 2020, em termos gerais foi concluida a execucao da obra em quase sua
totalidade, a cabine primdria foi concluida, assim como a instalagdo de todos os quadros elétricos,
eletrodutos e trocas de cabeamentos de todas as dreas previstas no projeto. Os geradores foram
acionados e testados com a ligagd@o nos barramentos blindados e foi iniciada a reforma da subestacao.

Apesar do prazo inicial para conclusdo da obra ter sido previsto para agosto de 2020, por conta
das medidas de seguran¢a para distanciamento que adotamos na obra por conta da epidemia, os
trabalhos foram realizados com mais lentiddo que o normal, também por conta de algumas dificuldades
na retirada de cabeamentos onde foi necessario encontrar novos caminhos para passagens de
eletrodutos e outras dificuldades inerentes a obras executadas em edificios centenarios, resolvemos de
comum acordo com a empresa ECG Engenharia, assinarmos um termo aditivo para prorrogacio do prazo
de conclusdo da obra por mais trés meses. Por isso, as obras tem previsdo determino do més de
novembro.

Caminhdo de dleo para abastecimento dos novos geradores Instalacao de novas passagens de cabas

Meta 47.2 - N2 de a¢bes Readequagdo das instalaces hidraulicas

Apesar de termos aberto o edital para contratagao do Projeto Basico para Reforma Hidraulica no
inicio de marco, o mesmo foi encerrado devido a paralizacdo das atividades no edificio, pois foi
impossivel recebermos empresas para visitas técnicas nesse periodo devido a pandemia do Covid-19. No
més de setembro reabrimos o edital no site sendo a data de encerramento em 09/10/2020, assim as
propostas estao em periodo de avaliagao.

Meta 48.1 — Renovacdo de Seguro

A renovacdo do seguro acontecera no 42 trimestre de 2020.

Meta 49.1- Obtengdo ou renovacao do Alvara de Funcionamento de Local de Reunido
O Alvaré de Funcionamento tem validade até 09/03/2021.
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METAS CONDICIONADAS

1. FUNGAO GOVERNANGA - PROGRAMA DE GESTAO EXECUTIVA, TRANSPARENCIA E GOVERNANGA 2020 - MUSEU

CATAVENTO
AgOes Aftributo da = = : =
No. Canditionadas No. Mensuraedo Mensuragao Periodo Previsto Realizado ICM%
(PGTG) Recursos 1° Trim
financeiros captados via
geracdo de receitas de R$ - Recursos 2° Trim -

50 bilheteria, cessdo 50.1 Meta- i "  Tri R$ 118.018 78 —p— oy
remunerada de uso de 2 Resultado INANEENQS fim -018, $ 0, 0%
espaco, doacses e efc. captades £ Trim R$118.018,78 0%

(3% do repasse anual de g
2020) (Eixo 3) A A A RS 6.0 6 0 0%,
1° Trim
N° de Cursos de .
(PGTG) i:ugasos de capacitagao e 2° Trim . =
capacitacdo e 1 ; =
51 el Mg by 5 51.1 | Meta-Produto qualificagdo para 3°Trim 1 0 0%
equipes de suporte as Zg:'g:: de 2° Trim
META ANUAL 0%

3. FUNGAO: DIFUSAO- PROGRAMA DE EXPOSIGOES E PROGRAMAGAO CULTURAL 2020 - MUSEU CATAVENTO

Acoes Atributo da

L { : < o
Condicionadas No. Mensuracao Mensuragao Periodo Previsto Realizado ICM%

No.

1°Trim
2° Trim - ~ =
Quantidade de = S

e 3° Trim 1 0 0%

(PEPC) Programas
52 | tematicos: Jornada do | 521 | Meta-Produto
Patriménio

4° Trim

META ANUAL

1° Trim

2° Trim 1 B =

N° de acOes extra = .~
e 3° Trim 2 0 0%

53.1 | Meta-Produto

4° Tnm 2 0%

(PEPC) Acoes Extra META ANUAL 0%
Bt 1° Trim

N°de 2° Trim

53.2 | Dado-Extra participantes das 3° Trim -
acdes extra muros 3
¥ 4° Trim

META ANUAL

53

4. FUNGAO: FORMAGAO CULTURAL- PROGRAMA EDUCATIVO 2020 - MUSEU CATAVENTO

Agoes Atributo da = L . r =
No. Cordicinadas No. M o Mensuragao Periodo Previsto Realizado ICM%
1° Trim -
o 2 o 2° Trim - . -
i e agoes extra - =
541 | Meta-Produto el 3° Trim 1 0 0%
4 Trim 0%
54 | (PE) Abes educativas META ANUAL 0%
Extra Muros 1° Trim
= N dte v 2° Trim
i participantes das = ] =
542 | Dado-Extra atividades 3°Tr|m
extramuros 4° Trim
META ANUAL
51
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5. FUNCAO: DIFUSAO- PROGRAMA DE INTEGRAGAO AO SISEM-SP 2020 - MUSEU CATAVENTO

Acoes

fia. Condicionadas

(PSISEM) Encontro
Paulista do SISEM

Atributo da

No. 5
Mensuracao

Meta

86.1 Produto

Mensuragao

N° de participacoes

Encontro Regional
do SISEM

1° Trim - -
e N° de encontros 2° Trim 1
55.1 Resultado realizados com 3° Trim - = -
(PE) Visitas educativas equipe 4° Trim - -
e atividades META ANUAL 1 ) 0%
55 complementares para T
os funcionarios do . 1# W
museu - 'Na dte o 2°Trim -
. participantes do: = : =
55.2 | Dado-Extra e 30 Tn.m
realizados 4° Trim
META ANUAL 0 0 .

Periodo Previsto Realizado ICM%
1° Trim -

2° Trim . - .
3° Trim - - -
4° Trim i 0%

META

ARIIIAL

Metas Condicionadas N2's 50 a 56:

0%

Ndo foi possivel a realizagdo das metas condicionadas no 32 trimestre, pois algumas estavam
condicionadas ao retorno presencial das atividades e pela necessidade de aporte financeiro

complementar. Outras nado tinham previsdo de realizagcdo nesse trimestre.

Patdcio das Indiistrias

Parque D. Pedro # (CEP 03003-060 Sau Paulo SP

{aleconostod cataventocubtural org by
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Relatdério Gerencial Previsto X Realizado — Exercicio 2020
CATAVENTO CULTURAL E EDUCACIONAL-ORGANIZACAO SOCIAL DE CULTURA

16.125.270,83

Museu Catavento — CG 02/2017

——

576.294,25

15638.659,61

363844,41 $98.42095 10,16% 13249.256,82 | 2216%
1 'Repasse Contrato de Gestho 7.116.765,74 38480454 | 565.479,04 | 689.60,08 | 1.599.993.06 | 2248% 5047.938,50 | 7093%
12 "Movimentacio de Racursos Resarvados 21958055 |- 362 |- 638992 339650 |- 688971 | 1,64% 108553 |  026%
{121 Constitulcio Recursos de Reserva - -
1122 Revers§o de Recursos de Reservas B + = -
123 |Ci Recursos de C 3 B0AI945 |- 389629 |- 638992 |- 7.792.58- 1807879 | 22.48% 5704170 | 7095%
124 |Reversho de Recursos de Contingéndias 500.00000 . 118908 | 11908 22a% 5812723 | 1163% |
1.2.5 Constituicio Recursos Reserva - Outros (especificar) - - . B - ¥
126 |Reversdo de Recursos Reservados (Outros) . . = - &
13 Outras Recaitas 8.588.924,54 22.936,16 1730873 5.415,37 4565626 | 0,53% 8200.23579 | 9547%
{131 |Saidos anteriores para utilizacko ro exercido B.588.926,54 0,00% 8002.19954 | 9317%
132 Outros saidos 22.936,16 17.303,73 5.415,37 45656.26 198.036,25 :
(1321 ReceltasFinanceiras i 22.936,16 17.304,73 5399,76 | 4564065 179.360,38
(1322 QOutras Receitas - . 15,61 15,61 18.675,87
T Recursos de Investimento do Contrato de Gestio - - & B & = 3
I Recursos de Caotacho 1.302249,38 200.000,00 200.000,00 1978.055,38 | _151,90%
%Y Recursos de Caotacke voltados a Custelo 1.302225,38 400.000,00 200.000,00 | 30,72% 197805538 | 151,90%
1311 Captaclio de Recursos Operacionais {bilheteria, cessio onerosa
de espago, 10]a, café, doacBes, ete) BaR2AEe ] BINIESAR) |
312 Captacso de Recursos incentivados 400.000,00 400.000,00 400.00000 | 100,00% 1300.000,00 | 32500% |
'313 | Trabalho Voluntarioe Parcerias
132 Recursos de Captaclio voitados a Investimentos - - - - -
RECETAS APROPRIADAS VINCULADAS AO CONTRATO DE GESTAO
a "Total de Receitas vincuisdas a0 Plano de Trabaho 19.338.953,45| 1297.871,61| 1111.035,38 E'a'n,_.? 3.272589,16 | 1693% 1144342804 | $8.17%
a Receita de Repasse Avrooriada 17.436.704,07] 122546989 | 104507466 | 81110986 | 308165441 | 1767% 9763299,9 | 5599%
a2 Receita de Catacko ada 180224938 9.181,14 48.494,10 4785608 | 14553132 o7 LesgiiLza| s312%
4.21 Captagio de Recursos Operacionsis {bllheteria, cessio onerosa
de espaco, lola, café, doacBes, estacionamento, etc) kil 000 eyt | weex
422 Captacio de Recursos Incentivados 400.000,00 - - - 000% - 000%
423 Trabaiho Voluntéfice Parcerias 45.181,24 4849410 47.856,08| 14553132 | 29.11% 83905636 | 167,81%
a3 Total das Recaitas Financeiras 23220 17.467,62 571523 9640343 | _a6,40% 182016,74 | 182.02%
231 ReceitasFinanceiras T 229366 17.508,73|  5399,76|  4564065] 45,60% 179360,38| 175,36%
432 | Outras Receltas 28442 162,89 315,47 762,78 265636
y Total de Receitas para a realizacho de metas condicionadas 2.544.000,00 v . . 7 0.00% . 0.00%
54 Receitas para reslizacho de metas condicionadas 2534,000,00 . . 0.00% . 0,00%
DESPESAS DO CONTRATO DE GESTAO ]
[ Total de Dwnesss . 1933895345|. 129787161 . 111103638 |. B6A68L17| . 327358916 1699% 1144342844 | 58.7%
|Subtotalde Despesas . 16537.700,66|. 110487109 |- 91455677 | . 67465202 | - 2694.079,88| 1629% 9514%97,78|  5753%
TRacursos Humanos - Salérios, encargos e beneficios  7.367.1a345].  411.30465)- 9289573 |- 41451508 | . 1218.67586| 1650% A23171996 | SIAT%
Diretoria " 18444059 |- 468588 |- 469588 |-  A9588|. 1408754] 76e% . 11726825 6358%
1.1.1 | AreaMeio N . ol i e
81112 Arearim 18444059 - ae958s|.  A69588|. 469588 1408764|  764% 117268 25| 6358%
6112 | Demais Fundondrios 552230052) - 345.447,05|- 34843334 |. 369.113,7|. 106299356 1825% |- 3.44398034| 6236%
61121 | Areameio 1373078,71).  8347717)-  8340540|. 89.04856|. 255.53513] 1864% 77710248 s660% |
61.1.22 | Areafim 4149221,81| - 261.969.88. 265003,94|- 28006461 |- 807.05843| 1945% |-  2.666.87845| 6427%
6113 Estagibrios 1660402,34) - 61161,72]-  3072651|- 4070603 |- 14150426| 853% . 67247077| a050%
61.1.31 | AreaMieio . - = = . . -
61132 | AreaFim 166040234 |- 6L161 72|-  39.72651|.  40.70603|- 14159426| B53% 67247077 4050%
6114 ndizes - - - - C = - -
6.1.1.42 [Areafim
i Y ::l‘::::’ = A 2 1539.765,85 |- 15505730 |- 15051658 |- 12915762|- 43473L51| 2823% - 117675985| 7642%
[6121 | Umpens : 54718594 |.  47.44192].  51603,48| - 51603,48|. 15064B88| 2753% . 38286064 €9.97%
(6122 | vigilinda/oortaria/seguranca \ 41712982 - 28219,53|-  37.16852] - 3768,52|- 10255657| 24,59% 29893389 | 71,60%
6123 uridica 5431088].  367500].  367500|-  367500| -  1102500] 2030% 3234000 5955%
(6124 |informitia 52077,30] - 155835 155825|-  1.558,4. 4674, 75|  508% 11.748,68]  12,76%
(6125 | Administrativa/RH 22631515 1501357~ 749686 . 2392032| - 4643075| 2052% 15060762 | 6655%
161.26 | Contabi 91650001 701902|-  7019.02|.  2385,86] - 1642450 1752 5853862|  63,87%
6127 Auditoria 70.00000 . |- 729563].  729563] 10a2% |- 2127083 303%
[61.2.8 | Outras Despesas (Bilheteria, Sist. integrado, Dirsito de Uso ) 41.0%,77)- _ 5213001|-  419%46|- 154996 9567543] 232m1% 22045557 | 536.43%
613 | Custos Admini . 1694617,18]-  86748,71) - 80051,83| - 6356130 - 230.36,84| 1359% - 98LA1512| S7.91%
=] L1 L.
6.1.3.1 | Locacdo de imdveis . - -
| T Utilldades publicas 100284846 - 58.70235| . 24.49636 123%__ sass23ss| seon
imgua__ 38508956 3 r 1351% 20034218]  62.61%
|Energititrics 45317733~ 14507,87| - 15711,20] - 12939,03| - 43.158,10|  952% 207816,12| _ 4586%
6.1.3.23 | Gis - p - . . .
761324 | intemet 90364,33] - €04360| -  6OAZED| - 60430 5439240]  6019%
61.3.25 | Teiefonia 7421724 - 290380 274156 - 3297285 44,4%
€1.33 _ Uniformes e EPis L 20.000,00 A 1174055 s870%
6132 Viagens e Estadies I 10.000,00) . z L 0.00%
6135 | Material de consumo, escritério e limpeza 1 28197398 - 6.147,96) - 250269 - - 14328427| soBI%
6136 | Despesas ibutarias e financeiras 20000,00] - 3097,06| . 2811,38) - 55804,00] _13961%
6.1.37 | Despesas diversas {correlo, xerox, motoboy, etc) JE 11081584 | - 15.3%0,70f - 12.452,15_ - . 98.432,11 89,15%
61.38 | Treinamento de : 30.000,00 - "
61.39 | Outras Despesas 199.37890| - 341084] - 1526498| - 1037770 - 29.05332] i457% -
61.3.9.1 | Locacho de Veiculos 7680520 - 290742|.  297122| . 28e342]. 874206 11,38%
61.3.92 | investimentos 5256970 11.788,02 502) . 7s300] 2236%
3 | Provisdesludicials I 70.000,00] - 503,22 - 50574].  7.549,30] - B55826]  12,23%
0 | Plano Musealdgico | o -
61311 | Planeiamento Estratégico | -
6.1.3.12 | Pesg uisa de oublico |

a

-
AT
Giel a
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614 [Pemgmnde EXthAcies: Comvemunds; Mannengfoe Spmaeall a5k omemsae| ammswlle 227225 | wosmm0 | max 197320054 | 55.18%
GLay |CowmpinemaniTen can e eaifioncTes repacos) pRtics; 54937396 412777 7.880,35 2052022 |- 3248834 | so% 9947325 | 1811%
limpeza de caixa de dgua, limpeza de calhas, etc) |
Sistema de Monitaramento de Seguranca e AVCB 82.101,53 |- 2.050,00 250,00 20?0,00 6.150,00 749% 26.90153 32,77%
Equipamentos/ implementos = -
Seguros (predial, incéndio, etc) 15000000 |- 337732 337732 |- 326838 |. 1002302 | 668% |- 2998226 | 19,99% |
QOutras Despesas (Investimentos) 2.79433_6,24 253.29!,5-9 97.128,15 1890,00 |- 352316,74 12,61% 1.816,843,50 65,01%
Programas de Trabalho da Area Fim [ 208954244 |- 188.007,75 |- 179.837,80 |.  38.790,42 |- 40663597 | 19,06% 1110.89889 | 53,16%
grama de Acervo: D 30, G cho ¢ Pesquisa |- 18.510,00 : : 3 - |_000% |- 201,90 | 131% |
Aquisicio de Acervo -
Armazenamento de acervo em reserva técnica externa
Transporte de Acervo -
Conservacdo e Restauro 10.000,00 0,00% 0,00%
Outras Desgesas 8510,00 0,00% 000% |
Higienizagio de Acervo - - -
Limpeza da Tenda Fi
Investimentos - - . 241,90 s
Programa de Eleosigﬁes e Programacdo Cultural 1378.386,45 |-  168.61337 |- - 32358308 2348% 784.952,69 56,95%
Exposicdes Temporarias 25.000,00 - - 000% 0,00%
1. Pra“ama iio Cultural 270.000,00 i 0,00% C 57.642,66 21,35%
6.1. Elabarir.!o Projetos museogr ificos - .
6.1.5.2. Implantagdo de projeto museografico 5 -
6.1.5.2.5 |Outras Despesas M,“ = - - Ry 0,00% = 000%
2.6 Mﬂlmenlos 1.054.687,91 16861337 | 153.548,83 1420,88 | 32358308 30,68% - 727.310,03 68,96%
6.1.5.3 Programa Educativo - 682.645,99 19.39438 |-  26.288,97 37.369,54 |- 83.052,88 1217% o 325.704,30 47,71%
6.1.5.3.1 [Servi ;o Educativo e Proietos Espeu’a;s MM M - - 400,00 063% 30.695,20 47,96%
6.1.5.3.2 |Capacitacio de Profissionais s s i = " 2.046,00 -
ke ———— — —
6.15.3.3 Y p fad - 618.645,99 1899438 |- 21308,97 36.679,54 75.98_2,89 12,442 275.414,70 44,52%
6.1.5.3.4 |Novas instalacies . s B = .
6.1.5.3.5 | i u 4.9&),(; - 690,00 |- 5.670,00 17.548,40 .
Programa de Integragio 2o SISEM-SP . 10.000,00 . . = 1 000% -1 0pom%
Exposi ges Itinerantes 3.000,00 T ooo% 000% |
(Gutras agdes de Apoio 20 SISEN-SP 7.000,00 - 1 oo . 000% |
Comunicacio e Imprensa 5 270620,00 899,00 |- 899,00 |- 89900 |- 269700 | 100% |. 3840342 | 1419%
Plano de Comunicagio - - . .
Site 27.702,00 893,00 |- 899,00 899,00 |- 2697,00 9,74?‘_ 8.820,42 31,84%
Projetos Graficos e Materials de comunicagdo 109.918,00 1 0,00% 18.321,00 1667%
Assessoria de impresa e Publicidade 133,000,00 . - L 000% 11.262,00 8,47%
iackio/A /Baixa do r 2.801.252, ™ 193.000,52 196.47961 - 190029,15 579.509,28 = 20,69% = 1929.030,66 68,86%
Degpreciacio 1.357.764,57 168130, 16 172.161,17 165.459,34 505.750,67 | 37.25% - 1.301.732,81 95,87%
Amortizacio 13.668,67 573,36 40026 |- 342,13 131575 | 963% 6.147,73 44,98%
Baixa de ativo imobilizado 10.000,00 - - = = 0,00% 0,00%
Outros (especificar) 1.419.819,55 24.297,00 23.918,18 |- 24.227,68 72.442,86 510% 621.150,12 43,75%
oiuma’rios‘suvigos Gratuitos 1.419.819,55 24297,00 |- 2391818 |- 2422768 |- 7244286 5,10% 621.150,12 4375%
Superivit/Déficit do exercicio - 0,00 s & - s 0,00% s 000%
NVESTIMENT OS/IMOBILIZADO i 420.791, 96 265.848,80 L!_A‘,QB 587.9!57.‘ - 2605.09284 -
i nvestimentos com recursos vinculados a0 contratos de gestio ll).nh% ZGS.E&!) 1.344,98 687.985,74 . 2.578.092,84 .
8. uipamentos de Informatica = - 5.400,00
B2 oveis e utensillos 10.235,02 654,98 10.890,00 19.798,00
B e 4.929,00 4929,00 76.586,34
B oftware -
B5 Benfeitorias 415.862,96 25561378 690,00 672.166,74 2.474.073,50
B6 Aquisicio de acervo Z.M
L Recursos piibiicos especificos para investimento no contrato de
estio a X . 5
B.1 uipamentos de informatica
B2 6veis e utensflios
B3 Maquinas e emmas
B4 boftware
B85 Benfeitorias =
-1 Aquisicio de acervo -
10 i com recursos incentivados . . = . = " 27.000,00 .
10.1 Equipamentos de informatica -
102 Moveis e utensillos
103 Maquinas e equipamentos
104 Boftware =
10.5 Benfeitorias - -
106 Aquisicio de acervo - - 27.000,00

IV- PROJETOS A EXECUTAR

Projetos s Executar (Contibil) 9.198.180,94 | 8.866.571,23 | 8.887.088,77
111 Recursos liquidos disponiveis 10.279.831,45 | 9.763.660,38 | 9.556.18031 | 9.556.180,31
1111 al do dos exercicios anteriores 9535.026,91 | 9.198.180,94 | 886657123 | 8.866.571,23
1112 Recursos liquidos para o contrato de gestio 74480454 | 56547944 | 68960908 | 689.609,08
12 Receltas apropriadas 227507,02 69.20630 | 18884489 | 18884489
113 Receitas financeiras dos recursos de reservas e contingén 22.936,16 17.304,73 5399,76 5399,76
114 Investimentos com recursos vinculados so (G 877079,65 | 84518758 | 86333619 | 863336,19
15 estituicio de recursos a SEC .
12 Recursos dos - saldo a ser 3 P
12.1 ecursos captados
12.2 eceita apropriada do recurso captado
r23 Despesa realizada do recurso captado . -
Dutres informagGes: saldos bancirios - | 1020857861 | 9.870.592,18 | 9.945.27618 | 9.945.275, 18
3.1 Conta de Repasses do Contrato de Gestiio 1.958186,94 | 1.767.783,67 | 1.579.541,34 | 1.979.541,34
132 nta de Captacio Operacional 5.639.385,79 | 5.650.094,13 | 5.65248517 | 5652485, 17
33 nta de Projetos incentivados 1089.891,79 | 9226936 | 78675553 | 78675553
134 Conta de Recurso de Reserva 61258373 | 61359497 | 61354454 | 61354454 .
135 Eonta de Recurso de Contingéncia 90853036 | 91642305 | 91294960 | 91294960 A
36 Demais Saldos {especificar) -L\ ) 54
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REALIZAGAO ORGAMENTARIA DO 32 TRIMESTRE DE 2020

organizacao soual de cultura

Apresentamos abaixo detalhes quanto a execugdo or¢amentdria do 32 trimestre de 2020:

|- REPASSES E OUTROS RECURSOS VINCULADOS AO CONTRATO DE izad tizad % Reaiizad % Reaiizad
GESTAO Oigamaty 20 12 trimestre 2%trimestre 3trimestre 3%trimestre | acumulado Anual 2020
Recursos Liquidos para o Contrato de Gestdo 16.125.270,83 10.135.598,52 1.475.001,69 1.638.659,61 10% 13.249.259,82 82%
Repasse Contrato de Gestao 7.116,765,74 2.068.827,28 1.379.218,16 1.599.893,06 2% $.047.938,50 N%
Movimentagdo de Recursos Reservados 419.580,5S |- 9.377,75 17.352,99 |- 6.889,71 -2% 1.085,53 0%
Constituicdo Recursos de Contingéncia 8041945 |- 2337778 |- 15.585,16 |- 18.078,79 2% §7.041,70 71%
Reversdo de Recursos de Contingéncias 500.000,00 14.000,00 3293815 11.189,08 % 58.127,23 12%
Outras Receitas 8.588.924,54 8.076.148,9% 78.430,54 45.656,26 1% 8.200.235,79 95%
Sados anteriores para utilizagdo no exercicio 8.588.924,54 8.002.199,54 - . 0% 8.002.199,54 93%
Outros saldos 73949,45 78.430,54 45.656,26 198.036,25
Receitas Financeiras §5.539,46 78.180,27 45.640,65 179.360,38
Outras Receitas 18.409,99 250,27 15,61 18675,87
Recursos de Captagdo 1.302.249,38 678.085,38 900.000,00 400.000,00 31% 1.978.085,38 152%
Recursos de Captagio voitados a Custeio 1.302.249,38 678.085,38 900.000,00 400.000,00 31% 1.978,085,38 152%
Cép‘acéo de Recursos Op‘eramonals {bilneteria, cessdo onerosa de espaco, 902,24938 678.05538 0% 67805538 5%
loja, café, doacdes, estacionamento, etc)
Captagdo de Recursos incentivados 400.000,00 900.000,00 400.000,00 100% 1.300.000,00 3%5%
=y r—] % Reallzad Beatiloart %R =
RECEITAS APROPRIADAS VINCULADAS AO CONTRATO DE GESTAO Orgamento 2020 W fitatis o8 tiimestie Bt Sl e o 2020
Total de Receitas vinculadas ao Plano de Trabalho 19.338.953,45 4,772.383,97 3.397.455,31 3.273.589,16 7% 11.443.428,44 9%
Receita de Repasse Apropriada 17.436.704,07 3503.276,60 3.178.368,95 3.081.654,41 18% 9.763.299,9 56%
Receita de Captagdo Apropriada 1.802.249,38 1.212.383,10 14019732 145.531,32 8% 1.498.111,74 83%
Ca.ptaqjo de Refumos Opleracmnans {bilheteria, cessdo onerosa de espaco, 902249,38 666.211,83 |- 7156,45 o 658.055,38 o
loja, café, doagbes, estacionamento, ete)
Captagdo de Recursos Incentivados 400.000,00 - . . 0% - %
Trabalho Voluntario e Parcerias 500.000,00 546.171,27 147.353,77 145.531,32 2% 839.056,36 168%
Total das Receltas Flnanceiras 100.000,00 56.724,27 78.889,04 46.403,43 46% 182.016,74 182%
|Receitas Financelras 100.000,00 55.539,46 78.180,27 4564065 46% 179.360,38 179%
|Outras Receitas - 118481 708,77 762,78 2656,36

Repasses, Receitas e Outros Recursos vinculados ao Contrato de Gestao.

Diante da pandemia do Covid-19, onde o Estado, através do Decreto N2 64.879, de 20 de margo
de 2020 onde se reconheceu o estado de calamidade publica, o Governo do Estado de Sdo Paulo adotou
medidas para enfrentar e conter a disseminagdo do virus para protegdo da salde da populagdo, entre
elas a suspensdo do funcionamento dos equipamentos culturais a partir do dia 17 de marco de 2020. A
reabertura do Museu Catavento esta prevista para 21/10/2020.

Reflexo das medidas adotadas pelo governo de enfrentamento a pandemia, os recursos
direcionados ao contrato de gestdo do Museu Catavento foram reduzidos em 14% para o anode 2020,
esta reducdo esta formalizada no 6° Termo de aditamento ao Contrato de Gestao 02/2017 publicado em
03/09/2020.

Além da reducdo dos valores de repasse, a captacdo operacional do Museu foi fortemente
impactada, comparativamente, em relagdo ao valor captado em 2019, uma redugdo de 75%, esta que
impactara quando da reabertura do Museu.

Neste sentido a OS Catavento vem trabalhando parceiros por meio do mecanismo de incentivo a
Projetos Culturais do Programa Nacional de Apoio a Cultura (PRONAC) desde 2018, através do Plano
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Anual de Manutencdo do Museu Catavento. Um dos grandes resultados deste trabalho é renovacdo das
exposicbes permanentes. Para 2020, a estruturacdo de 3 novas exposicdes permanentes: Nutricdo,
Movimento e Diversao em parceria com a Nestlé (finalizada no 3° trimestre de 2020); Ensinando Robds
em parceria com a IBM e Composicdo e Conservacdo de Alimentos em parceria com a TetraPak, ainda
sem previsao para inauguracao.

A consolidacdo e busca por novos parceiros sdo rotinas desafiadoras que vem sendo trabalhadas
com exceléncia e os resultados sdo perceptiveis diante dos resultados obtidos ao longo destes anos:

Ano Total Captado através do PRONAC
2018 RS 580.000,00
2019 RS 2.200.000,00

2020 (Até o 3° Trimestre) RS 1.886.725,00

Com os recursos recebidos em 2020, além dos investimentos realizados para estruturacdo e
montagem das exposicdes permanentes acima descritas, o recurso também foi utilizado para
manutencao e consequentemente otimizacdo dos recursos do £stado para as seguintes rubricas:

ITEM FONTE DE RECURSO | TOTAL DE DESPESAS
Coordenagdo dos Monitores Incentivo Fiscal Federal 23.725,04
Monitores Incentivo Fiscal Federal 471.394,93
Manutencdo Predial Incentivo Fiscal Federal 34.450,38
Reparos e Manutencdo Incentivo Fiscal Federal 18.080,00
Manutencdo de Informatica Incentivo Fiscal Federal 9.956,59
Manutengdo e Materiais Hidrdulicos Incentivo Fiscal Federal 1.553,00
Manutencdo Sistema de Alarme Incentivo Fiscal Federal 6.150,00
Elevador — manutencdo Incentivo Fiscal Federal 5586,93
Aquisicdo e Equipamentos de Luz (torres, mesas, racks, cabos, refletores,...} | Incentivo Fiscal Federal 1.880,68
Seguranca Incentivo Fiscal Federal 93.289,69
Energia Elétrica Incentivo Fiscal Federal 56.684,62
Uniforme Incentivo Fiscal Federal 9.044,64
Transporte Local / Locagdo de Automdvel / Combustivel Incentivo Fiscal Federal 17.333,16
Contador Incentivo Fiscal Federal 30.462,54
Advogado Incentivo Fiscal Federal 14.700,00
Custo Administracao (Max 15%) Incentivo Fiscal Federal 187.674,89
Custo Divulgacao (Max 20%) Incentivo Fiscal Federal 3.596,00
Remuneracao para Captagao de Recursos (Max 10%) - Limite R$100.000,00 | Incentivo Fiscal Federal 82.131,21
TOTAL 1.067.694,30

As despesas se realizam ao logo do periodo e todo valor captado sera utilizado para as despesas
de competéncia do anode 2020.
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Despesas do Contrato de Gestdo

1) Recursos Humanos

—— — — ——r— — T
DESPESAS DO CONTRATO DE GESTAD Org Ll » 4 24 2 tri L 2020
Recursos Humanos - Saldrios, encargos e beneficios - 736714345 |- 1.927.884,52 |- 1.087.159,98 |- 1218.675,46 7% 4.233.719,96 ST%
Diretoria = 184.440,59 |- 90.137,76 |- 13.042,85 |- 14.087,64 8% 117.268,25 64%
AreaFim - 184.440,59 |- 90.137,76 |- 13.042,85 |- 14.087 64 8% 117.268,25 64%
Demais Funcionarios = 5522.300,52 |- 1.402916,13 |- 97807125 |-  1.062.993,5 19% 3.443.980,94 62%
Area Meio - 1373078, 7t |- 253.797,16 |- 267.370,20 |- 255.935,13 19% 777.102,48 57%
AreaFim - 414922181 |- 1.149.118,97 |- 710.701,05 |- 807.05843 1% 2.666.878,45 64%
Estagidri = 1.660.402,34 |- 434.830,63 |- 96.045,88 |- 141.594,26 9% 672470,77 4%
|AveaFim - 1660.402,34 |- 434.830,63 |- 96.045,88 |- 141.5%4,26 9% 672.470,77 41%

Com o cenario impactado pela pandemia de COVID 19, e com o or¢amento contingenciado em
14% do inicialmente previsto para 2019, para as despesas com recursos humanos foi adotada a Medida
Proviséria 936/2020, onde inicialmente 94% dos contratos de trabalho foram reduzidos ou suspensos,
no periodo desde maio/2020. Desta maneira pode-se observar uma reducdo de 34% nas despesas em
relacdo ao mesmo periodo de 2019, além de acumular para o ano de 2020 uma redugdo de 22% em
relagdo ao exercicio anterior, desta maneira cumprindo o objetivo do piano de contingéncia enviado a
esta pasta.

2) Prestadores de Servicos

T e T % Reallzad T % Reallzad
FRESRNAS 5O 0NN B ST Org X 12trlmestre 20trimestre 3 trimestre 3 trimestre | acumulado Anual 020
Prestadores de servicos (Consultortas/Assessorias/Pessoas luridicas)- |y o zecee | gpazopes |- sorames |- asmmst|  ax | nmesess | mx
Area Meio

Limpeza 54718594 |- 154.810,46 |- 7740530 |- 150.648,88 28% 382.864,64 0%
Vigilancla / ponaria / seguranga 41712982 |- 11297093 |- 8340639 |- 102.556,57 25% 298.933,89 %
uridica 54.310,88 1029000 |- 11.025,00 |- 11.025,00 20% 32.340,00 60%
Informatica 92077,30 |- 333412 |- 3.739,81 |- 467475 5% 11.748,68 13%
Administrativa / RH 226.315,15 |- 4649513 |- 57681,74 |- 46.430,75 2% 150.607,62 67%
Contabil 91.650,00 |- 21.057,06 |- 21.057,06 |- 16.424,50 18% - 58.538,62 64%
Auditoria 70.000,00 |- 13975,20 5 7.295,63 %6 21.270,83 30%
Outras Despesas (Bilheteria, Sist. Integrado, Direito de Uso ) 41.096,77 |- 7177376 |- 53.006,38 |- 9567543 23% . 220.455,57 536%

A partir do més de julho retomamos o contrato de limpeza e seguranca, jd com intuito de
preparacdo para reabertura do Museu e com a vinda presencial de parte dos funciondrios em regime de
escala, importante para fazer frente as obrigacdes contratuais, fiscalizacdo e demais rotinas. As despesas
dessas linhas estdo acima do previsto para o trimestre, porém dentro do previsto para o anual.

A variagdo apresentada na rubrica de outras despesas refere-se aos servicos pagos sobre a
captacao de recursos recebidos através do PRONAC nos meses de junho e também em julho. No 3°
trimestre de 2020, recebemos um aporte da BV Financeira, no valor total de RS 400.000,00, sendo os
servigos pagos sobre esta captacdo:

=» RS 39.150,00 - referente a captacao dos recursos do Projeto Pronac 193294; e
=» R$ 50.850,00 - referente a coordenagdo administrativa para o Projeto Pronac 193294.
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Importante destacar que em comparagdo com 0 mesmo periodo de 2019 a realizacdo foi 11%
menor, claro que excluindo os servigos de captacdo que em 2019, ficaram concentrados dentro do 4°
trimestre. Todas as reducOes trabalhadas durante a pandemia sdo fruto do bom relacionamento
mantido junto aos fornecedores que assim como nds, também atravessam a situagao econdmica dificil
imposta pela pandemia de COVID-19.

3) Custos Administrativos, Institucionais e Governanca.

[oeseesas o cowmaro oe cestho Dr;mnlomlo- Realzado | Resiizado Realiado | WRestitado | Reslizada %Reatizado
1%trimestre trimestre trimestre Ftrimestre | acurmdado Anual 2020
[Custos Administrats e — 16961718 |- #46.19878 |- 30485430 | 2303618 | W% WL | 5e% |
[Unihdadespublica [T 100288886 | 20025835 | 17366308 |- 1216008 | 53552355 5% |
(Ra WSUBISH |- 53435 |- %79320 | 2 0B | W0 32,08 | 62%
[Energrativtis 5317733 | taz3018 |- Sa7E3 | @ iswio|  ww 20783612 | 4%
interret I 0 364,33 1833080 |- 18136,80 |- 18 13080 2% 54392,40 | 60%
(ietoma o S - | LT 16373 £.285,21 830,49 1% R .57285 [
UniformeseEply | 20000.00 |- 11 74055 [ 174055 | 50%
Visgense Estadias - I 10000 00 = = ™ s
Material de Consumo, ssuntond + impeza L s 70539,16 |- 363,00 |- 3e122,11 124 w2817 | 51%
Despeson trbutirias € financerras | w000 | nann o w6322 |- 765,07 | 19% SSB1800 | 1%
Disotisas dhiversas (iorreio, xeroK, motoboy, etc ) [ noass] 3757221 |- WO 8926 ]  Wm AN | B
[Tremamentodef uncran.drios | % 00000 [ ™|
Outras Desprses [~ 19937850 |- 464676 |- 028905 | W0 | 1659064 | 6% |
LeocacaodeV ercuins = ] 7680920 |- XY 875 3 |- 870,06 | % 30| 3
finvestimentos == = [T 820,88 |- 769500 | 1375300 2% 25208,88 |
|Provisassiudician = 7000000 | 938737 %434,3 |- L Y. 389,96 | 120%

As despesas do grupo de Custos Administrativos, institucionais e Governanga teve sua realizacao
dentro do esperado para o 3° trimestre, sendo que a rubrica que apresenta realizacdo superior a 25%
5ao:
=» Despesas Diversas: Esta rubrica esta com a realizacdo em 30% para o 3° trimestre, sendo este
aumento tanto na utilizacdo de UBER, ainda no més de junho, para os funcionarios que necessitavam
realizar atividades/rotinas presenciais, a partir de julho foram retomadas a utilizacdo de vale
transporte. E ainda devido a compra de mascaras de tecido para todos os colaboradores evitando
assim uma maior exposicdo ao contagio quando da necessidade de realizacdo de atividades
presenciais, preservando assim a saude do colaborador. As despesas mantem-se dentro do previsto
de realizagdo anual.

=» ProvisGes Judiciais: engloba os pagamentos de processos, custas judiciais e servicos de pericia, e
também estdo registradas as atualizacGes contabeis das provisées judiciais trabalhistas e civeis. Desta
maneira, nem sempre sua realizacdo representa uma saida real de caixa.

=» Despesas Tributarias: As despesas tributarias foram iniciaimente previstas com a utilizacdo dos
recursos para a operacdo do Museu. Devido a pandemia de COVID-19, somadas as medidas adotadas
de reducdo de despesas e o alongamento da quarentena, o saldos tanto operacional guanto o
destinado a reforma elétrica e hidraulica permaneceram em caixa gerando assim um aumento no
valor de impostos sobre aplicacao financeira maior que o previsto inicialmente.

4) Programa de Edificacdes: Conservacdo, Manutengdo e Seguranca.

i Realizado Realzado | %Realizado Realizado %Realizado

DESPESAS DO CONTRATO DE GESTAO Orgamentooag | _PeciEade ; : . -

1 3¢ i Anual 200
Programa de EdificacBes: Conservacdo, Manutencdo e Seguranca - 357601073 |- 884.531,46 |- 687690,98 |- 40037810 1n% - 1973.200 54 5%

- oot - —

Co.nsewa;'ao e@nu'encio de edificabes (reparos, pinturas, limpeza de s 33% | 6190931 |- sars00 |- e % BARE ™
caixa de &gua, fimpeza de calhas, etc}
Sistema de Monitoramento de Seguranca e AVCB 8210153 |- 2075153 6.150,00 7% 26900,53 3%
Seguros {predial, mcéndio, elc) 150.00000 |- 10.04516 |- 9.914,08 1002302 % 29982, 26 2
Outras Despesas {investimentos) 279453624 |- 79182486 |- 67270190 f- 38231614 13% - 1.816.843 50 5%
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As despesas referentes ao Programa de Edificacbes foram executadas dentro do previsto para o
3° trimestre de 2020.

A rubrica de Outras Despesas (Investimentos) é impactada pela readequacdo das instalagcSes
elétricas do Museu, pactuada no final de 2018, que teve inicio em setembro/2019, apés todos os
procedimentos legais para licitacdo e contratacdo de uma empresa especializada para execucdo desta
obra, sendo assim as despesas com desemboiso financeiro conforme a realizacao da obra que tem
previsdo de finalizacdo prorrogada para novembro/2020. Infelizmente por conta da pandemia de COVID-
19, as obras foram paraiisadas em abrii/2020, mas logo foram retomadas, e quando da sua retomada
seguiram os protocolos de distanciamento necessarios para seguranca dos prestadores de servicos.

O edital para contratacac de empresa para atualizacao das plantas hidraulicas e execucdo de
projeto basico de reforma da hidrdulica, j4 estd em andamento com previsao de encerramento na
primeira quinzena de outubro.

5) Programas de Trabalho Area Fim

- o T T Realirad %Realizad
i1 00 COREAT D BESTAO) org x0 1%trimestre 22 trimestre 32trimestre 32 trimestre | acumulado Anual 2020
Programas de Trabatho da Area Fim - 2.089.542,44 |- 204.286,97 |- 499,975,95 |- 406.635,97 19% ' 1.110.898,89 2%
Programa de Acervo: Documentagao, Conservagio e Pesquisa s 18.510,00 |- 241,9_6 = : % . 24190 D%
Conservagio e Restauro - 10.000,00 - % - ®%
Outras Despesas 8510,00 % 0%
Investimentos S = 241,90 . E 241,90

Programa de Exposigdes e Programagio Cultural - 1378.386,45 |- $§5.499,80 |- 405.869,81 |- 323583,08 3% 784.952,69 7%
rEx_posicbes Temporarias . 25.000,00 . s 0% s 0%
Programagdo Cuitural - 270.000,00 |- 55499,80 |- 2142,86 % 57.642,66 1%
Outras Despesas 28.6?8,54 ' v % v 0%
Investimentos . 105468791 =% [ 40372695 |- 32358308 3% ; 727.31003 69%
Programa Educativo - 682.645,99 |- 148.545,27 |- 94.106,14 |- 83.052,89 12% - 325.704,30 48%
Servico Educativo e Projetos Espedais . 64.000,00 |- 15.29-533 - 15.000,00 |- 40000 Be . 30.69-5,20 48%
Capacitagdo de Profissionais = 2.046,00 3 g - 2.046,00
Manutencdo do contelido expositivo/adequagao . 618.645,99 |- 12488227 |- 73.549,54 |- 76.982,89 12% 275.414,70 45%
Investimentos o 6.321,80 |- 5.556,60 |- 5,670,00 - 17.548,40

Programa de Integracdo ao SISEM-SP - 10.000,00 - = ; 0% ; 0%
Exposigdes Itinerantes = 3.000,00 % 0%
Outras agdes de Apoio a0 SISEM-SP - 7.000,00 0% B

As despesas referentes aos Programas de Trabalho da Area Fim em sua maioria foram realizadas
dentro do previsto para o 3° trimestre de 2020.

As despesas com investimento dentro do Programa de Exposi¢des e Programacgdo Cuitural
reaiizou-se acima de 25% para o trimestre devido aos investimentos referente as novas exposicdes
permanentes: "Ensinando Robés", em parceria com a IBM, com investimento de RS 181 mil em
equipamentos e execugdo cenogrdfica no 3° trimestre e "Ciéncia da Vida Sauddvel - Nutrigdo,
Movimento e Diversdo", em parceria com a Nestlé, com investimento de RS 140 mil em equipamentos e
execugdo cenogrdfica também no 3° trimestre.
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6) Comunicacdo e Imprensa
= Realizado Realizad Realizad %Realizad Realizad %Realizad
IS8 00 QONNTRATO D6 GIBTED Orgamuents 0 12trimestre 22 trimestre 3trimestre | 32 trimestre | acumulado Anual 220
Comunicagdo e Imprensa - 27062000 |- 33.009,42 |- 2697,00 |- 2697,00 % . 3840382 1%
Site - 27.702,00 |- 342642 - 2697,00 |- 2697,00 % - 882042 %
Projetos Graficos e Materiais de comunicagdo - 10991800 |- 1832100 | . . % . 1832100 1%
Assessoria de impresa e Publicidade - 133000,00 |- 11.262,00 | - - % - 11.262,00 8%

As Despesas com Comunicagdo e Imprensa foram realizadas dentro do previsto para o 3°
trimestre de 2020, mantidos apenas os custos com hospedagem/manutencao do site e clipping.

CONCLUSAO

Diante da pandemia do Covid-19 que iniciou ja no 1° trimestre de 2020, o Governo do Estado de
Sdo Paulo adotou medidas para enfrentar e conter a disseminacdo do virus para protecao da saude da
populacao, entre elas a suspensdo do funcionamento dos equipamentos culturais a partir do dia 17 de
marcgo de 2020. O reconhecimento do estado de calamidade publica foi publicado através do decreto N2
64.879, de 20 de margo de 2020.

Com o inicio do isolamento social e a suspensdo das atividades presenciais, inicio de trabalhos
em regime de teletrabalho, e o corte de 14% da verba inicialmente proposta para 2020, todo piano de
trabalho e previsdo orcamentdria foi revista e todas as alteracdes pertinentes a esses cendrios estdo
contemplados no 6° termo de aditamento ao contrato de gestdo n° 02/2017.

Nesse sentido, a OS trabalhou fortemente em conjunto com todas as dreas administrativas e
operacionais, de maneira excepcional, tomando medidas inovadoras, para que as atividades
continuassem sendo realizadas, em sua maioria de maneira virtual, através de conteudos nas midias
digitais, o qual tivemos um retorno significativo do nosso publico, e ainda pudemos atingir novos
publicos com essas acdes.

Desta maneira, as 51 acoes pactuadas no Plano de Trabalho de 2020, conforme Anexo | do
Contrato de Gestdo n2 02/2017, foram parcialmente cumpridas. As metas para as quais ndo atingimos
ou superamos ICM de 100% foram devidamente justificadas ao longo do Relatdrio de Atividades.

Todas executadas dentro do orgamento inicialmente previsto, conforme demonstrado na execugao

orcamentaria.
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DanielleMedina

Patricia
Rodrigues Analistp /Adm.
Financeira Coord. Financeira Finan€eiro
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