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APRESENTAtAO 

No 32 trimestre de 2020 as acoes desenvolvidas pelos programas e equipes que cornpoern o 

Nucleo Tecnico do Museu Catavento, equipamento da Secretaria de Cultura e Economia Criativa do 

Estado de Sao Paulo, continuaram sendo desenvolvidas prioritariamente no ambiente virtual . No 

relat6rio a seguir, apresentamos as atividades e resultados do equipamento, que e administrado pela 

Organizacao Social Catavento Cultural e Educacional, por meio de Contrato de Gestao n2 02/2017 

firmado com a Unidade de Preservacao do Patrimonio Museol6gico - UPPM.  

Preliminarmente, cabe pontuar que neste trimestre houve um incremento nas atividades 

desenvolvidas para o ambiente virtual e toda proposta aos poucos vem sendo reformulada e 

aprimorada. Com o retorno dos estagiarios do Museu, ainda que em horario reduzido, conseguimos 

ampl iar a atuacao do Nucleo Tecnico e imprimir cada vez mais o principal diferencial do Museu 

Catavento em suas acoes, a mediacao. Alern do exposto, cada programa ja comec;a a organizar as 

equipes para uma possivel retomada. Foram introduzidos, na grade inicial, programas mais interativos, 

conectados com perfil de nosso publico alvo e em conformidade com a rnissao e visao da instituicao. A 

grade principal do #CataventoEmCasa foi mantida, porern reformulada, tanto para acompanhar as 

atualizacoes geradas pelos novas programas quanta para marcar o inicio de uma nova temporada. Os 

novas conteudos estao detalhados neste documento, sao eles: "Frequencias da Ciencia", "Catavento 

Responde", "Biografando no Museu", "Lab Lego", "Acessibilidade em Pauta" e producao especifica para 

as datas comemorativas do calendario cientifico para o #HojeED iaDe. 

Durante o 32 trimestre de 2020, a equipe do Programa de Cornunicacao e Desenvolvimento 

lnstitucional continuou trabalhando no subsidio as demais equipes para cumprimento de suas acoes no 

ambiente virtual. Para tanto promoveu a divulgacao das atividades de medlacao, atendimento virtual de 

publico, pesquisas de satisfacao, entre outros. Destacamos a criacao de conta no Spotify para abrigar as 

producoes do #FrequenciasDaCiencia, novas demandas que surjam para o canal e o lanc;amento do nova 

site do Museu para o publico. As acoes no trimestre resultaram nos seguintes nurneros: 15.497 

visitantes virtuais unicos no nova site, lanc;ado em julho; 7.002 novas seguidores nas redes do museu 

(2.146 novas seguidores no Facebook; 4 .129 novas seguidores no lnstagram; 670 novas seguidores no 

Youtube e 57 novas seguidores no Twitter). As acoes resultaram ainda em retorno espontaneo de 239 

insercoes na midia, media de 2,6 ao dia. Alern disso, destacamos parceria com as Secretarias de Turismo 

Municipal e Estadual que realizaram uma "live tour" no Museu , gerando retorno para as redes sociais do 

Museu, alern de estreitar tacos com as equipes destas pastas. 

A equipe do Programa de Acervo do Museu Catavento, responsavel pela gestao dos acervos e 

pelo Centro de Referenda da instituicao, desenvolveu suas atividades de pesquisa com os acervos, 

producao de artigos, cursos de capacitacao, entre outras, parte presencialmente e parte em home 

office, com destaque para : idealizacao, implantacao e producao do programa #B iografandoNoMuseu 

que alern de, junta com o #AcervoCatavento, promoveu a difusao dos acervos da instituicao. 

proporcionou o desenvolvimento de trabalho de pesquisa e realizacao de atividades com 5 estagiarios 

do setor educativo do Museu, e para entrega dos conteudos: a equipe realizou 5 dossies de pecas dos 

acervos da instituicao: part icipou de 4 m6dulos do Webinario Pesquisa em Museus e Conhecimentos e 
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Territ6rios Publicos, desenvolvidos pelo Centro de Referenda do Museu do Futebol; evento Pesquisa 

Cientifica no Brasil; Webinario Museologia em Tempos de Pandemia e Oficina Fotografando Acervos. 

Para as acoes do Programa Educative as equipes envolvidas (Educativo/visitacao/Nucleo 

Catavento Acessivel) realizaram: 

• Envio de e-mail para o mail ing de escolas e instituicoes atendidas com informes sobre o lanc;:amento 

do novo site e envio de links de videos legendados para instituicoes especificas; 

• Producao de acoes virtuais e legendagem destas atividades para permitir acesso inclusive a todos; 

• Realizacao das #Lives: "Bastidores do Borboletario do Museu Catavento" e "Por Dentro do Complexo 

dos Polinizadores", rnedlacao virtual para atendimento de publico geral; "lmportancla dos museus 

no processo educative de adolescentes em cumprimento de medida socioeducativa", com 

Wellington Medeiros, gerente de Arte e Cultura da Fundacao Casa; bate papo virtua l  com Tathi 

Piancastelli "Ser diferente e normal", sobre acessibilidade e lnclusao: visita virtual mediada nas 

secoes Astronomia e Terra, sobre como se da a rnediacao para o publico de idosos nestas 

instalacoes: 

• Producao de video sobre o impacto ambiental que o 61eo causa quando descartado incorretamente 

e de videos com experimentos cientificos para fazer em familia, para o #CataventoEmCasa "mao-na­ 

massa"; 

• Producao de novos conteudos: #Acessib i l idadeEmPauta", para tratar das terminolog ias e 

curiosidades sobre acessibilidade; #Lablego voltada para o publico infantil e com foco no Youtube 

Kids; #CataventoResponde, para atender a demanda do publico que nos cantata via tale conosco e 

redes sociais e #FrequenciasDaCiencia , com as novidades da semana no mundo cientifico. 

• Aplicacao de pesquisa de satisfacao: 

• Realizacao de oficina de escavacao de f6sseis para professores e de workshop sobre edicao de 

podcasts, para os editores do #FrequenciasDaCiencia; 

• Producao de material educative atraves do #PorDentroDoCatavento com videos sobre as instalacoes 

do Museu .  

• Para cumprimento das metas do Plano de Trabalho, a equipe do Programa de Exposicoes e 

Prograrnacao Cultural realizou as seguintes acoes para prograrnacao cultural virtual: 

• Exposicao ternporaria virtual "Mem6rias do Catavento" no Google Arts & Culture; 

• Reforrnulacao do #Hojeediade com producoes dedicadas as datas comemorativas do trimestre, 

sempre fazendo o l ink dos temas a ciencia: "Revolucao Constitucionalista", "D ia Nacional da 

Ciencia", .  "Olimpiadas", "Dia do Profissional de Educacao Ffsica", "Semana do Bi61ogo", "Dia da 

arvore", "D ia Nacional da Pessoa com Deflclencia": 

• Producao do #Hist6riasDoCatavento com algumas mem6rias de acoes realizadas no Museu como: 

"13!! Semana Nacional de Museus de 2015"; "Tubas sonoros", exposicao temporaria "Oplnlao - o que 

o Brasil acha do Brasil"; marca de 1.5 rnilhoes de visitantes presenciais no Museu ;  vista aerea do 

Museu Catavento em 2014; exposlcao "Momenta unico": video em homenagem aos professores, em 

2014; exposicao "Darw in :  evolucao para todo"; exposicao "Ciencia + voce": reforrnulacao da sala do 

DNA; 
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•  Realizacao de oficinas virtuais para as Ferias no Catavento: "O Hquido que quer ser s61ido"; oficina de 

Sl ime; "Monstrinhos de bexiga"; "Construcao de hotel artesanal para abelhas"; 

• #Biografando no Museu, realizado pelo Centro de Referenda do Museu Catavento (CRMC) para 

compor nova programacao do #CataventoEmCasa; 

• #FrequenciasDaCiencia, novo canal no Spotify com a realizacao de podcasts com as novidades da 

semana no mundo cientifico; 

• Realizac;:ao de atividades virtuais para Primavera de museus; 

• Realizacao das #Lives: "Educacao financeira no p6s-crise"; "Enfrentamento do Racismo na Educac;:ao 

museal" e "O Mundo do Perfume"; 

• Oficina virtual de raquetes artesanais; 

• Parceria com o Projeto Guri para reallzacao de bate-papo virtual sobre o Palacio das Industrias; 

• lnstalacso da nova exposicao permanente: "Nutricao, movimento e dlversao", em parceria com a 

Nestle; 

A equipe do Programa de lntegracao ao S ISEM-SP precisou repensar uma das acoes 

programadas para o perfodo, em func;:ao do perfodo eleitoral, por isso realizou a oficina virtual "Tintas 

Natura is" para a APAE de Biritiba Mirim, para atender a regiao que vem em continua proximidade com o 

Museu Catavento. Alern disso, a l inho nova data com para realizacao de estagio tecnico em parceria com 

o Museu lnterativo de Sao Jose dos Campos, em func;:ao da pandemia .  

As acoes de captacao que fazem parte do Programa de Gestao Executiva, Transparencia e 

Governanc;:a do Museu, proporcionaram a realizacao de parcerias importantes para o Museu Catavento, 

principalmente para alavancar o equipamento no segundo semestre do ano e auxil iar na retomada . 

Neste trimestre destacamos: finalizacao do projeto especial, realizado em parceria com a Nestle, 

"Nutrlcao, Movimento e Diversao", mais nova exposicao permanente do Museu; a BV Financeira com 

um aporte de R$ 400.000,00, sem contrapartida, para apoio aos desafios impastos pela pandemia da 

COVID-19, e retomada das atividades presenciais atendendo aos devidos protocolos estabelecidos. 

Nesse trimestre recebemos a devolutiva do forrnularlo "IQC Nfveis" do Cadastro Estadual de Museus 

(CEM-SP) preenchido no 22 trimestre, onde o cadastro do Museu Catavento foi enquadrado ao Nfvel 1. 

A equipe do Programa de Edlficacoes manteve as acoes de rnanutencao do Museu Catavento 

para deixar o equipamento preparado para possfvel retomada . Neste sentido: deu continuidade a 

l impeza e infcio da pintura da tenda tensionada, localizada na area externa do Museu; higienizacao e 

limpeza de todos as bebedouros dispostos no Museu; continuidade da reforma eletrica com a troca de 

quadros eletricos, eletrodutos, cabeamentos e acoes relacionadas .  

Como nos trimestres anteriores, algumas acoes pactuadas, que dependiam da presenc;:a de 

publico au acoes fora do Museu, precisaram ser condicionadas, postergadas au adaptadas em func;:ao do 

fechamento do Museu por determinacao do Centro de Contingencia do Covid-19. Nas paginas seguintes 

detalhamos as atividades desenvolvidas par cada Programa, de acordo com as metas pactuadas atraves 

do 62 Termo de Aditamento do Contrato de Gestao N2 02/2017. lmportante destacar que esse termo de 

aditamento passou a contemplar a previsao da realizacao das acoes virtuais no Plano de Trabalho de 

2020, inclusive do trimestre anterior, dessa forma foi possfvel informar adequadamente nos quadros de 

metas, as ac;:6es virtuais realizadas tarnbern no 22 trimestre . 
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PROGRAMA DE GESTAO EXECUTIVA, TRANSPARENCIA E GOVERNAN�A 

Este programa tern por objetivo administrar, supervisionar e gerenciar o Museu com qualidade, 

eflclencia, eflcacla, transparencla e economicidade, garantindo a preservacao e comunicacao de seus 

acervos culturais em estreita consonancia com a politica museol6gica e com as diretrizes da SEC. A 

seguir apresentamos o cumprimento das metas para o 32 trimestre: 

1 .  FUNCAO GOVERNANCA · PROGRAMA DE GESTAO EXECUTIVA, TRANSPARENCIA E GOVERNANCA 2020 - MUSEU 
CATAVENTO 
No. Pa�ii:!as No. :!�:���c;�� Mensurac;ao Periodo Previsto Realizado ICM% 

1° Trim 
2° Trim 

META 
O AN UAL R$ 400.000,00 R$ 1.300 000.00 325% 

META 
O ANUAL 1 0 OYo 

0% 

0% 

0% 

109% 87% 

80% 

80% 

R$ 666.211,83 R$ 666.211 ,83 100% 

R$ 100.000,00 R$ 900.000,00 900% 

R$ 100.000,00 

R$ 100.000,00 R$ 0,00 0% 

R$ 100.000,00 R$ 400 000,00 400% 

2° Trim 
1° Trim 

2° Trim 

4° Trim 

3° Trim 

2° Trim 

3°Trim 

3°Trim 

4° Trim 
3°Trim 

1° Trim 

1° Trim 

4° Trim 

4° Trim 

META 
O ANUAL R$ 666.211 ,83 R$ 666.211,83 100Yo 

META - so•' a701 ANUAL - o u >  '0 10 • 

(PGTG) Recurses 
financeiros captados via 
gera\:iio de receitas de 

bilheteria, cessiio 1 . 1  Meta- R$ - Recurses 
remunerada de use de Resultado financeiros captados 
espaco, doacoes e etc. 

(9% do repasse anual de 
2020) (Eixo 3) 

(PGTG) Recurses 
2 financeiros captados 2.1 Meta- R$ - Recurses 

via leis de incentive e Resultado financeiros captados 
editais (Eixo 3) 

(PGTG) Indices de 
satisfacao do publico 
geral monitorados de Meta- lndice de sanstacao 3 acordo com os dados 3.1 

obtidos a partir do Resultado ( = O U >  80%) 
totem eletrOnico (Eixo 

5) 

(PGTG) Curses de N° de Curses de 
4 capacitacao e 4.1 Meta-Produto capacltacao e 

qualificar;;ilo para as quallflcacao para as 
equipes de suporte equipes de suporte 

Meta 1 . 1 -  Recurses financeiros captados via gera�ao de receitas de bilheteria, cessao remunerada de 

uso de espaco, doacoes e etc. 

Devido a pandemia do Covid-19, o Governo do Estado de Sao Paulo adotou medidas para 

enfrentar e conter a disseminacao do virus para protecao da saude da populacao, entre elas a suspensao 

do funcionamento dos equipamentos culturais a partir do dia 17 de marc;:o de 2020. Com isso, durante 

todo o 32 trimestre de 2020, o Museu permaneceu fechado e sem a possibilidade de captar recursos via 

bilheteria e cessao remunerada de espac;:os. 

Meta 2 .1- Recurses financeiros captados via leis de incentive e editais 

A organlzacao social Catavento Cultural e Educacional apresenta os resultados obtidos no 3° 

trimestre de 2020 pela captacao de recursos, que sao frutos do continuo empenho e dedicacao na busca 
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e  consolidacao de parcerias, ainda mais no que diz respeito a proponentes a Lei Federal de lncentivo a 

Cultura. Esses esforr;os resultaram uma superacso expressiva da meta, devido ao aporte recebido no 3° 

trimestre no valor de R$ 400.000,00 com a parceira BV Financeira, sem contrapartida, para apoio aos 

desafios impastos pela pandemia de COVID-19 e retomada das atividades presenciais atendendo aos 

devidos protocolos estabelecidos. 

Meta 3 . 1-  Indices de satisfa�ao do publico geral monitorados de acordo com os dados obtidos a partir 

do totem eletronico (Eixo 5) 

Meta sem previsao de realizacao no 32 trimestre de 2020. 

Meta 4 .1- Cursos de capacita�ao e quallflcacao para as equipes de suporte 

Meta sem prevlsao de realizacao no 32 trimestre de 2020. 

PROGRAMA DE ACERVO: CONSERVA<;AO, DOCUMENTA<;AO E PESQUISA 

O Programa de Acervo do Museu Catavento, nucleo responsavel pela gestao dos acervos e pelo 

Centro de Referenda da instituicao, tern como objetivo estimular de forma estrategica a pesquisa e o 

cuidado com o acervo da lnstituicao. 

2. FUNCAO: PRESERVACAO- PROGRAMA DE ACERVO: CONSERVACAO, DOCUMENTACAO E PESQUISA 2020 - MUSEU 
CATAVENTO 
No. Pa�ri:�as No. :!���:�<;�� Mensura<;ao Periodo Previsto Realizado ICM% 

1° Trim 5 5 100% 
N° dossles de pecas 2° Trim 5 5 100% 

5 (PA) Elaboracao de 5.1 Meta-Produto dos acervos 3°Trim 5 5 100% dossies dos acervos elaborados 4° Trim 5 0% 
META AN UAL 20 15 75% 

1°Trim 
Atualizacao e 

6.1 Meta-Produto Entrega do Politica 
de Gestao de 

Acervo 

6 (PA) Politica de 
Gestao de Acervo Quantidade de 

procedimentos 
tecnicos 

6.2 Meta-Produto relacionados a 
gestao de acervo 

desenvolvidos e/ou 
implantados 

(PA) Pesquisa com o N° de artigos 7 acervo visando a 7.1 Meta-Resultado 
publicacao de artigo publicados 

3°Trim 
4° Trim 

1° Trim 
2°Trim 
3°Trim 
4° Trim 

1° Trim 
2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

0% 

100% 

100% 

0% 

2° Trim 

META AN UAL 1 0 0% 

META ANUAL 1 1 100% 

META ANUAL 2 1 50% 
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1°  Trim 

8.1 Meta-Produto N° de acoes virtuais 
realizadas 

2° Trim 

3° Trim 

4° Trim 

100% 

0% 

META AN UAL 2 1 50% 

(PA) Curses, 
Palestras, Workshops, 

Oficinas e 
8 Treinamentos 8.2 

oferecidos relatives a 
ternatica do Museu 

VIRTUAL 

8.3 

Dado-Extra 

Dado-Extra 

N° de publico virtual 
participantes 

N° de publico virtual 
visualizacoes 

1° Trim 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

1° Trim 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

440 

1562 

29 

META ANUAL 440 - 

META ANUAL O 1.591 - 

1° Trim 

9 
(PA) Plano do Centro 

de ReferEincia 9.1 Meta-Resultado 

Atualizacao e 

Entrega do Plano do 
Centro de 
ReferEincia 

2° Trim 

3° Trim 

4° Trim 

100% 

META ANUAL 1 1 100% 

1°  Trim 
N° de postagem nas 

(PA) Difusao dos redes sociais do 
10 10 .1  Meta-Produto Museu Catavento, acervos da instituicao atraves de fotos, 

videos, lives e afins. 

(PA) Curses, 
Palestras, Workshops, 

Oficinas e 
1 1  Treinamentos para 1 1 . 1  Meta-Produto N° de eventos 

funcicnarios, voltados 
ao acervo ou centre de 

referencia. 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

1° Trim 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

2 

2 

9 

7 

7 

450% 

0% 

100% 

700% 

700% 

0% 

META ANUAL 4 1 5  375% 

META ANUAL 4 10 225% 

1° Trim 

2° Trim 

12 (PA) Projetos a editais 12_ 1 
de apoio Meta-Produto N° de Projetos 

Submetidos 3° Trim 

4° Trim 0% 

META ANUAL 1 0 0% 

(PA) lnaugura9ao do 
13 Centro de Referencia e 13 . 1  Meta-Produto 

Reserva Tecnica 

lnauquracao 
Realizada 

1° Trim 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

100% 

META ANUAL 1 1 100% 
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Meta 5 .1- Elabora�ao de dossies dos acervos: N" dossies de pecas dos acervos elaborados 

Durante o 32 trimestre de 2020, a equipe do programa de acervo realizou a producao de 5 

dossies de pec;:as dos acervos da instituicao, Essa ac;:ao tern como objetivo al imentar as lnformacoes 

tecnicas e hist6ricas dos objetos sob responsabilidade do Museu Catavento. 

As pec;:as escolhidas foram: 

• Cadeado 

• Raquete de palha e madeira 

• Cofre 

• Videocassete 

• Panela de Ferro 

Meta 10.1 - Difusao dos acervos da institui�ao - N!! de postagem nas redes sociais do Museu 

Catavento, atraves de fotos, videos, lives e afins. 

A equipe do Programa de Acervo trabalhou no 32 trimestre de 2020 na divulgacao dos acervos 

do Museu Catavento nas redes sociais. A divulgacao foi feita em duas modalidades: fotos e videos. 

Foram publicadas 8 fotos e 1 vfdeo. Todas as fotos que foram util izadas em acoes nas redes sociais para 

dlvulgacao do acervo do Museu Catavento, foram publicadas com a hashtag #AcervoCatavento. 

Fazendo parte da prograrnacao das redes sociais do Museu Catavento, o programa "Catavento 

Responde" realizou no dia 30 de setembro de 2020 um especial sobre os acervos. No programa foram 

respondidas perguntas enviadas pelos visitantes atraves de uma caixa de perguntas disponibil izada no 

lnstagram. Nesse vfdeo falamos sobre o que e um acervo, ressaltamos que os experimentos e acervos 

nas sessoes nao sao brinquedos, apresentamos as locomotivas e o aviao Douglas e ainda respondemos o 

que o programa chama de "pergunta cabeluda", que foi sobre o papel da muse61oga equa l  a  sua area de 

atuacao. 

- .  
nH,n•••u o l o v o • n t , ,  ·  

H A<ervocatavento 

Dlvulga�llo do Acervo "Torre de Canhllo da Marinha# no 

lnstagram 

Print do vfdeo "Catavento Responde# - Especial Acervo 
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Uma vez que os quadros de metas nao previram, abaixo demonstramos os resultados de publico 

virtual do video publicado: 

N2 de A�oes Virtuais 1 video e 8 fotos 

10 
(PA) Difusao dos acervos da 

N" de Publico Virtual Participantes 
instituicao 

- 

N" de Publico Virtual vrsuauzacoes 715 

Justificativa: A meta foi amplamente superada devido a possibilidade de divulgar os acervos que 

ja foram pesquisados atraves da elaboracao dos dossies realizados nos ultimas anos. 

Meta 11.1 - Cursos, Palestras, Workshops, Oficinas e Treinamentos para funcionarios, voltados ao 

acervo ou centro de referenda: N!! de eventos 

Realizando suas atividades em home office, a equipe do Programa de Acervo se organizou para a 

participacao em palestras, seminaries, cursos, sempre pensando na atualizacao e forrnacao dos 

membros da equipe. Dentre todas as atividades realizadas, podemos destacar: 

• Webinario Pesquisa em Museus, conhecimentos, territ6rios e publicos: 

• Pesquisa Cientifica no Brasil : o evento reuniu profissionais para debater a importancia da 

pesquisa no meio acadernico e instituicoes culturais; 

• Webinario Museologia em Tempos de Pandemia; 

• Oficina Fotografando Acervos - Docurnentacao Museol6gica no Digital. 

Justificativa: A meta foi superada pois a equipe do programa de acervo fez um cronograma para 

atualizacao da equipe, aproveitando esse periodo de pandemia, onde as instituicoes estao promovendo 

cursos gratuitos voltados ao acervo ou centro de referencia, nos diversos canais online. lmportante 

destacar que todos os eventos foram gratuitos. 

PROGRAMA DE EXPOSl�OES E PROGRAMA�AO CULTURAL 

Este programa tern coma objetivo amp l iar a extroversao do acervo e da ternatica de atuacao do 

museu .  No terceiro trimestre de 2020, o Museu Catavento cumpriu as ac;:oes pactuadas em seu Plano de 

Trabalho . Entretanto, desde 17 de marc;:o de 2020, todas as atividades presenciais com publ ico foram 

integralmente suspensas , conforme as orientacoes do Centro de Contingencla do Covid-19 do Governo 

do Estado de Sao Paulo. 

Portanto, para cumprimento das metas de nosso Plano de Trabalho, o Programa de Expcsicoes e 

Prograrnacao Cultural iniciou as atividades virtuais, produzindo e divulgando a prograrnacao cultural ao 

publico, majoritariamente em suas redes sociais. Toda a producao de conteudo para os meios digitais 

vem sendo desenvolvida pelo Nucleo Tecnico do Museu Catavento que, mesmo com significativa 

reducao de carga horaria, prioriza o trabalho remoto {home office) nestes tempos de pandemia .  

9 
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Alern do desenvolvimento e producao de conteudo, a edicao de videos e preparacao grafica 

tarnbern foi executada pelos colaboradores em trabalho remoto (home office), visitando o museu 

somente quando estritamente necessario, respeitando o distanciamento social e as medidas de 

seguranc;:a propostas pelos profissionais de saude. 

Nao obstante, em tempo recorde, o Nucleo Tecnico - em especial equipes do Setor Educativo e 

Nucleo Catavento Acessfvel - al inhou o desenvolvimento de conteudos virtuais para o publico por meios 

de programas digitais. Vale lembrar que, ao longo desses meses, o nucleo tecnico do Museu Catavento 

conseguiu entender e desenvolver diferentes atividades para continuar o relacionamento com o publico, 

numa linguagem totalmente nova daquela util izada nas visitas presenciais. 

Para tanto, os seguintes programas foram util izados tarnbern para a programacao cultural neste 

perfodo: 

• #PorDentroDoCatavento: Apresentacao das exposicoes de longa duracao do Museu Catavento; 

• #Hist6riasDoCatavento: Onde nossas hist6rias sao contadas. Reapresentacao de videos do 

museu para relembrar grandes momentos destes 11 anos do Museu Catavento; 

• #CataventoEmCasa: oficinas com experimentos cientificos, praticos e seguros, apresentados no 

melhor estilo 'mao-na-massa' e cada um em sua casa; 

• #FrequenciasDaC iencia: podcast que apresenta notfcias e novidades do mundo cientifico; 

• #Biografando: Personalidades importantes de nossa h ist6ria e do mundo cientifico que fazem 

parte das exposicoes de longa duracao do Museu Catavento; 

• #HojeeDiaDe: Apresenta as datas comemorativas e significativas para nossa hist6ria e para as 

ciencias: 

• 'lives' (apresentacoes ao vivo) com bate-papas e entrevistas com convidados ou colaboradores 

do Museu Catavento, ampl iaram o contato como publico do museu. 

Assim sendo , seguem as acoes que apresentamos ao nosso publico visitante nas redes sociais: 

3. FUN<;;AO: DIFUSAO- PROGRAMA DE EXPOSl<;;OES E PROGRAMA<;;AO CULTURAL 2020 - MUSEU CATAVENTO 
No. P Ar::,toeds No. MAtributo d_a Mensurar::,ao Periodo Previsto Realizado ICM% ac ua as ensuracao 

14 
(PEPC) Exposicoes 

ternporarlas com acervo 
pr6prio e/ou de terceiros 

14.1 Meta-Produto Quantidade de 
exposicoes 

1° Trim 
2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

2 2 100% 

META ANUAL 2 2 100% 

1 0  
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1°  Trim 

15.1  Meta-Produto 
N°de 

Exposicoes 
Virtuais 

2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

100% 
0% 

15 
(PEPC) Exposicoes 

temporarias com acervo 
pr6prio e/ou de terceiros 

VIRTUAL 
15.2 Dado-Extra 

N° de Pubtlco 
Virtual 

Participantes 

META AN UAL 2 1 50% 
1° Trim 
2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

META AN UAL O - 

1° Trim 

15.3 Dado-Extra 
N° de Publico 

Virtual 
Visuatizacoes 

2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

62 

META ANUAL 62 - 
1° Trim 100% 

16 (PEPC) Eventos da 
Proqrarnacao Cultural 

N' de eventos 20 Trim 
16.1  Meta-Produto da proqrarnacao 3° Trim 

cultural 1---4-0-T-r-im--+-----+-----+----� 

META ANUAL 1 1 100% 
1° Trim 
2° Trim 21 2100% 

17.1  Meta-Produto N° de Eventos 3°Trim 4 38 950% Virtuais 
4° Trim 0% 

META AN UAL 6 59 983% 
1° Trim 

17 
(PEPC) Eventos da 

Proqrarnacao Cultural 
VIRTUAL 

17.2 Dado-Extra 
N° de Publico 

Virtual 
Participantes 

2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

META AN UAL O - 

1° Trim 

17.3 Dado-Extra 
N° de Publlco 

Virtual 
Visualizacoes 

2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

33.400 
46.825 

META ANUAL 80.225 - 

18 
(PEPC) Programas 

ternaticos: (Aniversario de 
Sao Paulo, Semana Darwin 

e Aniversario Catavento) 
18 .1  Meta-Produto Quantidade de 

eventos 

1° Trim 
2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

3 2 67% 

META AN UAL 3 2 67% 

1 1  
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19.1 Meta-Produto 
N° de Eventos 

Virtuais 

(PEPC) Programas 
ternaticos: (Semana de 

Museus, Virada Cultural, 
Primavera de Museus, Dia 

N° de Publico 
19 

das criancas, Semana 
19.2 Dado-Extra Virtual 

Nacional de Cil!ncia e 
Participantes 

Tecnologia e Dia dos 
Direitos Humanos) 

VIRTUAL 

N° de Publico 
19.3 Dado-Extra Virtual 

Visuatizacoes 

1° Trim 

2° Trim 2 

3° Trim 1 

4° Trim 3 

1° Trim 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

1° Trim 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

3 150% 

3 300% 

0% 

601 

20 

2.993 

2.129 

META ANUAL 621 - 

META ANUAL 6 6 100% 

META ANUAL 5.122 -  

20 
(PEPC) Recebimento de 
Visitantes presenciais no 

Museu 

20.1 

20.2 

Dado-Extra 

Dado-Extra 

Publico Total 

Publico 
Espontaneo 

1° Trim 

2° Trim 

3° Trim 

4° Trim 

1° Trim 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

1 2 1 . 2 1 1  

114.341 

META ANUAL 121 .21 1  -  

META ANUAL 114.341 - 

1° Trim 

21 . 1  Meta-Produto 
N° de Ai;:Oes 

Virtuais 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

3 

5 

300% 

0% 

META ANUAL 2 8 400% 

21 

(PEPC) Seminaries 
Formatives, palestras, 

cursos, workshops, oficinas, 
mostras ou festivais. 

21 .2 Dado-Extra 
N° de Publico 

Virtual 
Participantes 

2° Trim 

3° Trim 

4° Trim 

681 

1° Trim 

VIRTUAL 
META ANUAL 681 - 

1° Trim 

21 .3  Dado-Extra 
N° de Publico 

Virtual 
Vtsualizacoes 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

4.457 

5.752 

META ANUAL 10.209 - 

22 
(PEPC) Proqrarnacao de 

Ferias no Museu Catavento 
22.1 Meta-Produto 

N° mlnimo de 
eventos 

realizados 

1° Trim 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

3 20 667% 

META AN UAL 3 20 667% 

1 2  
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23.1 Meta-Produto 

23 (PEPC) Ac;:Oes Extra Muros 

N° de acoes 
extra muros 

1° Trim 
2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

1° Trim 29.253 

100% 

META ANUAL 1 1 100% 

23.2 Dado-Extra 
N° de 2° Trim 

participantes 30 Trim 
das acoes extra >-------+-----+------+-------< 

muros 4° Trim 
META AN UAL O 29.253 - 

1° Trim 
2° Trim 

24 (PEPC) Exposic;:ao de longa 
curacao 

24· 1 Meta-Produto Quantidade de 
exposlcoes 

3°Trim 
4° Trim 

0 0% 
0% 

META AN UAL 2 0 0% 

Meta 14.1- Exposi�oes ternporarias com acervo pr6prio e/ou de terceiros 

Meta sem previsao de realizacao no 32 trimestre de 2020. 

Meta 15.1/15.2/15.3 - Exposi�oes temporarias com acervo pr6prio e/ou de terceiros -VIRTUAL 

Foi realizada a exposicao ternporaria MEM6RIA CATAVENTO que inaugurou o ingresso do Museu 

Catavento na plataforma global Google, Arts & Culture Museu Catavento. Esta exposicao foi visualizada 

por 62 pessoas do publico virtual. 

' 
· · -  

. .  I •  

https:llartsandculture.google.com/exhibit/mem%C3%B3ria-catavento/GglSG07C2FJ-KQ?hl=pt-BR 

Meta 16.1- Exposi�oes temporarias com acervo pr6prio e/ou de terceiros 

Meta sem previsao de realizacao no 32 trimestre de 2020. 

Meta 17.1/17.2/17.3 - Eventos da Programa�ao Cultural -VIRTUAL 

No trimestre foram realizados 38 eventos virtuais da Prograrnacao Cultural. 

1 3  
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•  #HOJEEDIADE: DIA DA REVOLUc;AO CONSTITUCIONALISTA DE 1932 

Porque 9 de julho e feriado? Video explicativo sabre esta importante data para o Estado de Sao 

Paulo que presta uma homenagem aos combatentes de 1932 . 

. . 

· · -  
-- 

.  .  .  

. .  -  

n  

o-- 

0  -- 
I :·--1 - 

o. - 

·-- 

. .  . . .  

https://www.instagram.com/p/CCcXUOjnje2/ 

• #HOJEEDIADE: DIA NACIONAL DA CIENCIA 

https://www.facebook.com/watch/?v=839915739747658 

O Dia Nacional da Ciencia tern coma intuito estimular a difusao cientffica. Nesta data do Museu 

Catavento afirma seu compromisso coma museu de ciencias. 
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https://www.instagram.com/p/CC2QiWDnMdw/ 

• #HIST6RIAS DO CATAVENTO 

https://www.facebook.com/102216916605760/videos/29596691 

5086034 

A 13� Semana Nacional de Museus aconteceu em 2015 com a ternatica "Museus para uma 

cidade sustentavel". 
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https://www.instagram.com/p/CCKJXtgHVAG/ https://www.facebook.com/102216916605760/videos/19506059 

1776126 

1 4  

PalJuo d,h lndu\trld\ I  Parque D Pedro II C fP  03003-0bO dO Paulo ',P j ld lecono\(OIICdtavenlotulturdl  org br www.cataventocultural.org.br 



) r Cataventc 
\ r ral P Pd c c ional 

or gan i z  a c a o  s o c i a l  de c u l t u r a  

•  #HIST6RIAS DO CATAVENTO 
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Em 2014 a Se�ao Engen ho recebeu novos experimentos "Tubos Sonoros" e "Vamos ver o Som" . 

https://www.instagram.com/p/CDAM 12_ A_ eE/ https://www.facebook.com/watch/?ref=search&v=316103237398 

0604&external_log_id=83b52877-f192-4926-a3a0- 

0e7553a016df&q=museu%20catavento 

• #HIST6RIAS DO CATAVENTO 

A exposicao ternporaria OPINIAO - o que o Brasil acha do Brasil, foi inaugurada em 2012 em 

cornernoracao aos 70 anos do IBOPE. Esta mostra abriu o novo espaco expositivo no claustro do Museu 

Catavento. 
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https://www.instagram.com/p/CDSY6VxgQAw I 

FERIAS NO CATAVENTO 

https://www.facebook.com/watch/?ref=search&v=299802887793 

939&external_log_id=83b52877-f192·4926-a3a0- 

0e7553a016df&q=museu%20catavento 

Oficinas desenvolvidas e apresentadas pelo Setor Educative do Museu Catavento, especialmente 

para o periodo de ferias, durante a pandemia COVID-19 

• OFICINA "O LIQUIDO QUE QUER SER S6LIDO" 

Nesse experimento e explicado como as molecules arranjam diferentes formas em situacoes de 

pressao, resultando em s61ido ou liquido. 
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https://www.instagram.com/p/CCg7 JAlgGfl/ 

{ r: 
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• 

• 

https://www.facebook.com/102216916605760/videos/795508507 

654305 

• OFICINA SLIME 

Experimento explica a reacao quimica e como fazer essa massa elastica. 

. .  

Cl  

o-- 

o - -  -  

II  :-  

ls J  7  

.  .  
,._ 

�:: .. __ 

---- 
++ 

. .  . . .  

M  

. . 

.  .  .  

https://www.instagram.com/p/CCPOH89g_eh/ 

• OFICINA MONSTRINHOS DE BEXIGA 

https://www.facebook.com/watch/?v=3737177309667513 

Com criatividade e materiais simples, uma experiencia para a crlancada. 
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https://www.instagram.com/p/CCy8n7Y Ah YO/ https://www.facebook.com/102216916605760/videos/199545418 

7254234 
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•  OFICINA CONSTRU�AO DE HOTEL ARTESANAL PARA ABELHAS 

Explicacoes como construir um abrigo para as abelhas. 
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https://www .i nstagram .com/p/CDE-OsrA3bn/ https ://www. face book .com/10 2 216916605 760/videos/1985 004 7 4 

1632488 

• Visita Guiada pelo Museu Catavento promovida pela secretaria Municipal de turismo de Sao 

Paulo. 

Um guia especializado acompanhado pelo educative do museu: 

https ://www. face book. com/watch/live/?v=31186683319589 S&ref=sea rch 

• #HOJEEDIADE: OLIMPIADAS 

Os jogos Olimpicos T6quio 2020 estavam marcados para 24/julho a 9/agosto. Por conta da 

pandemia da COVID-19, o evento foi prorrogado para 2021. Aproveitaremos para apresentar um video 

contando um pouco da hist6ria das Olimpiadas e dos esportes que passarao a integrar os jogos, entre 

eles, a escalada. 
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https://www .i nstagram .com/p/CDrl Fu SH uaz/ https://www facebook.com/watchflref=s.earch&v=-29S006298396200&external 191 1d=O 

2ea2f96-c2bc-483f·96d7·0e44e4ed657b&q=museu%20catavento 
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•  #HIST6RIASDOCATAVENTO 

Video de 2013 para relembrar a marca de 1,5 milhao de visitantes no Museu Catavento. 
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https://www.instagram.com/p/CDkKOCbAudY / https:(lwww.facebook.com/watch0ref=search&v=220385929274872&external log id=O 

2ea2f96-c2bc-483f-96d7-0e44e4ed657b&g=museu%20catavento 

• #HIST6RIASDOCATAVENTO 

Video de 2014 apresentando vista area do Museu Catavento e do imponente Palacio das 

industries, sede do Museu . 

.- 

. . . 

t 

0 

o---  

0  - -  

-r . 

.. .  - - 

• 

. .  . .  -  

·---;- --- --· 

.� -- � .  •  t  ...  
f  •  -: 

_...,. ,'!' \ I - ._.-: .... 
. � , ,  

.,;::  ,.......  ..::· �. f 

https://www.instagram.com/p/CD2XVZ4Anc3/ https:/jwww.facebook.com/watch{?ref:search&v=3137533082990348&e,cternal log id= 

02ea2f96--c2bc-483f-96d7-0e44e4ed657b&q=museu%20catavento 

• #HIST6RIASDOCATAVENTO 

Exposicao MOMENTO UNICO, mostra com de fotos de raios, vencedoras de concurso. Parceria 

entre o Museu Catavento e ELAT - Grupo de Eletricidade Atrnosferica do INPE -  Institute Nacional de 

Pesquisas Espaciais. Desde 2013 esta em exposicao na Se�ao Engenho do Museu. 
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•  #HIST6RIASDOCATAVENTO 

Recebendo Sao Paulo, promovendo a ciencia. Nesse video de 2014, o Museu Catavento prestou 

uma homenagem aos professores visitantes do Museu, que trazem seus alunos e transformam a visita 

significativa a esses jovens. Mais de 200 municipios de Sao Paulo trouxeram seus alunos ao Museu . 
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https://www.instagram.com/p/CEaRB6bAuth/ https:/Jwww.facebook.com/watch[?ref=search&v=968265393639883&external log id=O 

2ea2f96-c2bc-483f·96d7-0e44e4ed657b&q=museu%20catavento 

• #BIOGRAFANDONOMUSEU 

No primeiro epis6dio, Machado de Assis teve sua biografia comentada por Pamella Andrade, 

analista de documentacao do Centro de Referenda do Museu Catavento. 
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https ://www.instagram.com/p/CD94uxFA Tm I/ https://www.facebook.com/watch ?ref=search&v=312375713177840&externa I_ log_id=O 

2ea2f96-c2bc-483f-96d7-0e44e4ed657b&q=museu%20catavento 

• #FREQUENCIASDACIENCIA 

l.ancarnento de novo canal de relacionamento do Museu Catavento! Agora voce tambern pode 

nos acompanhar no Spotify com o PodCast "Frequencies da Ciencia", Toda segunda-feira, inforrnacoes e 

notfcias do mundo cientffico e tarnbern novidades sobre o Museu. Terna de hoje: Voce sabe o que e 

d ivu lgai;a o cientffica? https ://sou ndclou d.co m/ ed ucativo-m useu-catavento/frequencias-da-ciencia­ 

voce-sa be-o-q ue-e-d ivu lgacao-cientifica-01 

• #FREQUENCIASDACIENCIA 

1. notlcias sobre astronomia, meteorologia e paleontologia e tambern trouxemos as estreias que 

ocorreram nas redes sociais do museu. https://soundcloud.com/educativo-museu- 

catavento/frequencias-da-ciencia-20-de-agosto-de-2020-02 
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2. noticia que pode ajudar pais de criancas autistas, a lern de uma notfcia que pode representar 

novas caminhos no diagn6stico da COVID e mais, uma ajudinha criativa para professores que o 

Museu Catavento publicou no seu canal do YouTube, alern de uma previa de coma vai ser essa 

semana do bi61ogo no museu, uma semana ternatica, em comernoracao do Dia do Bi61ogo. 

https ://sou ndclou d .co ml ed ucativo-m useu-catave nto/freg ue ncias-da-ciencia-31-de-agosto-de- 

2020-03 

3. "podcast" do Museu Catavento com mais 4 epis6dios - sempre semanais.  

https://open.spotify.com/episode/4AJjlV7HEtoUe2uFENFajw 

https://open.spotify.com/episode/2XgQOWbmHYF8ghnlRk3Qwl 

https :// open .s potify. com/ episode/OPykLR lxuCa8hf5 jw53 I QG 

https://open.spotify .com/episode/OsaD7KL TcvU9ExhmxmrofR 

• #HOJEEDIADE: DIA DO PROFISSIONAL DE EDUCA«;AO FISICA 

No dia 12 de setembro e comemorado o Dia do Profissional de Educa�ao Ffsica e os lnstrutores 

de Esportes do Museu Catavento - Otavio e Leonardo - falam desta profissao tao importante para 

promover a saude das pessoas por meio da pratica de atividades e exercfcios ffsicos. Os profissionais de 

Educacao Ffsica podem atuar em diversas areas, tais coma: escolas, clubes, na area de recreacao e at� 

mesmo aqui , no Museu Catavento. 
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https://www.instagram.com/p/CEmZtGtHyz-/ https://www.facebook.com/watch/?v=3166S8999416221 

• #HOJEEDIADE: SEMANA DO Bl6LOGO 

No dia 03 de setembro comemoramos o dia do Bi61ogo, por isso a equipe do Programa 

Educativo do Museu Catavento preparou uma serie de videos para promover a "Semana da Biologia", 
com a lgumas curios idades da area. No video de hoje falaremos sabre educacao ambiental .  A relacao do 

homem com o meio ambiente vem de muito antes do mundo ser mundo , nossos ancestrais extraiam da 

natureza os recursos necessarios para sua sobrevivencia e com isso a educacao ambiental surgiu coma 

aspecto importante para a sua uti l iza�ao sem prejudicar a natureza. 
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https://www.instagram.com/p/CEkTvQSHXYX/ 

• #HOJEEDIADE: SEMANA DO BIOLOGO 

https:/{www.facebook.com/watch?ref=search&v=403858533937022&externat log ld=O 

780fd90-8b21-40S6-baf0-979624c71228&g=museu%20catavento 

"Semana da Biologia", com algumas curiosidades da area. No vfdeo de hoje falaremos sabre a 

rela�ao entre Charles Darwin e Gregor Mendel e suas contribuicoes para ciencia, 

i i 
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https://www.instagram.com/p/CEm10tfjwJ9/ 

• #HOJEEDIADE: SEMANA DO BIOLOGO 

https:lfwww.facebook.com/watch0ref=search&v=30642988064282S&external log id=O 

780fd90-8b21-4056-baf0-979624c71228&g=museu%20catavento 

"Semana da Biologia", com algumas curiosidades da area. No vfdeo de hoje falaremos sabre as formas 

de comunicacao das abelhas . 
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https://www.instagram.com/p/CEprkyNDOHN/ https://www .facebook.com/watch{?ref=search&v=346756613131787&external log id=O 

780fd90-8b21-40S6-baf0-979624c71228&g=museu%20catavento 
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•  #HOJEEDIADE: SEMANA DO Bl6LOGO 

Dia Nacional do Bi61ogo. No video de hoje falaremos sobre a evolucao do homem e seus 

ancestrais . 
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https://www.instagram.com/p/CEsE72MHYV6/ https:lfwww.facebook.com/watch[?ref=search&v=790119665133480&external log id=O 

780fd90·8b21-4056-baf0-979624c71228&g=museu%20catavento 

• #HOJEEDIADE: SEMANA DO Bl6LOGO 

"Semana da Biologia", com algumas curiosidades da area. No vfdeo de hoje falaremos sobre as 

aranhas "temidas ou arnaveis". 
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https://www.instagram.com/p/CEt6nNkjgnk/ https:{/www.facebook.com/watchllref=search&v=990380781479464&external log id=O 

780fd90-8b21-4056-baf0-979624c71228&g=museu%20catavento 

• #HOJEEDIADE: SEMANA DO Bl6LOGO 

Para fecharmos com chave de ouro a "Semana da Biologia", a equipe do educative fez uma 

pergunta para os funcionarios do Museu que ja sao formados em ciencias biol6gicas e para os que estao 

se formando. "O que e a  biologia para voce?" 
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https://www.instagram.com/p/CEuH71LD-VP/ https:/Jwww.facebook.com/watch?ref=search&v=657926398459465&external log id=O 

780fd90-8b21-4056-baf0-979624c71228&g=museu%20catavento 
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•  #HOJEEDIADE: DIA DA INDEPENDtNCIA DO BRASIL 

Em 7 de setembro de 1822 foi proclamada a lndependencia do Brasil . Para comemorar esta 

data, apresentamos fatos importantes e curiosidades que marcaram o inicio do lmperlo Brasileiro. 
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https://www.instagram.com/p/CEllujSHsSh/ https:{lwww.facebook.com/watch[?ref=search&v=8176666S9003912&external log ld=O 

780fd90-8b21-4056-baf0-979624c71228&g=museu%20catavento 

• #HOJEEDIADE: DIA DA ARVORE: 0 Dia da Arvore e Comemorado no Brasil em 21 de setembro e 

tern como objetivo principal a conscientizacao desse bem tao valioso. 

... �·---- 

I •  

.  '  

.  -  

I  

o- 

· - .  '  
.  .  . .  •  .  

·- - -�· _::::::;;;;:..-::.--=..:::::.:. 
#"!m 

https://www.instagram.com/p/CFaQ901AjRo/ https:j/www.facebook.com/watch{?ref=search&v=630524577852810&external log id=O 

780fd90-8b21-40S6-baf0-979624c71228&g=museu%20catavento 

• #HOJEEDIADE: DIA NACIONAL DA LUTA DA PESSOA COM DEFICIENCIA 

Dia 21 de setembro, e o "Dia Nacional de Luta da Pessoa com Deficlencia". Essa data foi 

institufda em 14 de ju lho de 2005, pela Lei NQ 11.133, por iniciativas de movimentos sociais . 
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https:/Jwww.lnstasram.com/p/CFa bxQOngFb/ https://www.facebook.com/watch{?ref=search&v=1504987009684481&external log Id= 

078Dfd90-8b21·4056-bafD-979624c71228&q=museu%20catavento 
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•  #HIST6RIASDOCATAVENTO 

Exposicao "Darwin: Evolucao para todos" feita em parceria com o MZUSP Museu de Zoologia da 
USP em 2014. 
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https://www.instagram.com/p/CEso6uZAkkU/ https:{/www.facebook.com/watch0ref=search&v=323872098671300&external los id=O 

780fd90-8b2l-4056-baf0-979624c71228&q=museu%20catavento 

• #HIST6RIASDOCATAVENTO 

Exposicao Ciencia + Voce que veio para o Museu Catavento entre marc;o e abril de 2013. 
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https://www.instagram.com/p/CE-cuk8Ag11/ https://www.facebook.com/watch0ref:search&v=1434668690060774&external log Id= 

0780fd90-8b21-4056-baf0-979624c71228&g=museu%20catavento 

• #HIST6RIASDOCATAVENTO: Novo Espac;o do DNA: 2016, ano de irnplantacao da nova sala do DNA, 

na secao vida. A construcao do novo espac;o foi fruto de uma parceria com a Bayer que ja apoia 
outros espac;os e atividades no Museu Catavento. 
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https://www.instagram.com/p/CFQwokCA Yaf I https:{lwww.facebook.com/watchf?ref=sea rch&v=238338717609923&externa I log id=O 

780fd90-8b21-4056-baf0-979624c71228&g=museu%20catavento 
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•  #BIOGRAFANDONOMUSEU: Voce sabe quern foi Rainha El isabeth? No segundo epis6dio da serie 

"Biografando no museu", retrata a vida dessa grande rainha, que sob o seu reinado a lnglaterra se 

tornou a maior potencia econ6mica, politica e cultural, sendo par isso, o perfodo do seu reinado 

conhecido coma a "Era de Ouro". 
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https:{/www.instagram.com/p/CEzulGxHWzg/ https:f/www.facebook.com/watch?ref=search&v=24022421397S292&external log id=O 

780fd90-8b21-4056-baf0-979624c71228&g=museu%20catavento 

• #BIOGRAFANDONOMUSEU: Voce sabe quern foi Alberto Santos Dumont? No terceiro epis6dio da 

serie "Biografando no museu", retrata a vida desse grande homem que ficou marcado na hist6ria par 

seus grandes feitos na area da aviacao. 
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htt.ps://www.instagram.com/p/CFX6JINnkW I https:/{www.facebook.com/watchOref=search&v=2698644847040344&external log kt= 

eSbOb47c-fOfc-48f9-96a2-ae323dBe2B62&g=museu%2Qcatavento 

Justificativa: A meta foi amplamente superada no trimestre, pois com o retorno da equipe de 

estagiarios, foi possivel ampliar a producao de conteudos para o publico, sempre mantendo a excelencia 

e atratividade mesmo que no ambiente virtual. 

Meta 18.1- Programas ternaticos: [Aniversario de Sao Paulo, Semana Darwin e Aniversario Catavento) 

-VIRTUAL 

Meta sem previsao de realizacao no 32 trimestre de 2020. 

Meta 19.1/19.2/19.3 - Programas tematicos: (Semana de Museus, Virada Cultural, Primavera de 

Museus, Dia das criancas, Semana Nacional de Ciencia e Tecnologia e Dia dos Direitos Humanos) - 

VIRTUAL 

Realizacao de 01 Programa Ternatico virtual no 32 trimestre, com 3 eventos virtuais. A 

prograrnacao da "PR IMAVERA DE MUSEUS" contou com a divulgacao de video explicativo sabre o que e 
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este evento e qual a importancia para os museus brasileiros. Este video foi veiculado no facebook, 

instagram e twitter: 

https://www.facebook.com/cataventocultural/posts/16416330126 https://www.instagram.com/p/CFao7RWnYgg/ 

64135 
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https://twitter.com/MuseuCatavento 

Alern disso, a prograrnacao virtual para a Primavera de Museus teve duas atividades especfficas 

para o tema deste ano: "Mundo Digital: Museus em Transforrnacao". 

O Nucleo Catavento Acessivel apresentou em 23 de setembro o "Roteiro Percepcoes", levando 

os visitantes a "utilizarem" os sentidos no Jardim Sensorial, localizado no claustro do museu e tarnbem 

na Se�ao o Mundo do Perfume. 

https://www.facebook.com/cataventocultural/videos/3595919018 

93276 

https://www.instagram.com/p/CFfXIIZgGiG/ 

A segunda atividade aconteceu em 25 de setembro, por meio de uma live apresentada pelo 

educador do museu, Pedro Jackson. Nesta live demonstramos como foi o processo para a exibi�ao de 

26 

P.il,wo da\ tndu,tnd\ I  Parque D PPdro II C f  P  OlOOl·ObO do Pdulo SP j ld lE'<ono\to" tJldventotulturdl org br I www.cataven1ocultural.or1.br 



nossa primeira exposicso virtual na plataforma Google Arts & Culture, como acessar os museus e 

exposicoes e quais as dificuldades enfrentadas para a concretizacao da mostra virtual MEM6RIA 

CATAVENTO. No mesmo evento, inauguramos as transrnissoes ao vivo (lives) do Museu Catavento 

util izando a plataforma de compartilhamento Youtube. 
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https://www.youtube.com/watch?v=XqJZm7YKMe4 

Justificativa: A meta foi superada no trimestre, pois com o retorno da equipe de estagiarios, foi 

possfvel ampliar a producao de conteudos para o publico, sempre mantendo a excelencia e atratividade 

mesmo que no ambiente virtual. 

Meta 20.1- Recebimento de Visitantes Presenciais no Museu 

Meta sem previsao de realizacao no 3Q trimestre de 2020. 

Meta 21.1/21.2/21.3 - Serninarios Formativos, palestras, cursos, workshops, oficinas, mostras ou 

festivais - VIRTUAL 

• Live: EDUCA«;AO FINANCEIRA NO P6S-CRISE 

Bate-papo/palestra virtual com Manu Serra da Roda Pira Pire, uma instituic;ao que se dedica a 

difusao da educacao financeira de maneira ludica e divertida. Alern de aproximar crianc;as e jovens do 

mundo financeiro, esta live tratou de um assunto muito importante para toda a famflia. Mediacao: Luara 

Brito do Museu Catavento. 

· · -  · · -  
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https://www.instagram.com/p/CCwQV8anl Y8/ 
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•  LIVE- ENFRENTAMENTO DO RACISMO NA EDUCAc;AO MUSEAL 

Bate-papo entre o Educador do Museu Catavento Pedro Jackson e Arte Educadora do lnstituto 

Tomie Ohtake, Jordana Braz sobre como se da o enfrentamento do racismo na educacao museal .  
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https://www.instagram.com/p/CD4WlhJn9EU/ 

• Oficina RAQUETES ARTESANAIS: 

Video ensinando a elaboracao de raquetes artesanais para o publlco. Continuacao dos videos 

das bolhas de sabao, no qual sao feitas raquetes manualmente, bastante simples, para proporcionar 

uma experiencia diferente ao fazer bolhas de sabao. 
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https://www .i nstagram .com/p/CD7TOSZgZxw/ https://www.facebook.com/watch ?ref =search&vz685525932034156&externa l_log_ld=O 

2ea2f96-c2bc-483f-96d7-0e44e4ed657b&q=museu%20catavento 

• LIVE - 0 MUNDO DO PERFUME 

Em parceria com o lnstituto Botlcario, o Museu Catavento apresentou em suas redes sociais, live 

educativa com uma breve viagem ao mundo da perfumaria. Apresentado por Kaue, Tati e Jairo do 

lnstituto Botlcario, o publico conheceu a hist6ria das fragranclas e a quimica que envolve sua 

cornposicao. 
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https://www.instagram.com/tv/CEcSZ8pnxnp/?igshid=9crrdgp2aeyl 

• Projeto GURI 

Fazendo parte das atividades do #GuriEmCasa, o Museu Catavento foi convidado a participar da 

gravacao de um video/entrevista para os alunos do Guri Santa Marcelina. Para tanto, Jessica do Nucleo 

Catavento Acessivel, apresentou a hist6ria do Palacio das Industrias - sede do Museu Catavento - bem 

coma algumas de nossas instalacoes, com foco em acessibil idade. Atividade aconteceu pelo Canal 

Youtube do Projeto Guri .  

{  

- .. .  

I  

https://www.youtube.com/watch?v=XS49pbweGPw&feature=youtu.be 

Justificativa: Apesar de nao ter previsao de cumprimento da meta nesse trimestre, foi possivel 

realizar a producao de conteudo para o publico com o retorno da equipe de estagiarios, sempre 

mantendo a excelencia e atratividade mesmo que no ambiente virtual .  

Meta 22 .1- Programacao de Ferias no Museu Catavento 

Meta sem previsao de realizacao no 3Q trimestre de 2020. 

Meta 23.1/23.2 -A�oes Extras Muros de longa dura�ao 

Meta sem previsao de realizacao no 3g trimestre de 2020. 

Meta 24.1- Exposi�ao de longa dura�ao 

Justificativa: A exposlcao prevista para finallzacac no 3Q trimestre nao pode ser concluida par 

conta de dificuldades e atrasos par parte dos fornecedores devido a pandemia da Covid-19. A meta sera 

cumprida no 4g trimestre de 2020. 
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PROGRAMA EDUCATIVO 

O Programa Educativo tern como objetivo contribuir com a educacao nao formal, possibilitando 

a acessibilidade e a construcao de conhecimentos (cognitivos, afetivos, sensfveis, crfticos, 

desenvolvimento de habil idades etc.) a partir do patrim6nio comunicado pelo Museu. Nesse sentido, 

desenvolve acoes educativas, produz materiais e conteudos pedag6gicos, oficinas, alern de estruturar 

programas e projetos especfficos para diferentes publlcos, buscando assim, cumprir seu papel no 

desenvolvimento institucional, museol6gico e social. 

4. FUNCAO: FORMACAO CULTURAL- PROGRAMA EDUCATIVO 2020 - MUSEU CATAVENTO 

N Acoes N Atributo da M . p . d p . R r d ICM•;. o. Pactuadas o. Mensurac;ao ensurac;ao eno o revtsto ea rza o • 

25 

(PE) Visitas educativas 
oferecidas para estudantes 

de escolas pliblicas e 
privadas (ensino infantil, 

fundamental, rnedio, 
tecnico e universitano) 

25.1 Dado-Extra 

N° de 
estudantes 

atendidos em 
visitas 

educativas 

1° Trim 
2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

1° Trim 34 

3.737 

34 100% 
META ANUAL 3.737 - 

26 

(PE) Programa Catavento 
Acessivel (acces 

desenvolvidas para 
pliblicos especificos: 
ldosos/ Pessoas com 

deflclencia/ Refugiados/em 
snuacao de vulnerabilidade 

social 

26.1 Meta-Produto 

26.2 Dado-Extra N° de pliblicos 
atendidos 

1° Trim 
2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

843 
META ANUAL 34 34 100% 

No 2° Trim 
monitorias/roteir 3° Trim 

os realizado 1-------+------+-----+----� 

4° Trim 

META ANUAL 843 - 
1° Trim 

27 .1 Meta-Produto N° de Ai;:Oes 
Virtuais 

2°Trim 
3°Trim 
4° Trim 

6 

6 

6 

1 1  
35 

183% 
583% 

0% 

27 

(PE) Programa Catavento 
Acessivel (acoes 

desenvolvidas para 
pliblicos especificos: 
ldosos/ Pessoas com 

deficiencia/ Refugiados/em 
situacao de vulnerabilidade 

social 

VIRTUAL 

27.2 Dado-Extra 
N° de Pliblico 

Virtual 
Participantes 

1° Trim 
2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

1° Trim 

280 
1 .123 

META ANUAL 1.403 - 

META ANUAL 18 46 256% 

27.3 Dado-Extra 
N° de Pliblico 

Virtual 
Visualizacoes 

2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

24.853 
47.585 

META AN UAL 72.438 • 
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1° Trim 1 1  1 1  100% 

28.1 Meta-Produto N° de acoes 

realizadas 

2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

META ANUAL 1 1  1 1  100% 
28 (PE) Programa Catavento 

em Familia 1° Trim 454 

28.2 Dado-Extra N° de publicos 
atendidos 

2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

META ANUAL 454 - 
1° Trim 

29.1 Meta-Produto N° de A90es 
Virtuais 

2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

12 
24 
24 

13 
17 

108% 
71% 
0% 

META AN UAL 60 30 50% 
1° Trim 

29 
(PE) Programa Catavento 

em Familia 

VIRTUAL 
29.2 Dado-Extra 

N° de Publico 
Virtual 

Participantes 

2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

META AN UAL O - 

1° Trim 

29.3 Dado-Extra 
N° de Publlco 

Virtual 
Visualizacoes 

2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

17.888 
53.710 

META ANUAL 71.598 - 
1° Trim 

30.1 Meta-Produto 

lndice de 2° Trim 80% 91,25% 114% 
satlsfacao (= ou 3° Trim 80% 99,65% 125% 

>80%) 1--�4-
0
_T_r-im��-+-�-8-0-%�--+����--+��0-�-o�-< 

1° Trim 
META ANUAL 3 5 167% 

0% 
100% 
400% 4 2° Trim 

3°Trim 
4° Trim 

N° mlnimo de 
pesquisas 
aplicadas 

Meta­ 
Resultado 30.2 

(PE) Pesquisa de 
satlstacao de publico 

Virtual - Ficha de Avalia9ao 
Virtual - Modelo Pr6prio 

30 

META ANUAL = ou > 80% 95,45% - 
1° Trim 
2° Trim 100% 

1° Trim 
META ANUAL 54 - 

META ANUAL 3 2 67% 

31 . 1  Meta-Produto N° de Acoes 

Virtuais 

(PE) Cursos, palestras, 
workshops ou oficinas de 

capacnacao para N° de Pubfico 
31 professores e educadores, 31 .2 Dado-Extra Virtual guias de turismo ou Participantes estudantes 

VIRTUAL 

N° de Publico 
31 .3  Dado-Extra Virtual 

Visualizacoes 

3°Trim 
4° Trim 

1° Trim 
2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

54 

1.492 

100% 
0% 

META AN UAL 1.492 - 

3 1  
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organizacao soc ia l  de c u l t u r  a  

1° Trim 13 1300% 

N° de encontros t---
20_T_r_im __ -+-----+-----+--------l 

32.1 Meta-Produto realizados com 3° Trim 
equipe 40 Trim 

364 
2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

1° Trim 
META ANUAL 1 13 1300% 

N° de 
participantes 

dos encontros 
realizados 

32.2 Dado-Extra 

(PE) Visitas educativas e 
atividades complementares f---+-------------l 

para os funcionarios do 
museu 

32 

META ANUAL O 364 • 
1° Trim 

33.1 Meta-Produto N° de Acoes 
Virtuais 

2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

100% 
0% 

META AN UAL 2 1 50% 
1° Trim 

33 

(PE) Visitas educativas e 
atividades complementares 

para os funcionarlos do 
museu 33.2 Dado-Extra 

N° de Publico 
Virtual 

Participantes 

2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

9 

VIRTUAL META ANUAL 9 - 
1° Trim 

33.3 Dado-Extra 
N° de Pubtico 

Virtual 
Visualizacoes 

2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

META ANUAL O - 
1° Trim 100% 

34 
(PE) Material educativo 

para as atividades e 
exposicoes 

34.1 Meta-produto 
Producao de 

materiais 
educativos 

2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

META ANUAL 1 1 100% 
1° Trim 
2° Trim 12 

35.1 Meta-Produto N° de Acoes 3° Trim 12 Virtuais 
4° Trim 12 

21 175% 
14 117% 

0% 
META AN UAL 36 35 97% 

35 

(PE) Material educativo 
para as atividades e 

exposicoes 

VIRTUAL 

35.2 Dado-Extra 
N° de Publico 

Virtual 
Participantes 

1° Trim 
2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

META AN UAL O • 
1° Trim 

35.3 Dado-Extra 
N° de Publico 

Virtual 
Visualizacoes 

2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

23.325 
25.211 

META AN UAL 48.536 • 

1° Trim 1.821 

36 (PE) Visitas Mediadas - 
Publico Geral 36.1 Dado-Extra 

N° de 
atendidos em 

visitas 
educativas 

2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

META ANUAL O 1.821 •  
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1° Trim 

37 . 1  Meta-Produto 
N° de Acoes 

Virtuais 

2° Trim 

3° Trim 

4° Trim 

6 

6 

6 

6 

1 1  

100% 

183% 

0% 

META ANUAL 18 1 7  94% 

1° Trim 

37 

(PE) A�Oes Educativas - 
Publico Geral 

VIRTUAL 

37.2 Dado-Extra 
N° de Publico 

Virtual 
Participantes 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

1 . 139 

META ANUAL 1 . 139  -  

1°  Trim 

37.3 Dado-Extra 
N° de Publico 

Virtual 
Vlsualizacoes 

2° Trim 

3° Trim 

4° Trim 

4.093 

26.354 

META ANUAL 30.447 - 

Meta 25.1 - Visitas educativas oferecidas para estudantes de escolas pubficas e privadas (ensino 

infantil, fundamental, medlo, tecnlco e universitario]: N° de estudantes atendidos em visitas 

educativas 

O Museu Catavento e um espac;:o rico em objetos cientificos e ambientes interativos, que 

despertam a curiosidade e vontade de aprender do publico do publico em geral, bem coma 

complementam e aprimoram o currfculo escolar, de forma interativa e divertida, inserindo os alunos em 

espac;:os com vastos recursos interativos que auxil iam nos recursos cognitivos. 

Devido atual cenario de pandemia do COVID-19 no pals, foi necessario suspender as atividades 

presenciais ao publico, ficando impossibil itado de oferecer visitas mediadas nesse perfodo. Porern, 

mesmo diante de tal situacao, o setor de agendamento realizou algumas acoes para manter uma ativa 

relacao com as instituicoes que ja nos visitaram. Divulgamos ac;:oes virtuais do corpo tecnico do 

educativo, para que essas instituicdes acompanhassem tais acoes por meio de e-mails informativos do 

mai l ing do sistema de agendando .  

Arte de divulga�ao do Museu Catavento enviado atraves de mailing 

Metas 26.1 e 26.2 - Programa Catavento Acessfvel (a�oes desenvolvidas para publlcos espedficos: 

ldosos/Pessoas com deficiencia/Refugiados/em situa�ao de vulnerabilidade social: N!! 

monitorias/roteiros realizado e N° de publicos atendidos 

Meta sem previsao de realizacao no 32 trimestre de 2020. 

33 

P<1l,ltio das lnd1htr1<1� I  Parque O P<'dro II ffP 0!003·060 ao Paulo SP I ldlecono�co11u1aventornlturc1I org br I www.cataventocultural.org.br 



'�catavento 
F' \ cultu I P 'onal 

organ iz  acao  soc ia l  de c u l t u r a  

Metas 27.1/27.2/27.3 - Programa Catavento Acessivel (a�oes desenvolvidas para publicos espedficos: 

ldosos/ Pessoas com deficiencia/ Refugiados/em situa�ao de vulnerabilidade social -VIRTUAL 

Com a suspensao das atividades presenciais do Museu Catavento ao publico, o Nucleo Catavento 

Acessivel vem elaborando prograrnacoes virtuais estrategicas, com o objetivo de atingir a todos, 

principalmente ac;oes educativas para publicos espedficos como: ldosos/ Pessoas com deficiencia/ 

Refugiados/ Em situacao de vulnerabil idade social. 0 Nucleo viabiliza ac;oes inclusivas aos diversos tipos 

de publicos que o Museu Catavento atende por meio da elimtnacao de barreiras atitudinais, fisicas, 

pedag6gicas, comunicacionais e inforrnacao que restringem a participacao ao desenvolvimento social. 

No terceiro trimestre, foram feitas diversas acoes para familiarizar e instigar de forma 

pedag6gica e inclusiva os contatos virtuais desse publico com o conhecimento cientifico do Museu 

Catavento. 

Algumas ac;oes publicadas para este publico foram: 

• Momentos do Acessivel - lmagens com Audlodescrlcao: Todas as quintas-feiras ocorrem na 

prograrnacao virtua l, o #TBT de momentos de relembrar algumas atividades do Nucleo Catavento 

Acessivel, nessas imagens com registros dos momentos, a responsavel do Nucleo Jessica Dezuani ,  

inseri legenda com audiodescricao, permeando o acesso inclusivo a todos. Tarnbern foi realizado o 

"momento descricso na imagem", ocorrendo todos os sabados dos meses de julho e agosto . 

Audiodescncao na imagem- Nucleo Catavento Acessivel 

• Live: Visita virtual nas se�oes Astronomia e Terra - com o Nucleo Catavento Acessivel: Os 

responsaveis do Nucleo Catavento Acessivel, realizaram duas lives. A primeira em 31/07 sabre 

coma se da a rnediacao para o publ ico idoso, nas secoes Astronomia e Terra e a segunda live em 

07 /08 nas secoes Vida e Engen ho. 
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Live nas secoes Astronomia, Terra, Vida e Engenho 

• Vfdeo - Mascaras artesanais com bexiga: Em u m a s  das programacoes dos epis6dios do 
#CataventoEmCasa e l a b o r a m o s  um video com a atividade " rn a o  na m a s s a " ,  e n s i n a n d o  como fazer 
mascaras d i v e rt i d a s  com bexigas, voltado para o pubtico i n f a n t i l .  

........ . .. .. ... . . . .  - .  

w 

Video mascaras artesanais com bexiga- Apresentacao com Jessica Dezuani 

• Live - A importancia dos museus no processo educativo de adolescentes em cumprimento de 
medida socioeducativa: Bate p a p o ,  com o c o n v i d a d o  W e l l i n g t o n  Medeiros, formado em Direito, e 
t r a b a l h a  com m e d i d a  socioeducativa na F u n d a c a o  CASA ha 21 anos, onde atua ha sete anos como 
Gerente de Arte e C u l t u r a .  0  i n t u i t o  da conversa foi focado a educacao nao formal como forma de 
t r a n s m i s s a o  de c o n h e c i m e n t o  em diversas vertentes, sendo um e l e m e n t o  i m p o rt a n t e  para a 
forrnacao da c i d a d a n i a  d i a n t e  do a t u a l  c e n a r i o .  As atividades educativas nao formais diferenciam-se 
da e d u c a c a o  formal, pois proporcionam aos i n d i v i d u o s  a  c o rn p r e e n s a o  do m u n d o  e  os q u a l i f i c a m  
para atividades atraves das acoes l u d i c a s  que ao m e s m o  t e m p o  t r a n s m i t e m  c o n h e c i m e n t o  e  
desperta p o t e n c i a l i d a d e s .  

��----,���. ·-·-- ,--· 

· - ·  .  

• u v  
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Live com Wellington Medeiros da Funda�ao Casa 
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or gan iz  acao soc ia l  de c u l t u r a  

•  Video - Oleo na agua: Dernonstracao do impacto ambiental que o 61eo de cozinha tern na agua 

quando descartado incorretamente. Em umas das prograrnacoes dos epis6dios do 

#CataventoEmCasa o educativo do Museu Catavento fez uma dernonstracao desse impacto 

ambiental, e passou algumas orientacoes. 

. ......•.....• - ..•.. ·-·-· 

hi 

I 
Video da Thainan Andrade (monitora senior) apresentando o video 

• Live- Bate papo com Tathi Piancastelli com o tema "Ser diferente e normal": para falar um pouco 

sobre poder de fala, acessibil idade e inclusao. 

e 

•  '\"  {;!  

·-· ..::-::- - 

Material de divulgacao- Live Bate papa com Tathi Piancastelli 

• Video- Acessibilidade em pauta: Vfdeos que tratam das terminologias corretas sobre acessibil idade 

e curiosidades do dia a dia. No mes de setembro e o mes da acessibilidade e inclusao das pessoas 

com deficiencia, conhecido como #SetembroVerde, e denominado essa cor por representar o 

significado de ESPERAN�A. Para falar do tema o Nucleo Catavento Acessfvel preparou um material 

especial para as pessoas que visitam nossas redes sociais. Neste video aprende a reconhecer 

determinadas situacoes. 

•.. . . . . . .  _ .. 

• 

. ( )  � 

.. ] 

I 

I 
I 

w j  
I  

Video Acessibilidade em Pauta com Ariane e Taina 
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•  LABLego: Nova serle de videos voltados para o publico infantil. Esse programa tern como foco a 

publicacao no YOUTUBE Kids, plataforma espedfica para criancas e as producoes visam oferecer um 

conteudo divertido, interessante e tarnbern educative. 

Montan.do UtTia cob.-a COf'MI de EOO - •LabLEOO EP2 

Mo1,t•r11do UITI ..IACARE de LEOO - #L bLECO EP4 

Mon�ando uma Tor,.-e c:fa LEOO - #LabLEOO - EPG 

Mont•ndo un,111 BOABOLETA de, Lego - #LabLEOO - EP 6 

Lab LEGO 

Justificativa: A meta foi amplamente superada no trimestre, pois com o retorno da equipe de 

estagiarios, foi possivel ampliar a producao de conteudos para o publico, sempre mantendo a excelencia 

e atratividade mesmo que no ambiente virtual .  

Metas 28.1/28.2 - Programa Catavento em Familia: N!! de a,;oes realizadas e N" mfnimo de publlco 

atendido 

Meta sem previsao de reallzacao no 32 trimestre de 2020. 

Metas 29.1/29.2/29.3 - Programa Catavento em Familia -VIRTUAL 

• Catavento em Casa: Programa que ensina o publico de casa a fazer experimentos cientfficos em 

famflia. lniciamos essa serle em marco e no terceiro trimestre ating imos a marca de 25 videos 

produz idos. 

Catavento em Casa - EP23 - Microplastico 

Museu Catavento 

#CataventoEmCasa - EP26 - Erosao do Solo 

Musev catavento 

Exemplo de videos produzidos 

Justificativa: Neste trimestre continuamos executando com muita forca todas as acoes 

planejadas, porern nao atingimos a meta do trimestre, visto que, seguindo alguns eventos especiais que 

tivemos, priorizamos nesse trimestre a reallzacao de acoes dentro das metas de acessibil idade .  Nesse 
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organ i za<ao  oc r a t  de c u l t u r a  

sentido e sem prejufzo ao planejamento, a meta sera integralmente cumprida no pr6ximo trimestre 

alcancando assim o numero anual  indicado. 

Metas 30.1/30.2 - Pesquisa de satisfa�ao de publico Virtual - Ficha de Avalia�ao Virtual - Modelo 

Pr6prio 

Devido a suspensao das atividades presenciais ao publico, substitufmos a ficha de avallacao 

presencial- Modelo SEC para a pesquisa de perfil e satisfacao do publlco virtual, como objetivo de 

interagir com o publlco, e avaliar o conteudo virtual do Museu Catavento que esta sendo disponibil izado 

nas plataformas digitais. As fichas foram postadas no lnstagram, Facebook e Twitter. 0 intuito e 

continuarmos avaliando nosso atendimento, mesmo que virtual, para que possamos melhora-lo, 

garantindo a satisfacao do publico quanto ao conteudo oferecido, e trazer, tambern, mais do conteudo 

que esta agradando os nossos telespectadores. 

rJt1 U IIIUI lltS I 

1111 IOffl I tnll ff 

�<ataventoE111<asa 
s ... ...nOsl 

• • •  .,  
...  

____ __._ 

·--- 
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•  J V  C:.  
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Arte de divulgacao da pesquisa online de satistacao do publtco 

Metas 31.1/31.2/31.3 - Cursos, palestras, workshops ou oficinas de capacitecao para professores e 

educadores, guias de turismo ou estudantes - VIRTUAL 

Tendo em vista a impossibi l idade de realizar encontros presenciais de formacao, palestras, 

workshops ou oficinas de capacitacao para professores, realizamos no 3° trimestre uma oficina de 

capacitacao voltado especificamente para os professores, em formato de video sobre Paleontologia, 

com o tema :  Oficina de Escavacao de F6sseis, o vfdeo foi disponibi l izado na plataforma do YouTube do 

Museu Catavento e ja tivemos mais de 1.500 visualizacoes, Ap6s a divulgacao do video, o setor de 

agendamento enviou o l ink de acesso, juntamente com o material de apoio para todos os professores 

cadastrados em sistema. 

. .  
O(i,,v  °"" l:.K ... 11(".to cs. i-M-• C.l•IOlf'tto..,... Ca!:• • tf)fl'Ulli 

.. 

Video- Oficina de tscavacao de F6sseis 
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Metas 32.1/32.2 -Visitas educativas e atividades complementares para os funcionarlos do museu: N2 

de encontros realizados com equipe e N" de participantes dos encontros realizados 

Meta sem previsao de reallzacao no 32 trimestre de 2020. 

Metas 33.1/33.2/33.3 - Visitas educativas e atividades complementares para os funclonarlos do 

museu - VIRTUAL 

• Workshop - Edi�ao de Audio para Podcast: Tendo em vista a execucao do Podcast Frequencies 

da Ciencia, elaboramos um curso para mostrar como e o trabalho de edicao de audio em um podcast, 

apresentando os conceitos principais do tema e metodologias uti l izadas. 0 curso foi voltado para os 

monitores do Museu e esta disponfvel no youtube em modo nao-iistado para que seja possfvel aplicar o 

mesmo em outros momentos e para mais pessoas. Link do Workshop: https://youtu.be/QfiiazmYfgO 

Pod cast 

Metas 34.1- Material educativo para as atividades e exposlcees: Produ�ao de materiais educativos 

Meta sem previsao de realizacao no 32 trimestre de 2020. 

Metas 35.1/35.2/35.3 - Material educativo para as atividades e exposicees: Produ�ao de materiais 

educativos -VIRTUAL 

• Por Dentro do Catavento: lniciamos uma nova temporada no Programa Por Dentro do 

Catavento, programa que promover um tour pelos principais espacos e experimentos do Museu. Neste 

trimestre selecionamos a secao Terra coma tema principal .  
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Video- Por Dentro do Catavento 

Meta 36.1-Visitas Mediadas - Publico Geral 

Meta sem prevlsao de realizacao no 32 trimestre de 2020. 

Meta 37.1-A�oes Educativas - Publico Geral - VIRTUAL 

Com a suspensao das atividades presenciais do Museu Catavento ao publlco, o corpo educativo 

e Nucleo Catavento Acessfvel vem elaborando programas virtuais estrategicos, com o objetivo de atingir 

a todos. Abaixo segue algumas atividades realizadas no terceiro trimestre: 

• Live - Bastidores do Borboletaro do Museu Catavento: Visita virtual, mediada par Maiara 

Bezerra (Bi61oga) ao Borboletario, a hist6ria sabre o surgimento da lnstalacao no Museu 

Catavento, e muita inforrnacao sabre os tipos de especies, fases da vida, processo de manejo e 

cuidados com as borboletas do museu. 

,nu,:euc-.Ataveiito Confua na orit•Q'li 

L t - • .  t...ast,do1es do BorU<""t•t•· C' do 

�Au�ev C •ta ento 

vn•• .,.,,,. m o,ad.t ..-1111..,., ao 
Eo•tc••t.ar,o • h,ator,.a sob•• o 
surg,....,•,..to da ,nst•l•·._•o nc, M,n•u 

Cat.i ... •nto d•s P••'-•r,ai r•a11z•aas 

P••• n,�, c.on<•J>lo.l<.. .1-•m d� .....,u,t• 

nfo1m,c;.ic sobut o, t,�o� oe •s,:.-c ,u 

'•s•1 oa "da p•o<•sso d• manoete • 
.:u,d•dct ,o,"' a, bO•bo••ta"< do 

Esta • .,,.,..... d.u . .a,;<!•, do Prag,.,.....,. 

td.;,;c,n,vo ero t,llu, to,, .- a111 •• n,o ... fo, 

pen,ada par.t os d ,.,�•"'"� pubbcC', 
qu..-. '-·,Ht,c,r.oar""I .Je 1, t , rneo,,..,ja, ,...,. 

Live: Bastidores do sorbotetaro do Museu Catavento 
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•  live - Por dentro do Complexo dos Polinizadores: Mundo das Abelhas e Jardim de Polinizadores: 

Visita virtual, mediada par Maria Cecilia (Monitora Senior) apresentando o Jardim dos Polinizadores do 

Museu Catavento e falando sobre a importancia das abelhas no nosso dia a dia. 

n1us�uca1averHo · Segulndo 

n,u1i1tuc•t.:aveut.o u ... . .  Pc r d•111to do 
Comp1•1oc dos. 1>o1u,,z•dor•1 tAun�o 

Um• v,siu, •n•dt•d.t v11tu,;1I con.., 

@c•c•habteaiato apres•nr•ndc c 

1a�d1m oos Pot1ruzado•4U do ,.1u�eu 
Cat.1.,..nto • ta1.,ne10 �ob�• ..i 

,rnpcrtJncu• da1,, at-elt·�� no nosse o,a 
• d .  

fss., e uma da1o .1�1'.:1h d.;, F?r-01,1rama 
Edvcat, .. o do M1,1!.eu Cata �n,o • fo, 
P••nada par.ii os d,fer•r,t�:- pubhcot 

qu• p.ar1,c,r:,ari de .,,,,,tas ,.,,.d,.1da1,, ,..,. 
,ni:t1tuu;.lo 

1 8S9 visu•llzac;.Oes 

Live - Por dentro do Complexo dos Polinizadores: Mundo das Abelhas e Jardim de Polinizadores 

• Catavento Responde: Nova serie de videos que busca oferecer mais um canal de dialogo e 

interacao com o publico virtual. Nesse programa respondemos duvidas dos visitantes sobre o mundo da 

ciencia consultando fontes e especialistas nas mais diversas areas. As perguntas sao enviadas 

geralmente par meio de enquetes no lnstagram, a equipe entao seleciona as perguntas e elabora junto 

com o corpo tecnico as respostas. 

DINOSSAUROS - Catavento Responde #EP 1 

MuSf"u Catd...eoto 

Respondendo Perguntas de Biologia #CataventoResponde - #EP2 

Mu� Cata ren1o 

CORPO HUMANO - IICataventoResponde EP4 

Museu Cat ..... ento 

SERPENTES - #CataventoResponde • EP3 

Muffu C avflf'IIO 

Respondendo Perguntas de B1olog1a PARTE 2 - #CataventoResponde - EPS 

Museu r. a,eint- 

BALEIAS, BOTOS E GOLFINHOS - #CataventoResponde • EP6 

MusPJ ataven10 

Respondendo perguntas sobre ACERVO - #Cataventoresponde • EP7 

MUS<l'-'J Cata,-erito 

Catavento Responde 
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Justificativa: A meta foi superada no trimestre, pois com o retorno da equipe de estagiarios, foi 

possfvel ampliar a producao de conteudos para o publico, sempre mantendo a excelencia e atratividade 

mesmo que no ambiente virtual .  

PROGRAMA DE INTEGRAc;AO AO SISEM- SP 

Apresentamos as acoes realizadas durante o trimestre com um breve demonstrativo do 

desenvolvimento dessas acoes que serao discutidas mais detalhadamente nos anexos tecnicos, 

5. FUNGAO: DIFUSAO- PROGRAMA DE INTEGRA<;AO AO SISEM-SP 2020 - MUSEU CATAVENTO 

No. Pa��i:�as No. :!�����c;: Mensurac;ao Periodo Previsto Realizado ICM% 
1° Trim 

38.1 Meta­ 
Produto 

N° de Exposicoes 
Virtuais 

2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

100% 

0% 

38 
(PSISEM) Exposlcoes 

itinerantes 
VIRTUAL 

38.2 Dado-Extra 

38.3 Dado-Extra 

META ANUAL 2 1 50% 
1° Trim 
2° Trim N° de Publico Virtual 1---3-0

-T_ri_m---+-----t------+------1 
Participantes 

4° Trim 
META ANUAL O - 

1°  Trim 
2° Trim 1.734 N° de Publico Virtual 1---3-0

-T-ri-m---t-----t---72-5---+------1 
Visualizacoes 

4° Trim 
META ANUAL 2.459 - 

1° Trim 

39.1 Meta­ 
Produto N° de Ai,Oes Virtuais 

2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

2 2 100% 
100% 

(PSISEM) 
Palestras/Cursos/Oficinas 

39 (publico geral) 39.2 Dado-Extra 
VIRTUAL 

N° de Publico Virtual 
Participantes 

META ANUAL 3 3 100% 
1° Trim 
2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

META AN UAL O - 
1° Trim 

39.3 Dado-Extra 
2° Trim 2.433 

N° de Publico Virtual 1---3-o-T_ri_m---t-----t---87-6---t------1 
visuallzacoes 

4° Trim 
META AN UAL 3.309 - 
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1° Trim 

Meta- 
Quantidade de 

40.1 
Produto 

Palestras/Cursos/Ofi 
cinas 

(PSISEM) Cursos de 
capacltacao, seminaries 

formatives, palestras, 
workshops au oficinas 

N° de Pubtico Virtual 
40 (profissionais ligados a 40.2 Dado-Extra 

Participantes 
museus e/ou centro 

culturais) 

VIRTUAL 

40.3 Dado-Extra 
N° de Pubtico Virtual 

Visualizacoes 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

1° Trim 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

1° Trim 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

862 

919 

18 

100% 

0% 

META AN UAL 862 - 

META ANUAL 2 1 50% 

META AN UAL 937 - 

1° Trim 

N° de encontros 2° Trim 

41 . 1  
Meta- realizados na Rede 

3°Trim 
Produto de Museus de 

Ciencia 4° Trim 0% 

META AN UAL 1 0 0% 

1° Trim 

41 

(PSISEM) Rede de 
Museus de Ci�ncias au 
Encontro Regional do 

SISEM 

41 .2 Dado-Extra 

41.3 Dado-Extra 

Quantidade de 
municipios 
atendidos 

N° de publico 
atendido 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

META ANUAL O O - 

1° Trim 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

META ANUAL O O - 

1° Trim 

2°Trim 

42.1 
Meta­ 

Produto 
Estagios Tecnicos 

Realizados 
3°Trim 

4° Trim 

0 0% 

42 
(PSISEM) Estaqios 

Tecnicos (Nao 
Remunerados) 

42.2 Dado-Extra 

42.3 Dado-Extra 

Quantidade de 
municlpios 
atendidos 

N° de publico 
atendido 

META AN UAL 1 0 0% 

1° Trim 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

META ANUAL O O - 

1° Trim 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

META ANUAL O O - 
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43.1 Meta­ 
Produto 

N° de Encontros 
Realizados 

1° Trim 

2° Trim 

3° Trim 

4° Trim 

100% 

43 (PSISEM) Encontro com 43_2 
Dado-Extra 

educadores do SISEM 

Quantidade de 
municfpios 
atendidos 

META ANUAL 1 1 100% 

1° Trim 

2° Trim 

3° Trim 

4° Trim 

META ANUAL O 1 · 

43.3 Dado-Extra N° de publico 
atendido 

1° Trim 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

3 

META AN UAL O 3 · 

Metas 38.1/38.2/38.3 - Exposi�oes itinerantes - VIRTUAL 

Meta sem previsao de realizacao no 3Q trimestre de 2020. 

Metas 39.1/39.2/39.3 - Palestras/Cursos/Oficinas (publico geral) - VIRTUAL 

Oficina virtual de Tintas Naturais 

A oficina virtual de Tintas Naturais foi realizada em parceria a APAE de Biritiba Mirim e com o 

apoio da Prefeitura de Biritiba Mirim. Num primeiro momenta a ac;:ao aconteceria em parceria direta 

com a prefeitura, porern devido ao perlodo eleitoral a parceira disse que seria inviavel a realizacao da 

ac;:ao. Dessa maneira para atender a reg�ao que vem em continua proximidade ao Museu Catavento, a 

prefeitura nos auxiliou estabelecendo o contato entre o Museu Catavento e a  APAE de Biritiba Mirim. 

A ac;:ao aconteceu no Facebook e lnstagram da APAE e foi repostada pelo museu. Por conta do 

foco do trabalho da parceira foi desenvolvida uma oficina que prezou pela acessibi l idade e atendimento 

dos varies publicos. 

Foi estuda a possibil idade de realizar a ac;:ao ao vivo o que garantiria interacao virtual e direta 

com o publico, porern a APAE nos informou que seria inviavel organizar isso dessa maneira devido as 

dificuldades tecnol6gicas do publico da regiao, Dessa maneira, optamos pela gravacao e postagem da 

oficina. Futuramente com a reabertura da instituicao poderemos promover a ac;:ao virtual e simultanea, 

garantindo assim maior fruic;:ao. 

A APAE tarnbern distribuiu a oficina em grupos de WhatsApp da regiao, A ac;:ao foi disponibi l izada 

no dia 29 de setembro aos diferentes publicos que acessam as paginas da APAE de Biritiba Mir im. 
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Oficina de nntas Natura is - Facebook da APAE de Cultura de Biritiba Mirim Oficina virtual de nntas Naturais - Facebook do Museu Catavento 

Metas 40.1/40.2/40.3 - Cursos de Capacita�ao, Serninerios Formativos, Palestras, Workshops ou 

Oficinas (profissionais ligados a museus e/ou centros culturais) - VIRTUAL 

Meta sem previsao de reallzacao no 3Q trimestre de 2020. 

Metas 41.1/41.2/41.3- Rede de Museus de Ciencias ou Encontro Regional do SISEM 

Meta sem previsao de realizacao no 3Q trimestre de 2020. 

Metas 42.1/42.2/42.3 - Estagios Tecnicos (Nao Remunerados) 

Essa a!;:ao estava organizada em uma parceria ao Museu lnterativo de Sao Jose dos Campos que 

iria ao Museu no mes de setembro. A a�ao iria apresentar o espaco do Engenho, com foco na Sala de 

llusoes de Optica, uma vez que e de interesse deles reproduzir parte dos nossos experimentos e 

aproveitar a nossa expertise nesse desenvolvimento. Na busca de tentarmos al inhar uma data, 

ocorreram algumas conversas, porern o parceiro solicitou que esperassernos para realizar esse estagio 

de forma presencial no quarto trimestre, pois, nesse momenta existem iruirneras cornplicacoes par 

conta da Pandemia. Dessa forma, sera acordada uma data para realizacao dessa atividade durante os 

proximos meses. 

Metas 43.1/43.2/43.3- Encontro com educadores do SISEM 

Meta sem previsao de realizacao no 3Q trimestre de 2020. 

PROGRAMA DE COMUNICAtAO E DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL 

O Programa de Comunicacao e Desenvolvimento lnstitucional trabalha al inhado com os demais 

programas do Museu, buscando cumprir a missao de comunicar as acoes da instituicao de maneira a 

torna-la conhecida para adultos, jovens e criancas, coma espaco de difusao da ciencia, tecnolog ia e 

cultura. Alern disso, visa fortalecer a presence do Museu nos diferentes tipos de midia, e com o seu 

publico, f irmando-o coma um espaco de educacao cientifica e cultural da Secretaria de Cultura e 

Economia Criativa do Governo do Estado de Sao Paulo.  Abaixo os destaques das acoes do programa no 

3° trimestre de 2020: 
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6. FUN<;:Ao: GOVERNANGA- PROGRAMA DE COMUNICA<;:Ao E DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL 2020 - MUSEU 
CATAVENTO 

No. Pa�ri::as No. :!�����<;�: Mensura<;ao Periodo Previsto Realizado ICM% 
1° Trim 85.000 125.440 148% 

N° minimo de 2° Trim 80.000 20.690 26% 
Meta- 44.1 Resultado visitantes virtuais 3°Trim 85.000 15.029 18% 

unicos - Site 4° Trim 80.000 0% 
META ANUAL 330.000 161.159 49% 

N° mfnimode 
Meta- novos seguidores 

44.2 Resultado nas mldias 
sociais - 

Facebook 

(PCDI) Canais de N° mlnimo de 
novos seguidores 

44 cornunlcacao com os 44.3 Meta- nas midias diversos segmentos Resultado sociais - de puouco lnstagram 

1° Trim 
2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

1° Trim 
2°Trim 
3°Trim 
4°Trim 

1.500 
1.000 
1.500 
1.000 

2.000 
1.000 
2.000 
1.000 

4.703 
1.793 
2.146 

8.684 
8.740 
4.129 

314% 
179% 
143% 

0% 

434% 
874% 
206% 

0% 
META ANUAL 6.000 21.553 359% 

META ANUAL 5.000 8.642 173% 

1° Trim 50 130 260% 
N° minimo de 2°Trim 25 2.397 9588% 

44.4 Meta- novos seguidores 3°Trim 50 670 1340% Resultado nas mldias 
sociais - Youtube 4° Trim 25 0% 

META ANUAL 150 3.197 2131% 
1° Trim 50 84 168% 

N° minimo de 2°Trim 50 65 130% 
44.5 Meta- novos seguidores 3°Trim 50 57 114% Resultado nas mldias 

sociais - Twitter 4°Trim 50 0% 
META ANUAL 200 206 103% 

1° Trim 350 455 130% 
N° de minimo de 2° Trim 200 124 62% 

45 (PCDI) lnsercoes na 45.1 Meta-Produto insercoes na 3°Trim 350 239 68% midia mldia 4° Trim 200 0% 
META ANUAL 1.100 818 74% 

(PCDI) 
Desenvolvimento 

46 lnstitucional a partir 46.1 Meta-Produto 
de parcerias com 

orqanizacoes 

N° de novas 
parcerias 

estabelecidas 
com 

orqarnzacoes 

1° Trim 
2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

100% 
100% 
100% 

0% 
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Meta 44 - Canais de comuntcacao com os diversos segmentos de publlco 

Meta 44.1- N!! m1nimo de visitantes virtuais unlcos - Site - www.museucatavento.com.br 

Neste trimestre inauguramos o nova site do Museu Catavento, em 27 de julho, par isso neste 

mes a inforrnacao abaixo ainda corresponde ao site que hoje ficou destinado a OS. A partir de agosto 

comec;:amos a contabil izar as dados do nova site, que par ainda nao ter demandas de visitacao ainda 

apresenta um nurnero tfmido em relacao ao que costumeiramente era informado. Acreditamos que tao 

logo voltemos a funcionar esses numeros aumentem. 

Visrtantes unicos site 39 trimestre 

Jul ho 

Agosto 

Setembro 

8.041 

3.905 

3.083 

Total Total 15.029 

Meta 44.2 - N!! m1nimo de novos seguidores nas m1dias sociais - Facebook 

O numero de visitantes virtuais no Facebook ultrapassou novamente a meta. Acreditamos que 

isso se deva a parceria com as Secretarias de Turismo, municipal e estadual, para transmissao ao vivo de 

live, alern de um upgrade na prograrnacao do #CataventoEmCasa que recebeu 5 novas conteudos 

interativos. Encerramos o trimestre com o total de 79.001 seguidores e com alcance excepcional de 

publico que devemos detalhar em documento pr6prio. 

Facebook - 32 trimestre 

Abril 

Maio 

Junho 

1.288 

450 

408 

Total 2.146 

Meta 44.3 - N!! m1nimo de novos seguidores nas m1dias sociais - lnstagram 

Assim coma no Facebook as acoes desenvolvidas no perfodo resultaram em um nurnero 

expressivo de novas seguidores no lnstagram. Neste canal realizamos ainda as lives e nos utilizamos de 

recursos de divulgacao coma os stories e reposts. Encerramos o trimestre com o total de 50.009 

seguidores. 

lnstagram - 32 trimestre 

Jul ho 

Agosto 

Setembro 

2.033 

1.600 

496 

Total 4.129 
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Meta 44.4- N!! mfnimo de novos seguidores nas mfdias sociais - Youtube 

Um grande diferencial no perfodo foi o nurnero de novas seguidores e acessos ao Voutube do 

museu. Com a prograrnacao virtual e producao de videos a pagina, que sempre apresentou nurneros 

tfmidos, teve expressivo aumento no trimestre. Encerramos o periodo com 4.280 seguidores. 

Youtube - 3Q trimestre 

Jul ho 

Agosto 

Setembro 

200 

150 

320 

Total 670 

Meta 44.5 - N!! mfnimo de novos seguidores nas mfdias sociais - Twitter 

No Twitter os numeros continuam tfmidos. As acoes promovidas nos demais canais resultaram 

em aumento tarnbern no Twitter, mas bem menos expressivo que nas demais. De qualquer forma 

seguimos buscando meios efetivos de promocao do museu pela ferramenta para, progressivamente, ter 

um nurnero tao born quanta nas demais plataformas. Encerramos o periodo com 531 seguidores. 

Twitter - 32 trimestre 

Jul ho 

Agosto 

Setembro 

23 

18 

16 

Total 57 

Meta 45 .1- lnsercees na mfdia: N!! de mfnimo de inser�oes na mfdia 

Como museu fechado o nurnero de insercoes na mfdia diminu iu expressivamente. Naturalmente 

a prograrnacao virtual nao conseguiu competir com a divulgacao das atividades in loco no museu. 

Acreditamos que com a retomada das atividades isso se altere, ja que alern da reabertura teremos a 

inauguracao de 3 novas instalacoes com previsao inicial ate o fina l  do ano. Encerramos o trimestre com 

o nurnero de 239 insercoes na mfdia, media de 2,6 ao dia. 

MUSEU CATAVENTO NA Mro,A 
DE JULHO A SETEMBRO de 2020 

239 lnsercoes I 2,6 ao dia 
TV 

•Onhnt! 

•tmprrv.o 

• rl.tcJio 

TV 
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Meta 46.1 - Desenvolvimento lnstitucional a partir de parcerias com organizacdes: N!! de novas 

parcerias estabelecidas com organizacdes 

Realizamos parceria com as Secretarias de Turismo do Estado e Municipal para fazer um passeio 

digital ao Museu Catavento. Toda a infraestrutura, equipe de streaming e divulgacao foi realizada pelas 

secretarias com compartilhamento par nos, nas redes sociais. 0 retorno das acoes, tanto de divulgacao, 

coma a atividade propriamente dita proporcionaram bans resultados para nossas redes, alern de 

estreitar relacoes com aquelas pastas. Abaixo alguns prints com os resultados obtidos. 

·-- 
Alc•nee: 3.-493 

EngaJ•m•nlo: 229 

Re�Ms: 101 

Coi'n9nt.trlo•: 2 

com.,.rtUMmentos: 
30 

... ----- --· ·-- ··---··-�·· -�--- 

I. H�E�;t,-· 
,_ - 

....... 
0 - • • ·� 

• 

Alc•nce: 12 402 

E.ngsJsmen1ot � \'I 

R••"h•· 278 
Cornent6,t0•: 29 
Con,pt1rtilhsrn.nto•: 

I 1,e 

e.--..!.6!.!..:.�!"" ···��-- ':' 
: 

-- 

-P&!r,eJOv1 

g!t::::�·· 

I • - - 

Parceria com as Secretarias de Turismo do Estado e Municipal 

PROGRAMA DE EDIFICAl;QES 

O Programa de Edlficacoes busca dar cumprimento a todas as obrigacoes e rotinas tecnicas, 

garantindo a seguranca da edificacao e das Instalacoes, bem como dos usuarios e funclonarios. 

7. FUNCAO PRESERVACAO - PROGRAMA DE EDIFICACOES - MANUTENCAO PREDIAL, CONSERVACAO PREVENTIVA E 
SEGURANCA 2020 - MUSEU CATAVENTO 

No. Acoes No. Atributo �a Mensuracao Periodo Previsto Realizado ICM% 
Pactuadas Mensuracao 

1° Trim 2 200% 

47.1 Meta­ 
Resultado 

N° de acces 

Rsadequacao 
das instaracoes 

eletricas 

2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

100% 
100% 

META AN UAL 3 4 133% (PED) Readequacao 
47 das lnstalacoes 

Eletricas e Hidraullcas 

47.2 Meta­ 
Resultado 

N° de acoes 

Readequac;;ao 
das instalacoes 

hldraullcas 

1°  Trim 
2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

0 

0 

0% 

0% 
0% 

META ANUAL 3 0 0% 

1° Trim 

48 (PED) Renovacao de 
Segura 48.1 Dados Extra Segura 

Renovado 

2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

META ANUAL O O - 

1° Trim 
(PED) Obtencao OU 

renovacao do Alvara de 49 Funcionamento de Local 49· 1 Dados Extra 
de Reuniao 

Alvara obtido, 
renovado ou 
protocolado 

2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

META ANUAL O 1 - 

49 
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Meta 47 - Readequacao das lnstalacdes Eletricas e Hidraulicas 

Meta 47.1- N2 de a�oes Readequa�ao das instala�oes eletricas 

No 32 trimestre de 2020, em termos gerais foi conclufda a execucao da obra em quase sua 

totalidade, a cabine prirnaria foi concluida, assim coma a instalac;:ao de todos os quadros eletricos, 

eletrodutos e trocas de cabeamentos de todas as areas previstas no projeto. Os geradores foram 

acionados e testados com a ligac;:ao nos barramentos blindados e foi iniciada a reforma da subestacao, 

Apesar do prazo inicial para conclusao da obra ter sido previsto para agosto de 2020, par conta 

das medidas de seguranc;:a para distanciamento que adotamos na obra par conta da epidemia, os 

trabalhos foram realizados com mais lentidao que o normal, tarnbern par conta de algumas dificuldades 

na retirada de cabeamentos onde foi necessario encontrar novas caminhos para passagens de 

eletrodutos e outras dificuldades inerentes a obras executadas em ediffcios centenarlos, resolvemos de 

comum acordo com a empresa ECG Engenharia, assinarmos um termo aditivo para prorrogacao do prazo 

de conclusao da obra par mais tres meses . Par isso, as obras tern previsao determino do mes de 

novembro. 

Caminhao de 61eo para abastecimento dos novas geradores tnstalacao de novas passagens de cabos 

Meta 47.2 - N2 de a�oes Readequa�ao das instalacdes hidraulicas 

Apesar de termos aberto o edital para contratacao do Projeto Basico para Reforma Hidraulica no 

infcio de rnarco, o mesmo foi encerrado devido a paralizacao das ativ idades no ediffcio, pois foi 

impossfvel recebermos empresas para visitas tecnicas nesse perfodo devido a pandemia do Covid-19 . No 

mes de setembro reabrimos o edital no site sendo a data de encerramento em 09/10/2020, assim as 

propostas estao em perfodo de avaliacao. 

Meta 48.1 - Renova�ao de Seguro 

A renovacao do seguro acontecera no 42 trimestre de 2020. 

Meta 49.1- Obten�ao ou renovacao do Alvara de Funcionamento de Local de Reuniao 

O Alvara de Funcionamento tern validade ate 09/03/2021. 

50 
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METAS CONDICIONADAS 

1 .  FUN<;AO GOVERNAN<;A · PROGRAMA DE GESTAO EXECUTIVA, TRANSPARENCIA E GOVERNAN<;A 2020 - MUSEU 
CATAVENTO 

No. C dA<;?es d No. MAtributo d_a Mensura<;ao Periodo Previsto Realizado ICM% on icrona as ensuracao 

(PGTG) Recurses 
financeiros captados via 
gerayao de receitas de R$ - Recursos 

50 bilheteria, cessao 50.1 Meta- financeiros 
remunerada de uso de Resultado captados espaco, doacoes e etc. 

(3% do repasse anual de 
2020) (Eixo 3) 

N° de Cursos de 
(PGTG) Cursos de capacltacao e 

51 capacitacao e 51 . 1  Meta-Produto quauncacao para 
qualificayao para as 
equipes de suporte as equipes de 

suporte 

2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

R$ 118.018,78 
R$118 .018 ,78 

R$ 0,00 

0 

0% 
0% 

0% 

1° Trim 

1° Trim 
META AN UAL R$ 236.037,56 0 0% 

META AN UAL 1 0 0% 

3. FUN<;AO: DIFUSAO- PROGRAMA DE EXPOSICOES E PROGRAMACAO CULTURAL 2020 - MUSEU CATAVENTO 
Acoes Atributo da _ . . No. C dl . d No. M - Mensura<;ao Penodo Previsto Reahzado ICM% on rciona as ensuracao 

1°Trim 

(PEPC) Programas 
52 ternaticos: Jornada do 52.1 Meta-Produto 

PatrimOnio 
Quantidade de 

eventos 

2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

0 0% 

53 (PEPC) Acoes Extra 
Muros 

META ANUAL 1 0 0% 
1° Trim 
2° Trim 1 

53 .1 Meta-Produto N° de acoes extra 3° Trim 2 0 0% muros 
4° Trim 2 0% 

META AN UAL 5 0 0% 
1° Trim 

N°de 
53.2 Dado-Extra participantes das 

acoes extra muros 

2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

META ANUAL O O - 

4. FUNCAO : FORMACAO CULTURAL- PROGRAMA EDUCATIVO 2020 - MUSEU CATAVENTO 
No. C dA<;?es d No. MAtributo d_a Mensura<;ao Periodo Previsto Realizado ICM% on rciona as ensuracao 

1° Trim 

54.1 Meta-Produto N° de acoes extra 
muros 

2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

0 0% 
0% 

54 (PE) Acoes educativas 
Extra Muros 

54.2 Dado-Extra 
N° de 

participantes das 
atividades 

extramuros 

META AN UAL 2 0 0% 
1° Trim 
2° Trim 
3°Trim 
4° Trim 

META AN UAL O O - 
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1°  Trim 

Meta- N° de encontros 
55.1 Resultado realizados com 

(PE) Visitas educativas equipe 
e atividades 

55 complementares para 
os funclonarlos do 

N° de museu 
55.2 Dado-Extra participantes dos 

encontros 
realizados 

2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

META AN UAL 1 0 0% 

1° Trim 
2°Trim 
3°Trim 
4° Trim 

META AN UAL O O - 

5. FUNC:AO: DIFUSAO- PROGRAMA DE INTEGRAC:AO AO SISEM-SP 2020 - MUSEU CATAVENTO 

Acoes Atributo da . . . 
No. C d' . d No. M - Mensura<;ao Periodo Previsto Reahzado ICM% on rcrona as ensuracao 

1° Trim 

56 
(PSISEM) Encontro 
Paulista do SISEM 56.1 

Meta­ 
Produto 

N° de partlcipacoes 
Encontro Regional 

do SISEM 

2° Trim 

3° Trim 

4° Trim 0% 
META 1 O 0% 

A .. 1 1 1  A l  

Metas Condicionadas N!!'s 50 a 56: 

Nao foi possivel a realizacao das metas condicionadas no 3!! trimestre, pois algumas estavam 

condicionadas ao retorno presencial das atividades e pela necessidade de aporte financeiro 

complementar. Outras nao tinham previsao de realizacao nesse trimestre. 
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Relat6rio Gerencial Previsto X Realizado - Exercicio 2020 

CATAVENTO CULTURAL E EDUCACIONAL-ORGANIZAtAO SOCIAL DE CULTURA 

Museu Catavento - CG 02/2017 
l·IIPMIII lc:amKll.,._WCI.UDOl#JCON1"MTO 

-- - - - - 
,._ 

- 
,._ 

DE-lo 

·- ·- �- .... 

Recunos Uquldos pain o Conb'no de G •• tlo 16.125.210,83 363.144,41 576.)94,25 691.420,95 L631.6S9,61 10,16% 13.241.259,12 112.16" 

L1 ft9:p&JU C.ontrno de GHtlo 7.116.765,74 _..., .. 565.479,44 619.609,0I LS99.193.06 n.- S.047.931.50 70,93" 
L2 MovimenutM1 de Recursos Re111rVlldos 419.SIO,SS • 3.1!196.ZI - 6.319,92 3.J96,50 • 6.119,71 .,. .... LOIS.SJ 0,26" 
1.2.1 Constltulclo Rea.Jrsos de Reserva 

1.2.2 Reverslo de Recurses de Riuervu 

1.2.3 Constltukio ReaJrsos de Contlngo!nda 1(),419,45 - 3.896,29 - 6.389,92 • 7 . 792, � .  18.078,79 22,48" 57.041,70 70,93" 

1.2.4 Reverslo de Recurses de Contln inc:iH 50000000 11.189,08 11.189,08 2..24" 58.12723 11,63" 

1.2 .. 5 Constltul�o Recursos Reserva - Outros (espedflcar) 

1.2.6 Reverslo de Rewrsos Reservados (OUtros} 

L3 OUtra Receftlis LSll.924,54 22.H&,1& 17.304,73 S.415,37 45.656,26 .. ..,. 1.21)1).235,79 95,47" 
1.3.l S.ldos anterlores oara utitlzacfo no eurddo 8.588.924 54 0,00!< 8.CXXZ..19954 9317" 

1.3.2 OUtros 11ldo1 22.936,16 17.304,73 5.415,37 45.656,26 198.036,25 

1.3.2.1 Rec:eltHFlnancelrH 22.936,16 17.304,73 5.399,76 45.640,65 179.360,38 

1.3.2.2 OUtras Receltas 15,61 15,61 18.675,87 

Recunos de lnvHtim•nto do Contr.t:o de GHtlo 

u lnvutim1:nto do CG 

Jtacunos de um:atlo 1.302.249,31 Gl.000,00 Gl.000,00 ,0,72!< 1.971.055,31 l.51, .... 

u Recunos de ,........,.- volt.dos I CUst•io 1.302.249,31 Gl.000,00 Gl.000,00 ,o,m. 1.971.055,31 1.51, .... 

3.1.1 C1pt1�0 de ReC\Jnos Oper1don1is (bllheteri1, cesslo onerosa 
9:>2.249,38 

de eso1co, 10·1, aft, doaclies, estadonamento, etc) 
0,00!< 678.055,38 75,15" 

3.1.2 C1pt1tJo de Rea.inos lnc:entlv1dos 400.CXXl,OO 400.00J,OO 400000,CX) 100.00!< 1.3CO.CDJ,OO 325,0J% 

3.1.3 Tr1b1lho Voluntirioe P1rceri1s 

u Recunos de� voltados I  lnwstimantos 

•· 
DE_,.WXI 

IIIICBTAS APIIOPNADU VINCUlADM NJ ccwntATO OE GBTlO 

• Total de Recait.s vincul9das ao Plano de Tf'llblllho 19.331.953,45 1.297.171,61 1.111.036,SI 1164.611.17 3.273.519,16 16,93" U.443..C28,44 59,17" 

4.1 Rac•lt1 de Reoau• a........uvtad1 17.436.704,07 1.225.469,19 1.045..074.6& 111.109,16 3.Dll.654,41 17,67" 9.763.299,96 ....... 

.., Rac1it1 de r:am.,.lo arvnnnada 1.802.249,31 49.111,14 41.494,10 47.156,0I 145.531,32 �""' 1.49&.Ul,74 13,12" 

4.2.1 C1pt1�0 de ReC\Jrsos Oper1don1ls (bllheteria, ceuio onerosa 
9:>2.249,38 0,00!< 659.055,38 73,05" 

de especo, Iola, caft. do1c6es. estaclonamento, etc) 

4.2.2 Clp11�0 de ReC\Jnos lnc:entlvados 40000J,OO 0,00!< 0,00!< 
4.2.3 Trabalho Voluntlrloe Parc:erias 500.CXX),00 49.181,14 48A94,10 47.856,08 145.531,32 29,11" 839.056,36 167,81" 
... Total das Recalt.1 Flnanc•lras 100.000,00 21.220,51 17.467,62 5.715,23 46..403,43 

... - 
112.016,74 11Z02% 

4.3.1 ReceltasFln1ncelr11 100.CXX),00 22.936,16 17.304,73 5.399,76 45.640,65 45,64" 179.360,38 179,36% 

4.3.2 OUtras Rec:eltH 2&4,42 162.89 315,47 762.78 2.656,36 

Tobi de Receit.1 Dlf'II I re1Uzaclo de metu condidonadas 2.544.000,00 0.00!< 0.00!< 
5.1 Recaitu pan ralllzaclo de meta condicionadas 2.544.000,00 ...... 0.00!< 

DBP£SAS DO CONTMTO OE G15Tl0 
Total de OtlPHU 19.331.953,45 • 1.297.171,61 • Llll.1136,SI • 1164.611,17 • 3.273.519,16 16,93" 11.443.421,44 59,17" 

u 54..lbtobilde 0111pe1u 16.537.700,66 • 1.10U71,051 • 914.556,77 • 674.652,02 • 2.6M.07',II 16,29% 9.514.3517,71 57,53" 
�Ll Recunos ..,m,nos - S.16rlos, •nc.artos • MntiUdos 7.)67.143,45 • 41UOC.6S • J92.lS5,73 • 414.515,DI • LZl&.675,46 16,54% 4.233.n!,96 57,47" 
6.Ll.1 Oirwtoria 114.440,59 • 4.6515,11 • 4.695,11 • 4.695,11 • 14.017,64 7,..,. 117,268.25 .. ..... 

6..1.1.1.1 Are1Melo 

6..l.1.L2 Are1Flm 1&4.440,59 • 4.695,88 • 4.695,88 · 4.695,88 • 14.087,64 7,64" 117.268 25 63,58% 
6..1.1.2 O.mals FundONrios S..522.300,52 • 345..447,05 • 34&.433,34 • 3169.113,17 • 1.062.193.56 

"·""' 
3.443.91(1,94 .,_,.,. 

6..1.1.2.1 Are1Melo 1.373.078,71 • 83.4n,11 • 83.409,40 • 89.048,56 • 255.935,13 18,64" m.102,49 56,6000 
6..1.1.2.2 AreaFlm 4.149.221,81 • 261.969,88 • 265.023, 94 • 28l.064,61 • 807.as&,43 19,45" 2.666.878,45 64,27" 
6..1.1.3 &tul6rlos 1.660.402,34 • 61.161,n - 39.72fi,51 • 40.706,03 • 141.594,26 ,..,. 672.470,77 

""·""' 6..1.1.3.1 ArHMalo 

6..1.1.3.2 AreaFlm 1.660.402,34 • 61.161 72 • 39.726,51 40.70603 • 141.594,26 
�- 

672.470,77 40,SO,O 
6.1.1.4 1a ..... ndizu 

6..1.1.4.1 Arn Melo 

6..1.1.4.2 Are1Flm 
�L2 Prast.dofes de servi'°1 (Con1ultori11/Ane11ori11/P•11011 

1.539.765,16 • 155.057,30 • 150.516,59 • 129.157,62 • 434.731.51 ....... 1.11&.759,as 
76- Jurfdlca1I • Area Melo 

6..1,2.1 Umpeza 547.185,9'1 • 47.441,92 • 51.603,48 • 51.603,48 • 150.648,88 27,53" 382.864,64 69,97" 

6..1.2.2 VI itlnda/oortaria/snuranca 417.129,82 • 28.219,53 • 37.168,52 • 37.168,52 • 102.556,57 24,59" 298.933,89 71,66% 

6..1.2.3 Juridia 54.310,88 • 3.675,00 • 3.675,00 • 3.675,00 • 11.025,00 
"'·""' 

32.340,00 59,55" 

6..1.2.4 lnformitlca 92.077,30 • 1.558,25 • 1.,55'25 • 1 . � 25 .  4.674, 75 

··- 
11.748,68 12,76" 

6.1.2.5 Adminlstnitlv1/RH 226.315,15 • 15.013,57 · 7.496,86 • 23.920,32 · 46.430,75 20,52% 150.flJ7,62 66,55" 

6.1.2.6 Contibll 91.650,00 • 7.019,02 · 7.019,02 • 2.386,46 · 16..424,50 17,92% 58.538,62 63,87" 

6..1.2.7 Audltorl1 70.00000 7.295,63 • 7.295,63 1042% 21.270,83 30,39" 

6.1.2.8 OUtru Despesas (Bllheteri1, Slst. lnteanido, Dlrelto de Uso I 41.096,77 • 52.130,01 • 41.995,46 • 1.549,96 • 95.675,43 232,81" 220.455,57 S36,43" 
u, CU1tos Administnth,01, lnstftudonal1 • Gowrnanpi L694.617,11 • 16.741,71 • I0.051,IJ • 63.561,30 • 230.)61.114 u ..... 981.415,12 57,91" 

6.1.3.1 Loca�o de lm6vel1 

6.1.3.2 Utilld1des oUbllcas LOOl.148,46 • S&.702.,35 • 24.496,36 • 31.403,37 • 121.602,0I 12,13'1 5.35.523,55 
"·- 6.1.3.2.1 Agu, 385.089,56 • 35.247,08 16.761,61 • 52.008,69 13,51" 240.342,18 62,41" 

6.1.3.2.2 EnerglaEJttrica 453.177,33 • 14.507,87 • 1.5.711,20 • 12.939,03 • 43.158,10 9,52% 207.816,12 45,86% 

6.1.3.2.3 Go, 

6..1.3.2.4 Internet 9:>.364,33 · 6..043,f,() · 6.043,f,() · 6.043,60 - 18.130,80 
"'·"'"' 

54.392,40 f,(),19" 

6.1.3.2.5 Telefonla 74.217,24 • 2.903,80 • 2.741,56 • 2.659,13 - 8.304,49 11,19" 32.9n,ss 44,43" 

6.1.3.3 Uniformes e EPls 20.000,00 0,00!< 11.740,55 58,70% 

6.1.3.4 Viil1ens e Estadlas 10.000,00 0,00!< 0,00!< 

6.1.3.5 Material de consumo, esait6rio e Umpe11 281.973,98 - 6.147,96 • 25.026,96 • 7.947,19 • 39.122,11 13,87" 143.284,27 50,81" 

6.1.3.6 Despesas tributirias e flnilnc:elras 40.000,00 • 3.097,06 • 2811,38 • 1.856,63 • 7.7S5,r11 19,41" 55.844,00 139,61" 

6.1.3.7 Despesas dlversas fc:orrelo, sercx, motobov, etc.I 110.415,84 - 15.39:>,70 • 12.452,15 • 4.976,41 • 32.819 26 29,72!< 98.432,11 89,15" 

6.1.3.8 Trelnamento de Fundon&rlos 30.0Xl,OO 0,00!< 0,00!< 

6.1.3.9 OUtrH DespHH 199.371,90 • 3.410,64 • 15.264,91 • 10.Jn,10 - 29.053,32 14.57" 1.36.S00,64 61,51" 

6.1.3.9.1 Locatlo de Veiculos 76.809,20 · 2.907,42 • 2.971,22 • 2.863,42 • 8.742.06 11,38" 27.131,80 35,32" 

6.1.3.9.2 lnvestlmentos 52.569,70 11.788,02 35,02 • 11.753,00 22,36" 25.268,88 48,07" 

6.1.3.9.3 ProvlsliesJudldals 70.000,00 • 503,22 • 505,74 7.549,30 - 8.558,26 12,23" 84.189,96 120,27" 

6.1.3.10 Plilno Museol6aico 

6..1.3.11 Pl1ne/1mento Estrilth:Jco 

6..1.3.12 Pes ulsa de oUbllc:o I 

\'� 
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6.1.4 Pro1raim de Edifica,Oes: Con,erva�, Manuten,io e Se1unin,• 
3.576.0U.. 73 262.853,68 • 110.395,&2 27.728,60 • 4(XU78,10 11,21% 1.973.200,54 55,18% 

6.1.4.1 Conurvil�o e m.inuten�o de edifica�es (reparos, pinturas, 
549.373,96 4.127,77 

limpeza de caixa de a1ua, limpeza de alh.s, etc.) 
7.840,35 20.520,22 32.488,34 5,91% 99.473,25 18,11% 

6.1.4.2 Sistema de r-tonitoramento de Snuranca e AVCB 82.101,53 • 2.050,00 2.050,00 2.050,00 6.150,00 7,49" 26.901,53 32, 77% 

6.1.4.3 EquiDamentos/ lmplementos 

6.1.4.4 Se1uros (prediill, indndio, etc.) 150.tm,OO • 3.ln,12 3.ln,12 3.268,38 10.023,02 6,68" 29.982,26 19,99% 

6.1.4.S Outras Despesas (lnvestimentos) 2.794.536,24 253.298,59 97.128,15 1.890,00 • 352.316,74 12.61% 1.816.843,50 65,01% 

6.1.5 Pro1rama1 de Trabalho da Area Fim 2.089.542,44 • 188.007, 75 • 179.837,80 38.790,42 • 406.635,97 19,46% 1.110."'89 53,16% 
6.1.5.1 Pro1r.11ma de Acervo: Document1Po, Conse� e PesqulA 18.510,00 

"·""" 
241,90 1,31% 

6.1.S.1.1 Aquisi�o de Acervo 
6.1.S.1.2 Armazenamento de acervo em reserve ticnica extema 

6.1.S.L3 Transporte de Acervo 

6.1.S.1.4 Conservacio e Restauro 10.CXX>,OO 

"·""" 
o.oos 

6.1.5.LS Outras Oespesas 8.510,00 
"·""" "·""" 6.1.S.L6 Higieniza�o de Acervo 

6.1.5.L7 Limpeza da Tenda 

6.1.S.L8 lnvestimentos 241,90 

6.1.5.2 Procrama de Exposlc&es e Pro1r.11� Ci.lttural 1.378.386,45 168.613,37 • 153.548,83 1.420,88 • 323.583,0B 23,48% 784.952,69 56,95% 

6.1.5.2.1 Exposl�lSes Temporirias 25.(D),00 o.oos 

"·""" 6.1.5.2.2 Prouama lo Cultural 270.CXX>,OO 
"·""" 

57.642,66 21,35% 

6.1.5.2.3 Elaboraclo Proletos museouificos 
6.1.5.2.4 lmplanta�o de projeto museogrifico 

6.1.5.2.5 Outras DeSOHH 2&698,S4 o.oos 

"·""" 6.1.5.2.6 lnvestlmentos 1.054.687,91 168.6J..3,37 - 153.548,83 1.420,88 • 323.583,08 30,68% 727.310,03 68,96% 

6.1.5.3 Pro1rarn. Edue11tlvo 682.645,99 • 19.394.38 26.288,97 37.369,54 • 83.052,89 1Z17" 325.704,3) 47,71% 

6.1.5.3.1 Servi o Educativo e Prcletcs Espedals 64.CXX>,OO • 400,00 400,00 0,63" 30.695,20 47,96% 

6.1.5.3.2 Caoadtaclo de Profissionais 2.046,00 
6.1.5.3.3 Manutencio do conteUdo expositivo/adequaclo 618.645,99 • 18.994,38 • 21.308,97 36.679,54 76.982,89 U,44" 275.414,70 44,52% 

6.L5.3.4 Nov11 lnstatad5es 

6.1.5.3.5 lnvestlmentos 4.980,00 • 690,00 • 5.670,00 17.548,40 

6.1.5.4 Prouarn. de lnte1ras;lo .c, 515EM-5P 10.0J0,00 
"·""" "·""" 6.1.5.4.1 E,coosl 6es ltinerantes 3.CXXl,00 
"·""" "·""" 6.1.5.4.2 Outras ac6es de Apoio ao S15EM-SP 7.CXXl,00 0,00% o,°"" 

6.1.6 Comunlcac.lo e lmprensa 270.620,00 • 899,00 899,00 899,00 2.697,00 1,00% 38.«J3,42 1 .. ,.,. 

6.1.6.1 Plano de Comunlca�o 

6.1.6.2 Site 27.702,00 • 899,00 • 899,00 899,00 • 2.697,00 9,74% 8.820,42 31,84" 
6.1.6.3 Projetos Griific:os e Materials de c:omunlcaclo 109.918,00 0,00% 18.321,00 16,67" 
6.1.6.4 Assessoria de impresa e Publlddade 133.CXX>,OO o,""" 11.262,00 8,47" 
6.2 Deprecl1cio/Amortlz1?()/Bai1e1 do lmobilizado 2.801.252, 79 • 193.000,52 • 196.479,61 • 190.029,15 • 579.509,28 20,691' 1.929.030,66 68,86" 
6.2.1 Oepredacio 1.357.764,57 • 168.130, 16 • 172.161.,17 • 165.459,34 • sai.750,67 37,25% 1.301.732,81 95,87" 
6.2.2 Amortiza�o J..3.668,67 • 573,36 • 400,26 • 342,J..3 • L315,75 9,63" 6.147,73 44,98" 
6.2.3 Baiu de ativo imobillzado 10.00),00 O,""" O,""" 
6.2.4 Outros (espedficar) 1.419.819,SS 24.297,00 • 23.918,18 • 24.227,68 • 72.442,86 5,10% 621.150,ll 43,75% 

6.2.4.1 VolunUrios/Servicos Gratultos 1.419.819,SS • 24.297,00 23.918,18 - 24.227,68 72.442,86 5,1°" 621.150,U 43,75% 

Super6vft/06fldt do ••erddo 0,00 0,001' 0,001' 

INVfSTIMENTOS/IMOIIUZADO Gl.19� .. 2'5 ...... 1.Ml,91 617.915,7. 2.l05.09ZM 

lnvestimentos com recu�s vinculados 10 contratos de 1estio 420.79].,96 265.848,lll 1.344,98 687.985,74 2.578.092,,84 

8.1 Equipamentos de lnformitlca 5.400,00 
8.2 Moveis e utendlos 10.235,02 654,98 10.890,00 19.798,00 
8.3 Maquinas e equipamentos 4.929,00 4.929,00 76.586,34 

8.4 Software 

8.5 Benfeitotias 415.862,96 255.6J..3,78 690,00 672.166,74 2.474.073,50 
8.6 Aqulsido de acervo 2.235,00 

Recu�s pUbllcos espedficos para investimento no contr1to de 

1estio 

9.1 Equipamentos de lnformitica 

9.2 M6veis e utensMios 
9.3 Maqulnas e equlpamentos 
9.4 Software 

9.5 Benfeltorias 

9.6 AquislcJo de acervo 
10 lnvestlmentos com recu�s incentlvados 27.0JO,OO 

10.1 Equlpamentos de informitica 

10.2 M6veis e utensllos 

10.3 Maqufnu e equlpamentos 
10.4 Software 

10.5 Benfeltorias 

10.6 Aquisl�o de acervo 27.CXXl,OO 

IV· PROJETOS A EXECUTAR 

IV·-AEJCICUTM,5ALDOSDI-VINOIIAD05 

�- - 
...... 

- - ·- - ·- NJCX111111A10Dl Gl!STllo f 5ALDOS IIANCMI05 
,,_ ,,_ 

-- - 11 Projetos a Executu (Contibll) 9.198.180,94 8.866.571.,2.3 8.881.oas,n 8.881.oas,n 

111 Recurses liquidos disponlveis lD.279.831,45 9.763.660,38 9.556.180,31 9.556.180,31 

lLLl Sal do dos uerddos anteriores 9.535.026,91 9.198.180,94 8.866.571.23 8.866.57i23 

111.2 Recurses liquidos para o c:ontrato de 1estio 744.804,54 565.479,44 689.609,0B 689.609,08 

112 Receltas apropriadas 227.507,02 69.206,30 188.844,89 188.844,89 

lU Receitas financeirH dos recursos de reservas e continll!�ncia 22.936,16 17.304,73 5.399,76 5.399,76 

114 lnvestimentos com recursos vlnculados ao CG 8n.079,65 - 845.187,58 - 863.336, 19 • 863.336,19 

115 Restituicio de recurses a SEC 
12 Recu�s lncentlvados • saldo • ser executado 

121 Recursos captados 

122 Receita apropriada do recurso captado 

123 Oespesa realitada do recurse captado 
13 Dutras inform�i5es: U,dos banUrios 10.208.578,61 9.810.592,,18 9.945.276,18 9.945.276, 18 

13.1 Conta de Repasses do Contrato de Geslio 1. 958.186, 94 1.767.783,67 1.979.541.,34 1.979.541.,34 

13.2 Conta de Captacio Operaciona1 5.639.385, 79 5.650.094,13 5.652.485,17 5.652.485, 17 
13.3 Conta de Projetos lncentivados 1.089.891.79 922.696,36 786.755,53 786.755,53 
13.4 Conta de Recurso de Reserva 6U.583,73 6J..3.594,97 6J..3.544,54 6J..3.S44,54 

13.5 Conta de Recurso de Contingenda 908.530,36 916.423,05 9U.949,60 9U.949,60 

13.6 Demais Saldos (espedficar) · I \  I  
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REALIZA(;AO OR(;AMENTARIA DO 32 TRIMESTRE DE 2020 

Apresentamos abaixo detalhes quanto a execucao orcamentaria do 3Q trimestre de 2020: 

I ·  REPASSE5 E OUTR05 RECURS05 VINCULA005 AO CONTRATO DE 
O�mento 2020 

Reallzado Reallzado Realizado % Reallzado Realizado % Realizado 
GE5TAO 1• trimestre 2•trimestre 31trimestre 3Rtrimestre aaJmulado Anual 2020 
Recursos Uquidos para o Contrato de Gestlio 16.125.270,83 10.135.598,52 1.475.001,69 1.638.659,61 10% 13.249.259,82 82% 

Repasse Contrato de Gestlio 7.116.765,74 2.068.827,28 1.379.218,16 1.599.893,06 22" 5.047.938,SO 71% 
Movimenta�ao de Recursos Reservados 419.580,55 9.377,75 17.352,99 • 6.889,71 ·2" 1.085,53 

°" Constitui�ao Recurses de Contlngencia 80.419,45 • 23.377,75 • 15.585,16 • 18.078,79 22% 57.041,70 71% 
Reverdo de Rerursos de Contingendas 500.000,00 14.000,00 32.938,15 11.189,08 2% 58.127,23 12% 

Outras Receitas 8.588.924,54 8.076.148,99 78.430,54 45.656,26 1% 8.200.235,79 95% 
Saldos anteriores para utiliza�o no exercicio 8.588.924,54 8.002.199,54 0% 8.002.199,54 93% 
Outros saldos 73.949,45 78.430,54 45.656,26 198.036,25 

Receitas Financeiras 55.539,46 78.180,27 45.640,65 179.360,38 

Outras Receitas 18.409,99 250,27 15,61 18.675,87 

Recursos de Capt�lio 1.302.249,38 678.055,38 900.000,00 400.000,00 31% 1.978.055,38 152% 

Recursos de Capt�lio voltados a Custeio 1.302.249,38 678.055,38 900.000,00 400.000,00 31% l. 978.055,38 152" 

Capta�o de Recurses Operacionais (bilheteria, cessao onerosa de espaco, 
902.249,38 678.055,38 0% 678.055,38 75% 

loja, cafe, doa10es, estacionamento, etc) 

Captallio de Recurses lncentivados 400.000,00 900.000,00 400.000,00 100% 1.300.000,00 325% 

RECEITAS APROPRIADAS VINCULADAS AO CONTRATO DE GESTAO 
Reallzado Reallzado Reallzado % Reallzado Realizado % Realizado 

Or?mento 2020 
11 trimestre 21 trimestre 3• trimestre 31 trimestre acumulado Anual 2020 

Total de Receitas vinculadas ao Plano de Trabalho 19.338.953,45 4.m.383,97 3.397.455,31 3.273.589,16 17" 11.443.428,44 59" 
Recelta de Repasse Apropriada 17.436.704,07 3.503.276,60 3.178.368,95 3.081.654,41 18% 9.763.299,96 56% 
Receita de Capta�aio Apropriada 1.802.249,38 1.212.383,10 140.197,32 145.531,32 8% 1.498.111, 74 83% 
Capta�e de Recurses Operacienais (bilheteria, cessao cnerosa de espaco, 

902.249,38 666.211,83 7.156,45 0% 659.055,38 73% 
loja, cate, dea�Oes, estacienamente, etc) 

Capta�e de Recurses lncent ivades 400.000,00 0% ()'A, 

Trabalhe Voluntario e Parcerias 500.000,00 546.171,27 147.353,77 145.531,32 29% 839.056,36 168% 

Total das Receltas Flnanceiras 100.000,00 56.724,27 78.889,04 46.403,43 46% 182.016,74 182% 

Rece!tas Financelras 100.000,00 55.539,46 78.180,27 45.640,65 46% 179.360,38 179% 
Outras Receitas 1.184,81 708,77 762,78 2.656,36 

Repasses, Receitas e Outros Recurses vinculados ao Contrato de Gestao. 

Diante da pandemia do Covid-19, onde o Estado, atraves do Decreto NQ 64.879, de 20 de marco 

de 2020 onde se reconheceu o estado de calamidade publica, o Governo do Estado de Sao Paulo adotou 

medidas para enfrentar e conter a disserninacao do virus para protecao da saude da populacao, entre 

elas a suspensso do funcionamento dos equipamentos culturais a partir do dia 17 de rnarco de 2020. A 

reabertura do Museu Catavento esta prevista para 21/10/2020. 

Reflexo das medidas adotadas pelo governo de enfrentamento a pandemia, os recursos 

direcionados ao contrato de gestao do Museu Catavento foram reduzidos em 14% para o a n o d e  2020, 

esta reducao esta formalizada no 6° Termo de aditamento ao Contrato de Gestao 02/2017 publicado em 

03/09/2020. 

Alern da reducao dos valores de repasse, a captacao operacional do Museu foi fortemente 

impactada, comparativamente, em relacao ao valor captado em 2019, uma reducso de 75%, esta que 

irnpactara quando da reabertura do Museu. 

Neste sentido a OS Catavento vem trabalhando parceiros por meio do mecanismo de incentivo a 

Projetos Culturais do Programa Nacional de Apoio a Cultura (PRONAC) desde 2018, atraves do P lano 
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Anual de Manutencao do Museu Catavento. Um dos grandes resultados deste trabalho e renovacao das 

exposic;:6es permanentes. Para 2020, a estruturacao de 3 novas exposic;:6es permanentes: Nutricao, 

Movimento e Oiversao em parceria com a Nestle (finalizada no 3° trimestre de 2020); Ensinando Robes 

em parceria com a IBM e Cornposicao e Conservacao de Alimentos em parceria com a TetraPak, ainda 

sem previsao para inauguracao. 

A consolidacao e busca par novas parceiros sao rotinas desafiadoras que vem sendo trabalhadas 

com excelencia e os resultados sao perceptfveis diante dos resultados obtidos ao longo destes anos: 

Ano Total Captado atraves do PRONAC 

2018 RS 580.000,00 

2019 RS 2.200.000,00 

2020 (Ate o 3' Trimestre) RS 1.886.725,00 

Com os recursos recebidos em 2020, alem dos investimentos realizados para estruturacao e 

montagem das exposic;:6es permanentes acima descritas, o recurso tarnbern foi util izado para 

manutencao e consequentemente otimizacao dos recursos do Estado para as seguintes rubricas: 

ITEM FONTE DE RECURSO TOTAL DE DESPESAS 

Coordenacao dos Monitores lncentivo Fiscal Federal 23.725,04 

Monitores lncentivo Fiscal Federal 471.394,93 

Manutencao Predial lncentivo Fiscal Federal 34.450,38 

Reparos e Manutencao lncentivo Fiscal Federal 18.080,00 

Manutencao de Informatica lncentivo Fiscal Federal 9.956,59 

Manutencao e Materiais Hidraulicos lncentivo Fiscal Federal 1.553,00 

Manutencao Sistema de Alarme lncentivo Fiscal Federal 6.150,00 

Elevador - manutencao lncentivo Fiscal Federal 5.586,93 

Aquisi�ao e Equipamentos de Luz (torres, mesas, racks, cabos, refletores, . . .  )  lncentivo Fiscal Federal 1.880,68 

Seguranca lncentivo Fiscal Federal 93.289,69 

Energia Eletrica lncentivo Fiscal Federal 56.684,62 

Uniforme lncentivo Fiscal Federal 9.044,64 

Transporte Local I tocacao de Autom6vel I Combustfvel lncentivo Fiscal Federal 17.333,16 

Contador lncentivo Fiscal Federal 30.462,54 

Advogado lncentivo Fiscal Federal 14.700,00 

Custo Adrninistracao (Max 15%) lncentivo Fiscal Federal 187.674,89 

Custo Divulgacao (Max 20%) lncentivo Fiscal Federal 3.596,00 

Rernuneracao para Captacao de Recursos (Max 10%) - Limite R$100.000,00 lncentivo Fiscal Federal 82 .131,21 

TOTAL 1.067.694,30 

As despesas se realizam ao logo do perfodo e todo valor captado sera utilizado para as despesas 

de cornpetencia do anode  2020. 
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Despesas do Contrato de Gestao 

1) Recursos Humanos 

DESPESAS DO COHTRATO DE GEST.110 �mento2020 
Realizado Realizado Realizado "Realizado Realizado "Realizado 

1• trimestre 21 trimestre 3f trimestre 3f trimestre acumulado Anual 2020 

Rea.1rsos Humanos - Sali3rios, encargos e beneficios 7.367.143,45 · l9Z7.884,52 • 1087.159,98 • lZlB.675,46 17" 4.233. 719,96 57" 

Diretoria 184.4'!0,59 • 90.137,76 • 13.042,BS • 14.087,64 8" 117.268,25 64% 
Areafim 184.440,59 · 90.137,76 • 13.042,85 • 14.087,64 8% 117.268,25 64% 
Demais Fundon3rios 5.522.300,52 • 1.402.916,13 • 978.071,25 • 1062.993,56 19% 3.443.980,94 62% 

Area Meio 1.373.078, 71 · 253.797,16 · 267.370,20 - 255.935,13 19% m.102,49 57" 
Areafim 4.149.221,81 · 1.149.118,97 · 710. 701,0S · 807.0SB,43 19% 2.666.878,45 64% 

Estagiarios 1.660.402,34 · 434.830,63 • 96.045,88 • 141594,26 9% 6n.410,n 41" 
Areafim 1.660.402,34 - 434.830,63 · 96.045,88 - 141594,26 9% 672.470,77 41% 

Com o cenario impactado pela pandemia de COVID 19, e com o orcamento contingenciado em 

14% do inicialmente previsto para 2019, para as despesas com recursos humanos foi adotada a Medida 

Provis6ria 936/2020, onde inicialmente 94% dos contratos de trabalho foram reduzidos ou suspensos, 

no periodo desde maio/2020. Desta maneira pode-se observar uma reducao de 34% nas despesas em 

relacao ao mesmo periodo de 2019, alern de acumular para o ano de 2020 uma reducao de 22% em 

relacao ao exercicio anterior, desta maneira cumprindo o objetivo do piano de contlngencia enviado a 

esta pasta. 

2) Prestadores de services 

0£5PESAS DO CONTRA TO DE GESTAD 
Reallzado Reallzado Realizado % Rullzado Rnlizado % Reallzado 

Or�mento 2020 
Jttrlmestre Zttrimestre 31 trimestre 31 trimestre acumulado Anual 2020 

Prestadores de services (Consultorias/Assessorias/Pessoas Juridlus)- 
1.539.765,86 • 434. 706,66 • 307.321,68 • 434.731,51 28" 1.176.759,85 76% 

Area Melo 

Umpeza 547.185,94 • 154.810,46 · 77.405,30 · 150.648,88 28" 382.864,64 70% 
Vigil!ncla / ponaria I seguran1a 417.129,82 • 112.970,93 · 83.406,39 · 102.556,57 25% 298.933,89 72% 
Juridica 54.310,88 · 10.290,00 · 11.025,00 · 11025,00 20% 32.340,00 60% 
Informatica 92.077,30 · 3.334,12 · 3.739,81 · 4.674,75 5% 11.748,68 13% 

Administrativa I RH 226.315,15 · 46.495,13 - 57.681,74 • 46.430,75 21% 150.607,62 67% 
Cont.ibil 91.650,00 · 21.057,06 · 21.057,06 • 16.424,50 18" 58.538,62 64% 
Auditoria 70.000,00 · 13.975,20 7.295,63 10% 21.270,83 30% 

Outras Oespesas (Bilheteria, Slst. lntegrado, Oirelto de Uso J 41.096,77 · 71.773,76 · 53.006,38 • 95.675,43 233" 220.455,57 536% 

A partir do mes de julho retomamos o contrato de limpeza e seguranca, ja com intuito de 

preparacao para reabertura do Museu e com a vinda presencial de parte dos funcionarios em regime de 

escala, importante para fazer frente as obrigacoes contratuais, fiscalizacao e demais rotinas. As despesas 

dessas l inhas estao acima do previsto para o trimestre, po rem dentro do previsto para o anual .  

A variacao apresentada na rubrica de outras despesas refere-se aos servic;:os pagos sabre a 

captacao de recursos recebidos atraves do PRONAC nos meses de junho e tarnbern em julho .  No 3° 

trimestre de 2020, recebemos um aporte da BV F inanceira, no valor total de R$ 400.000,00, sendo os 

servic;:os pagos sabre esta captacao: 

-+ R$ 39.150,00 - referente a captacao dos recursos do Projeto Pronac 193294; e 

-+ R$ 50.850,00 - referente a coordenacao administrativa para o Projeto Pronac 193294 . 
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l m p o rt a n t e  destacar que em cornparacao com o mesmo perfodo de 2019 a realizacao foi 11% 

menor, claro que excluindo os servic;:os de captacao que em 2019, ficaram concentrados dentro do 4• 

trimestre. Todas as reducoes t r a b a l h a d a s  durante a p a n d e m i a  sao fruto do born relacionamento 

man tido junto aos fornecedores q u e  assim como n6s, t a rn b e rn  atravessam a situacao economics dificil 

imposta pela p a n d e m i a  de COVID-19. 

3) Custos Administrativos, lnstitucionais e Governanca, 

OESPEW DO CONTRA.TO OE GEST.Ao Or�nta2020 
Rt>aliudo RoalltMio Realliado "Remlitado flHliudo "ReaHtado 

l'trimenre ?ttrtmesttt Jfutmestre 3'trimestre: «umulado Anwll 

""" CW� Administrativos, /nstltudoNb e Gcwe�nca L694.fi!7,1B • 446.198,78 · 304.854,50 • D0.361,114 
'"' 

•uis.u 

- Ut1hd-ldHpubliC.i1� 1.002.848,46 • 240.258,39 • 173.663.ol • UL"'2.0B IA Sl5.S2355 

"" .4.w:ua 38S.08!l,�li · 9l 53'1,2S · 9b'm,24 · 52 008,69 
""' 

2.-W 342,18 .,,. 

Enf'r111a(ll!tm..i11 45317733 · 11421019 · S04.17,IJJ . 4] 158,10 

""' 
JJJ7816H ..... 

Internet 90 364,B 18130,lK> · 18130,!(I • 18 130,80 
""' 

54392,40 .... 

T@IPtonea 74217,24 · lfi3P.3,1!, • ll.185,21 • 8.301,49 

"'' 
32 972.8.S .... 

UnlfurmeiPEPI, 1.0000,00 · n 740,!>S .. ll740,!>S 

- V1.l1lf'Mf [�t11d1.is 1000000 

"" 
o,. 

Matenal de t1J11s11mo, o::1.nt6no t: l1mll@lil 281.973,98 70539,16 · 33621,00 • 1911.2,11 1.;•, 1432&1.27 SI'< 

Dr�pe�,1' tribut�rla,; e financp1ru 40000,00 - 21.441,'Tl · 26.617,22 - 1765,01 

'"' 
55.844.00 ]Ill!, 

�ioo.s d1nru!i lcorre10, eetex, mfm,boy, etc l 1104JS,84 · 31572,11 • 28040,64 • 12819,2fl 

""' 
98432.ll 

"" Trt"1na.mtnt11dl.'rum.,on,Sr10\ 10 000,00 u, 

°" Outra� Ot'�Pl!H� 199.378,90 · 64.646,7' · 42.89056 • 29.053,ll ,.,, 136.590,64 

'"" lc,c..ciiodflVftCUIO!i 76809,20 · s 638 'il 8.7'il 23 - 8.742.0fi ll'< 27131,IIO 

"" tnvf\t1mfnlfl! !il 569,70 · S!l]0,118 · 76g<j,00 • 1 1 15 3 00  
""' 

2S2C.S,88 .... 

Pro�lsi) .. sJud1cia1\ 70 000,00 · 49.187,17 - ?6.444,33 - 8.5S8,]6 

"" 
&11�,1)6 1201, 

As despesas do grupo de Custos Administrativos, lnstitucionais e Governanc;:a teve s u a  reallzacao 

dentro do esperado para o 3° trimestre, sendo que a rubrica que apresenta realizacao s u p e r i o r  a  25% 

sao: 

+ Despesas Diversas: Esta rubrica esta com a realizacao em 30% para o 3° trimestre, sendo este 

au mento tanto na utilizacao de UBER, ainda no mes de j u n  ho, para os funclonarios que necessitavam 

realizar atividades/rotinas presenciais, a partir de j u l h o  foram retomadas a utilizacao de vale 

transporte. E a i n d a  devido a compra de mascaras de tecido para todos os colaboradores evitando 

assim uma m a i o r  exposicao ao contagio q u a n d o  da necessidade de realizacao de atividades 

presenciais, preservando assim a saude do colaborador. As despesas mantem-se dentro do previsto 

de realizacao a n u a l .  

+ Provisoes Ju d i c i a i s :  engloba os pagamentos de processos, custas judic iais e services de pericia, e 

tambern estao registradas as atualizacoes contabeis das provisoes ju d i c i a i s  trabalhistas e cfveis. Desta 

maneira, nem sempre sua realtzacao representa uma salda real de caixa. 

+ Despesas Trlbutarias: As despesas tributarias foram i n i c i a l m e n t e  previstas com a uttllzacao dos 

recursos para a operacao do Mu s e u .  Devido a p a n d e m i a  de COVID-19, somadas as m e d i d a s  adotadas 

de reducso de despesas e o alongamento da q u a r e n t e n a , o  saldos tanto o p e r a c i o n a l  quanto o 

destinado a reforma eletrica e hldraulica permaneceram em caixa gerando assim u m  aumento no 

valor de impostos sobre aplicacao financeira maior que o previsto i n i c i a l m e n t e .  

4) Programa de Edifica�oes: conservacao, Manuten�ao e Seguranca. 

DESPESAI DO CONTRATO DE GESTAO 011amtntol02D 
Realizado Re�lzado Realliado "Realllido Real ludo llRealizado 

lftrimestre lltrlmtstrt J!trlmestrt Jftrimestre acumulado Anual 2020 

Programa de Edlflta1oes: Conserv'lio, Manute111io e Segurafl(a l.57�011,73 • 884.53�46 · 687.690.98 • 400.97�10 llll 1.973.200,54 SSll 

Conserva� e manuten�o de edifica�s (reparos, pinturas, limpeza de 
549.373,96 · 61.900,91 · S.cr/1,00 • 32488,34 6% 99.473,25 �t 

caixa de a2ua, limpeza de c.a1has. etc.I 

S1�tema de Monitoramento de Seguran� e AVC8 82101,53 · 20.71L53 6.150,00 I\ 16.<m,53 33% 

Seguros ip,ed,al, rncendlo, elc) 150.IXXl,OO • 10.045,16 · 9.914,00 • 10.023.02 7% 29.981,16 � 
Outras Oespesas (lnvestimentos) l.794.536,24 · 791.814,86 • 671.70L90 · 352.316,74 13% 1.816.843,50 

""' 
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As despesas referentes ao Programa de Edlficacoes foram executadas dentro do previsto para o 

3° trimestre de 2020. 

A rubrica de Outras Despesas (lnvestimentos) e impactada pela readequacao das instalacoes 

eletricas do Museu, pactuada no final de 2018, que teve infcio em setembro/2019, ap6s todos os 

procedimentos legais para licitacao e contratacao de uma empresa especializada para execucao desta 

obra, sendo assim as despesas com desembolso financeiro conforme a reallzacao da obra que tern 

previsao de finalizacao prorrogada para novembro/2020. lnfelizmente por conta da pandemia de COVID- 

19, as obras foram paralisadas em abril/2020, mas logo foram retomadas, e quando da sua retomada 

seguiram os protocolos de distanciamento necessaries para seguranca dos prestadores de servicos. 

O edital para contratacao de empresa para atuallzacao das plantas hidraulicas e execucao de 

projeto basico de reforma da hidraulica. ja esta em andamento com previsao de encerramento na 

primeira quinzena de outubro. 

5) Programas de Trabalho Area Fim 

OESPESAS 00 CONTRATO OE GESTAO Ol?fflento 2020 
Aeallzado Realizado Realizaclo "Realizado Realiado "Realizado 

l'trimestre 21 trimestre 3'trimestre 32 trimestre acumulaclo Anual 2020 
Programas de Trabalho da Area Fim 2.089.S4l,44 • 204.286,97 • 499.97S,9S • 406.63S,97 191' Lll0.898,89 S3" 
Programa de Acervo: Documenta�o, Conserv� e Pesquisa IB.Sl0,00 • lAl,90 

°" 
241,90 1% 

Conserva�o e Restauro 10.000,00 0% 
°" Outras Despesas 8.510,00 0% 0% 

lnvestimentos 241,90 241,90 

Programa de Exposi�i>es e Programa�o Cultural L378.386,45 · SS.499,80 • 405.869,81 • 323.583,08 23" 784.9Sl,69 57" 
ExposicBes Temporirias 25.000,00 0% 

°" Programa�o Cultural 270.000,00 • 55.499,80 • 2.142,86 0% 57.642,66 21% 
Outras Oespesas 28.698,S4 0% 

°" lnvestimentos L054.687,91 403. 726,95 • 323.583,08 31% 727.310,03 69% 

Programa Educative 682.645,99 • 148.S45,27 • 94.106,14 • 83.052,89 12% 32S.704,30 48% 

Service Educative e Projetos Espedais 64.000,00 · 15.295,20 • 15.000,00 • 400,00 1% 30.695,20 48% 

Capadta�3o de Profissionais 2.046,00 2.046,00 

Manutentao do conteUdo expositivo/adequacao 618.645,99 • 124.882,27 • 73.S49,S4 • 76.982,89 12% 27S.414,70 45% 

lnvestimentos 6.321,80 • 5.556,60 • 5.670,00 17.548,40 

Programa de lntegra�o ao SISEM·SP 10.000,00 
°" °" Exposi�Oes ltinerantes 3.000,00 0% 

°" Outras a�Oes de Apoio ao SJSE�SP 7.000,00 0% 
°" 

As despesas referentes aos Programas de Trabalho da Area Fim em sua maioria foram realizadas 

dentro do previsto para o 3° trimestre de 2020 . 

As despesas com investimento dentro do Programa de Exposicoes e Prograrnacao Cultural 

realizou-se acima de 25% para o trimestre devido aos investimentos referente as novas exposicoes 

permanentes : "Ensinando Robos", em parceria com a IBM ,  com investimento de R$ 181 mil em 

equipamentos e execucao cenografica no 3° trimestre e "Ciencia da Vida Saudavel - Nutri�ao, 

Movimento e Diversao", em parceria com a Nestle, com investimento de R$ 140 mil em equipamentos e 

execucao cenografica tarnbern no 3° trimestre. 
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6) Comunicacao e lmprensa 

O£SP£SAS DO CONTRATO DE GESTAO 
ReaUzado Realizado Realizado %Realizado Realizado %Realizado 

Or13mento 2020 
lltrimestre 2i trimestre 31trimestre 31 trimestre acumulado Anual 2020 

ComunicaliQ e lmprensa 270.620,00 • 33.009,42 • 2.697,00 · 2.697,00 1% 38.403,42 14% 

Site 27.702,00 · 3.426.42 · 2.697,00 · 2.697,00 1()% 8.820.42 32% 

Projetos Graficos e Materiais de comunica,ao 109.918,00 · 18.321,00 ()% 18.321,00 17% 

Assessoria de impresa e Publicidade 133.000,00 · 11.262,00 ()% 11.262,00 8% 

As Despesas com Comunicacao e lmprensa foram realizadas dentro do previsto para o 3° 

trimestre de 2020, mantidos apenas os custos com hospedagem/rnanutencao do site e clipping. 

CONCLUSAO 

Diante da pandemia do Covid-19 que iniciou ja no 1 • trimestre de 2020, o Governo do Estado de 

Sao Paulo adotou medidas para enfrentar e conter a disserninacao do virus para protecao da saude da 

populacao, entre elas a suspensao do funcionamento dos equipamentos culturais a partir do dia 17 de 

rnarco de 2020. 0 reconhecimento do estado de calamidade publica foi publicado atraves do decreto N2 

64.879, de 20 de rnarco de 2020. 

Com o inicio do isolamento social e a suspensao das atividades presenciais, inicio de trabalhos 

em regime de teletrabalho, e o carte de 14% da verba inicialmente proposta para 2020, todo piano de 

trabalho e previsao orcarnentarla foi revista e todas as alteracoes pertinentes a esses cenarios estao 

contemplados no 6° termo de aditamento ao contrato de gestao n° 02/2017. 

Nesse sentido, a OS trabalhou fortemente em conjunto com todas as areas administrativas e 

operacionais,  de maneira excepcional, tomando medidas inovadoras, para que as atividades 

continuassem sendo realizadas, em sua maioria de maneira virtual,  atraves de conteudos nas midias 

digitais, o qual tivemos um retorno significativo do nosso publico. e ainda pudemos ating ir novos 

publicos com essas acoes. 

Desta mane ira, as 51 acoes pactuadas no P lano de Trabalho de 2020, conforme Anexo I do 

Contrato de Gestao n2 02/2017, foram parcialmente cumpridas. As metas para as quais nao ating imos 

ou superamos ICM de 100% foram devidamente justificadas ao longo do Relat6rio de Atividades. 

Todas executadas dentro do orcarnento inicialmente previsto, conforme demonstrado na execucao 

orcarnentarla. 

5 de outubro de 2020. 

�:� 
F inanceira 

� 
Rodrigues 

Coard . F inanceira 
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