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APRESENTAGAO

O Museu Catavento € um equipamento da Secretaria da Cultura do Estado de S&o Paulo,
administrado pela Organizagédo Social Catavento Cultural e Educacional por meio do Contrato de
Gestdo n° 02/2017, celebrado através da Unidade de Preservagéo do Patriménio Museolégico —
UPPM, em 01 de dezembro de 2017 com vigéncia até 30 de novembro de 2022.

No 3° trimestre de 2018 o Nucleo Técnico do Museu Catavento se empenhou para a
atualizacdo das politicas de Exposi¢cdo e Programacéo Cultural, para Cessdo Onerosa e Gratuita
dos Espacos e dos plancs de Salvaguarda e Contingéncia e Manutengéo e Conservagéo além de
trabalhar ndo s6 para o cumprimento das metas de todos os seus Programas, mas principalmente
para o bom atendimento do visitante através das atividades que seréo detalhadas a seguir.

A pesquisa de satisfagdo de publico realizada dentro das a¢cbes do Programa de Gestao
Executiva, Transparéncia e Governanga demonstrou um resultado de 84% de avaliagcdo positiva,
além de mapear instituicdes do entorno, prover o acolhimento de seu visitante e acessibilidade
atitudinal para toda sua equipe. As agdes do Programa visaram nao s6 a gestao administrativa do
equipamento, com rigoroso cumprimento das normas financeiras e juridicas, mas também na busca
por outros meios de captagéo de recursos por meio de leis de incentivo ou de parcerias diretas,
cessao onerosa de espaco e agdes que resultaram, por exemplo, na importante parceria com o
Centro de Referéncia em Informagdo Ambiental - CRIA, um dos maiores acervos digitais da
biodiversidade brasileira, que realizou o projeto de catalogacao das arvores da sede do museu, com
possibilidade de acesso as informagdes pelo visitante atraves de QR Code.

Faz parte também da Gestdo Executiva do Museu o Programa de Comunicacdo e
Desenvolvimento Institucional, através do qual a instituicdo tem suas acdes divulgadas na midia,
redes sociais, site e plataformas digitais. Neste trimestre o Museu Catavento teve um total de 384
insergdées na midia, uma média de 4,2 ao dia, nimero que demonstra o resultado da divulgacdo de
agdes como: Programacéo Especial de Férias, Catavento no Shopping, Catalogacéo das Arvores
do Museu, entre outros. O resultado nas redes sociais também foi positivo, visto que 158.059
pessoas curtiram, passaram a seguir ou se envolveram nas agdes de divulgacdo promovidas nas
paginas do Museu Catavento.

No 3° trimestre a equipe do Programa de Acervo se mobilizou para a realizagdo de acgdes
que trariam mais visibilidade e conhecimento para o nlcleo, despertando o interesse de outras areas
e consequentemente mudando o olhar para as quest6es museolégicas da instituicdo. A equipe
desenvolveu a agédo "Compartilhando Saberes" que tem como finalidade abordar uma tematica
dentro do perfil que o Museu contempla e trazer profissionais que possam contribuir através de
alguma apresentacéo, dinamica, curso ou até mesmo oficina. Além disso, participou do Ill Encontro
de Associagdes e Museus de Ciéncias, que aconteceu no Museu do Amanha no Rio de Janeiro;
realizou visitas técnicas no AquaRIO, no Museu de Astronomia e Ciéncias e Afins, no Museu do
Universo/Planetario do Rio de Janeiro, Museu do Amanha e Fundagdo Oswaldo Cruz.

O Programa de Exposi¢des e Programacéo Cultural elaborou uma programagéo para o 3°
trimestre que contou com as atividades: Exposicdo temporaria "Mudangas Climaticas" (acervo
préprio); Exposicdo Séo Paulo Moto Classic que possibilitou um recorte curatorial com o acervo do
Museu, além de promover a formagéo/atragdo de um novo tipo de publico para o equipamento;
participagdo em programas tematicos como a “Jornada do Patriménio” e a “Primavera de Museus”;
promocéo de palestra "Capsulas do Saber" e workshop na “Virada da Mobilidade”; Programagéo
Especial de Férias; exposicao "Catavento no Shopping" nos shoppings Morumbi Town, Light,
Internacional de Guarulhos; participagédo com a Mostra Catavento no Domingo Aéreo promovido
pela Forca Aérea; reformulacdo da instalagdo "Constelacdo" da Secdo Universo/Astronomia;
Ceriménia de Langamento da Catalogagdo da Flora dos Jardins do Museu; reformulagdo da
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instalacdo "Atualidades Biologicas"; exposicao "Museu Catavento - a ciéncia mais perto de vocé",
carreta adaptada para levar algumas instalagdes do Catavento para diversos municipios do estado;
ciclo de palestras em parceria com o Detran - Clube Bem-Te-Vi. As agbes desenvolvidas pelos
Programas de Programacgao Cultural e Educativo, além do acervo fixo do Museu, resultaram no
atendimento de 202.598 visitantes neste trimestre.

O Programa Educativo do Museu Catavento promoveu atividades de formacgéo, formatacéo
de parcerias, visitas educativas, treinamentos, estagios técnicos, além de elaboracdo de material
educativo para as atividades e exposigdes. O trimestre foi marcado por importantes iniciativas como:
parceria com o SESC Pq Dom Pedro, trabalho mais focado no publico do entorno com fornecimento
de 6nibus e lanche; ADE Summit 2018 (Apple Distinguished Educators), parceria com a Apple
Computers, atividade com professores certificados pela empresa para trabalhar com os dispositivos,
contelidos e propostas curriculares da Apple nas escolas e comunidades de atuagao; visitas
educativas de mais de 50 mil alunos de escolas publicas e privadas (deste total a retomada de
parceria com a FDE resultou na visita de quase 10 mil alunos de escolas estaduais); atendimento
para 4,373 visitantes no programa de incluséo, desenvolvido pelo Nicleo Catavento Acessivel;
promogao de agdes do "Catavento em familia" como o "Aniversario no Museu" e atividade especial
na programacdo de férias "Espaco de Realidade Aumentada" que somadas resultaram no
atendimento de 1338 visitantes; oferta de minicurso para professores sobre a Exposigéo
Macrocélula, em parceria com a UNIFAL (Universidade Federal de Alfenas); acdes de integracéo
dos funcionarios do Museu através do programa "Nosso Museu", atendimento dos setores
patrimonial, financeiro, recursos humanos, educativo e visitagéo; por fim em apoio a Solicitagéo da
SEC, na parceria com a Companhia Paulista de Obras Puablicas (CPOS), acao educativa extra
muros na EPG “Nazira Abbudd Zanardi” e treinamentos e estagios técnicos.

O Programa de Apoio ao SISEM permite que o Museu Catavento possa levar seu
conhecimento e experiéncia para outros espagos. Neste trimestre destacamos a Oficina de Terrario
em Diadema realizada no Parque Takebe de Diadema, em parceria a Secretaria do Verde e Meio
Ambiente do Municipio de Diadema, em evento voltado a Cultura Japonesa e que atendeu cerca de
90 participantes entre jovens criangas e adultos e Encontro com educadores do SISEM, ministrado
pelo educador do CCBB Caué Nonato, com discuss&o sobre como a educacéo € vista no meio
museolégico.

Todas as agbes desenvolvidas pelo Museu Catavento visam o bom atendimento de seu
publico. Segue, nas préximas péginas, o detalhamento das atividades desenvolvidas por cada
Programa.
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PROGRAMA DE GESTAO EXECUTIVA, TRANSPARENCIA E GOVERNANCA

Este programa tem por objetivo administrar, supervisionar e gerenciar o museu com qualidade,
eficiéncia, eficacia, transparéncia e economicidade, garantindo a preservagao e comunicagdo de
seus acervos culturais em estreita consonancia com a politica museolégica e com as diretrizes da
SEC. A seguir apresentamos o cumprimento das metas para este 3° trimestre:
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Meta 4.1 — Recursos financeiros captados

As principais fontes de recursos ocorridas no trimestre foram através de receitas financeiras
operacionais com bilheteria, café, estacionamento, que no 3° trimestre somaram o valor de R$
850.015,00. També&m obtivemos captacdo de recursos financeiros através de cessdo de direitos
pela exposigdo extramuros "Catavento no Shopping"” no valor de R$ 32.700,00 e R$ 50.000,00 de
recursos incentivados advindos de Lei Rouanet. Recebemos também no trimestre um valor
expressivo de doacdes realizadas por parceiros: aparelhos de ar condicionado pela empresa
Boticario, artigos para a reforma da sala Lego, catalogagéo das arvores do Museu pela empresa
OAK e artigos utilizados nas Oficinas de Terrario, doados pela empresa Bayer.

Meta 5.1 — Parcerias

Captagao Incentivada - Lei Rouanet
EXPOSICAO FIXA - Parceria: Tetra Pak

Montagem de exposi¢cdo com foco em pasteurizagéo, reciclagem e meio ambiente. Aporte
ao Projeto de Manutencdo do Museu Catavento, aprovado em Lei Rouanet. Projeto em fase de
execucgdo. Deposito inicial de R$ 50.000,00 efetuado dia 31/08/2018.

Parceria Direta/Cessao de Direitos de Uso de Imagem e Conexos:

Exposicédo Itinerante “Catavento no Shopping — Museu de Ciéncias” composta de 19
experimentos que replica um pouco da exposi¢éo permanente do Museu Catavento:

. Morumbi Light — de 04 a 26/08/2018
. Internacional Shopping — Guarulhos de 03 a 27/08/2018
. Parque D. Pedro Shopping-Campinas — de 01/10 a 29/10/2018

Catavento no Domingo Aéreo- No Campo de Marte — dia 26/08/2018 — Campo de Marte
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Parceria Direta com o Proponente
PROJECAO MAPEADA - Parceria: IBM Brasil

A obra usa tecnologia de processamento de conversagdo natural do |IBM Watson
Development Cloud e sistemas de texto expressivo desenvolvidos no laboratorio da IBM Research
no Brasil para recriar didlogos. Tema da Exposi¢do: Como Treinar o Seu Robé. Projeto em fase de
execugao. Previsio de teste em dezembro e abertura para o publico em janeiro/19.

REFOMA SALA LEGO — Parceria: MCassab

Instalag&o de nova cenografica, doagdo de Kits e treinamento dos monitores. Previsao de
inauguracd@o em outubro/18.

CATALOGAGCAO DAS ARVORES - Parceria: OAK Educagéo e Meio Ambiente Ltda.

Catalogacgéo das arvores da area externa e interna do Museu e fixacéo de 14 placas de
identificagdo das arvores. Inaugurado dia 21/08/2018.

Parceria Direta com o Proponente - ProAC
e ESPETACULO DE TEATRO

Vou Daqui Vou Para L3 — Parceria: OAK Educagdo e Meio Ambiente

O espetaculo ressalta importancia do combate a doencas como a Dengue, Zika e Chicungunya,
permitindo o acesso as informacgdes ao publico em geral, em especial aos visitantes do Museu
Catavento, e sensibilizando cidaddos sobre a importédncia da prevencdo para o combate ao
mosquito Aedes aegypti. Periodo de Realizagédo: de 19/07 a 14/10/18.

Doacao:
Equipamento de ar condicionado para Sala Olfato e Mundo do Perfume — Parceria: Instituto
Grupo Boticario.

Meta 7.1 — Comité de Patronos

Neste periodo realizou-se a criagdo do Comité de Patronos, grupo formado para ampliar a
relagdo do Museu Catavento com o setor privado e trazer novas possibilidades de parceria, com a
finalidade de fortalecer a estrutura da governanga, facilitar a tomada de decisées, reforgar sua
imagem como Museu e sua alta relevancia perante ao meio publico e cultural.

Meta 8 — Pesquisa de satisfacao de publico geral realizada a partir de totem eletrénico.

Para avaliar o perfil e satisfagéo dos visitantes, mantemos estrategicamente instalados dois
totens eletronicos no espago expositivo. No terceiro trimestre de 2018, cerca de 6.228 pessoas
responderam a pesquisa, composta por 09 questdes, entre multipla escolha e escala Likert. Os
visitantes responderam a pesquisa durante ou apds realizarem suas visitas, espontaneamente, sem
intermédio de nenhum instrutor. O indice de satisfacdo apurado no 3° trimestre foi de 84%.

Meta 10 — Cursos de capacitacao e qualificacdo para as equipes de suporte

No 3° trimestre foram ofertados 2 cursos: 1) “Curso de Construgdo de Mdveis” para os

funcionarios da equipe da manutencéo da area expositiva e equipe do Educativo do Museu e 2)
“Encontro de Museus de Ciéncias” para a equipe do Educativo.
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PROGRAMA DE ACERVO: CONSERVAGAO, DOCUMENTAGAO E PESQUISA

O Programa de Acervo do Museu Catavento tem como objetivo a gestéo do acervo da instituicéo, o
incentivo e fortalecimento da pesquisa cientifica e desenvolvimento do processo para a implantagao
do Centro de Referéncia, em dialogo com as Diretrizes da Unidade de Preservacao do Patriménio
Museoldgico da Secretaria de Cultura (UPPM/SEC). No terceiro trimestre de 2018, a equipe que
compde o programa cumpriu todas as acdes pactuadas em seu Plano de Trabalho como veremos

a seguir:
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Meta 16.1 — Projetos de pesquisa realizados com o acervo

O Programa de Acervo realizou no 3° trimestre de 2018 o projeto de pesquisa intitulado
“Acervos do Museu Catavento e a Importancia de sua pesquisa’. A agdo retne informagdes sobre
como a pesquisa foi organizada e desenvolvida pelo educativo do Museu Catavento.

Meta 16.2 — N° de pegas dos acervos pesquisadas

A equipe educativa do Museu Catavento, em conjunto com o Programa de Acervo, realizou
durante o 3° trimestres pesquisas sobre 10 pegas do seu acervo. Os objetos que foram pesquisados
fazem parte do projeto “Acervos do Museu Catavento e a Importancia de sua pesquisa’, que visa
democratizar e tornar acessivel as informagbes sobre os acervos da instituicdo. Essas pesquisas
estio sendo direcionadas para o Centro de Referéncia do Museu Catavento, local onde futuramente
sera aberto para recepgao de visitantes com propésitos de pesquisas.

Meta 18 — N° de projetos submetidos

A equipe do Programa de Acervo antecipou a meta que estava prevista para o 4° trimestre,
submetendo o projeto “Inclusdo e acessibilidade na exposi¢cdo Biomas do Brasil’, para participacéo
do edital do IBRAM n° 01/DDFEM referente a modernizagéo de museus. Caso o Museu Catavento
seja contemplado, recebera um prémio de R$ 100.000,00 (cem mil reais), dinheiro que sera usado
para adquirir armarios deslizantes para nossa Reserva Técnica e Centro de Referéncia da
instituicao.

Meta 20.2 — Politica de Acervo entregue para a UPPM

Apbs a Politica de Acervo ser atualizada pela equipe do Programa de Acervo no 2° trimestre
de 2018, o documento sera entregue no 3° trimestre para analise e correcao, que sera realizada
pela instituicdo gestora do Museu Catavento, a Unidade de Preservacéo do Patriménio Museolégico.

O documento elaborado pela equipe do Programa de Acervo e revisdo pela museéloga da
instituicdo, tem de forma mais descritiva as orientagdes para as aquisicdes e descartes de acervos
do Museu Catavento.
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PROGRAMA DE EXPOSICOES E PROGRAMAGCAO CULTURAL

Este programa tem como objetivo ampliar a extroversao do acervo e da tematica de atuagéo
do Museu. No terceiro trimestre, o Museu Catavento cumpriu todas as ag¢des pactuadas em seu
Plano de Trabalho, além de a¢cées em destaque:

Acoes
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12 Expos:,;:eor:grgfggﬁza £om 12.1 | Meta-Produto | temporarias a partir de 3° Trim 1 1 100%
ACBLVa 4° Trim 1 0%
A A A\ 00
1° Trim 1 1 100%
st i N° de exposicdes 2° Trim - - 0%
22 Expokicho temporar f4.00m 22.1 | Meta-Produto | temporarias a partir de 3° Trim 1 1 100%
acervo de terceiros .
acervo de terceiros 4° Trim = 0%
A A A 00°¢
Programagéao cultural e de 1° Trim - - 0%
exposicbes temporarias N° de novas 29 Trim o - 0%
desenvolvida e executada a 5 instalagdes na .
2 partir da Politica de 25.1 | MetarggSduto exposicdo de Longa 3 T"fm = 2 0%
Exposi¢coes e Programagao Duragao 4° Trim 1 0%
Cultural A ANUA 0 0%
Programas teméticos: 1° Trim 3 3 1000
Aniversario de S&o Paulo, i Sl
Semana Darwin, Aniversario 2° Trim 2 2 100%
Catavento, Semana de a 3° Trim 2 ol 100%
26 Museus, Virada Cultural, 26.1 | Meta-Produto i elr\rl1 aﬁgofﬁgéﬁ?aﬁs 2
Jornada do Patriménio, 4° Trim 3 0%
Primavera de Museus, Dia
das Criangas, SNCT, Direitos META ANUAL
Humanos
1° Trim 2 2 100%
2 Sx T
Semindrios Formativos, POLEEeH ] 08 2° Trim 1 1 100%
27 alestras, cursos, workshops | 27.1 | Meta-Produto formativos, palestras, 3° Tri 2 1009
P g ; cursos, workshops ou m 2 %
Ou oficinas oficinas 4° Trim 1 0%
N° de acdes de 19 Trim 3 - 0%
Comité Internacional para participacdes no 25 Trim = = 0%
28 Museus de Ciéncias e 28.1 Meta- Comité Internacional == u"
Tecnologia - O CIMUSET - ¢ Resultado para Museus de 22 Tiim 5 = 0%
IcoM Ciéncias e Tecnologia - 4° Trim 1 0%
O CIMUSET - lcoM A A A 0 0%
Cépias ART para envio (Anolagdes de 1° Trim 1 1 100%
laudos e";_;;:c'iri-icas assi_naclgs pelos N° de Laudos de 2° Trim 1 1 100%
20 | P e et | 29.1 | Meta-Produto litanis 3° Trim 1 2 200%
idrulicas quando da implantagéio de 4° Trim 1 0%
exposigdes de longa, média e curta
duragio A A A 4 A 00%
1° Trim 1 1 100%
2° Trim - - 0%
e N° de programas _
30 Férias no Catavento 30.1 | Meta-Produto rea’I)iza%os 3° Trim 1 1 100%
4° Trim - 0%
A ANUA 00%
1° Trim - 1 0%
; 2° Trim - 1 0%
. Quantidade de -
31 Exposicdes extra muros 31.1 | Meta-Produto exposicdes extra muros 3° Trim 2 4 0%
4° Trim 2 0%
A A A 6 00%
X B 1° Trim - - 0%
Inféﬂ??{e?adzlezg%z n::ra%;;:o N° de acdes referentes 2° Trim - - 0%
32 1C ¢ 32.1 | Meta-Produto a reformulagéo e/ou 3° Trim 7 1 100%
Astronomia reformulada e modernizacao !
modernizada 4° Trim 3 0%
A A A 00%
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1° Trim - - 0%
Exposicéo de longa duragéo N° de agdes referentes 2° Trim - - 0%
33 | “Educagdo para o resultado” | 33.1 | Meta-Produto a reformulagéo e/ou 3° Trim 3 : 0%
reformulada e modernizada modernizagao 4° Trim 1 0%
A ANUA 0 0%
1° Trim - - 0%
Nova instalagéo de longa = 2° Trim 1 1 100%
iy " o PR Instalacéo da
34 GuEeaD I_E:fpedl;;oes. V_lagens 34.1 | Meta-Produto Exposicéo Viagens 3° Trim - - 0%
exploratérias com realidade Exploraté
virtual. ” ApOrALAS 4° Trim - 0%
META ANUAL 1 1 100%
1° Trim 1 0 0%
. N° de agbes referentes 2° Trim . 1 0%
35 | Tocas pa;aeacﬁ;g’sm‘”"g'm 35.1 | Meta-Produto | aimplementagao de 3° Trim z E 0%
Tocas 4° Trim - 0%
A A A 009
1° Trim - - 0%
Placas de Identificacio da N° de agdes de 2° Trim = c 0%
36 | Florados Jardins do Museu | 36.1 | Meta-Produto | Implantagdo de Placas 3° Trim 1 1 100%
Catavento de Sinalizagdo 4° Trim e, 0%
A ANUA 00°
1° Trim - - 0%
Instalagio de longa durago N° de Reformulagéo da 2° Trim g = 0%
37 “Atualidades Biol6gicas” 37.1 | Meta-Produto | Exposicao "Atualidades 3° Trim 1 1 100%
reformulada e modernizada Biolégicas" 4° Trim & 0%
A A A 00¢
1° Trim 110.000 158.687 144%
Visitant ialment Met N° minimo de visitante = M L e Ll
isitantes presencialmente no eta- i S e = 5
38 38.1 : 3° Trim 115.000 202.598 176% |
Resultado recebidos ~ s
Wisian % [ 4° Trim 110.000 0% 3K
A A A 450.000 493960 0° !
1° Trim - = 0%
, 2° Trim - & 0%
70.1 Mata: N° minimo de piblico 3 Trim 300 814 | 211%
Resultado -
4° Trim 450 0%
70 Exposicéo "Catavento A ANUA 0 8 099
ltinerante" 1° Trim - = 0%
Met N® minimo de 2° Trim 5 = 0%
eta- minimo == =
02 Resultado municipios atendidos 8 Tr!m 5 2 85%
4° Trim 9 0%
A oe A O d
ao Periodo Pre 0 R O Y%
O 0 0
12 Trim - - 0%
Nova instalagéo de longa 2° Trim 2 2 0%
39 | duragéo “Histéria do cinema” | 39.1 | Meta-Produto N° de exposicbes 3° Trim ] 1 0 0%
na se¢do Estidio de TV 4° Trim v 0%
A A A 0 0%
1° Trim - - 0%
Ko ateaconde 2° Trim - - 0%
ova instalagédo de longa 5 o e =
40 o » | 40.1 | Meta-Produto N° de exposicoes 3° Trim - - 0%
duragéo “Palavras Sonorosas A 1 0%
A A A 0 0%
1° Trim - - 0%
i —— 2° Trim 1 0 0%
ova exposicio de longa g = L e 5 * =
41 durac3o “Rios de Sao Paulo” 41.1 | Meta-Produto N° de exposicdes 3 Tr.rm 0%
4° Trim . 0%
A ANUA 0 0%
1° Trim - - 0%
- I 2° Trim - - 0%
42 Ngz?ae)fgqi%i?c?az gnqga 421 | Meta-Produto N° de exposicdes 3° Trim - - 0%
i 45 Trim 1 0%
A A A 0 0%
1° Trim - - 0%
Instalagdo de longa duracio 2° Trim - = 0%
43 | “Canto das Aves” reformulada | 43.1 | Meta-Produto N° de instalacGes 3° Trim - - 0%
e modernizada 4° Trim 1 0%
META ANUAL 1 0 0%
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1° Trim - - 0%
Exposigao de longa duragio 2° Trim & = 0%
44 da segdo “Se ligano Lego” | 44.1 | Meta-Produto Ne° de exposigoes 3° Trim - - 0%
reformulada e modernizada 4° Trim 1 0%
A A A 0 0
1° Trim - - 0%
Nova exposigao de longa 2° Trim = = 0%
45 duragdo na area externa 45.1 | Meta-Produto N° de exposi¢des 3° Trim - - 0%
“Origens do Universo” 4° Trim 1 0%
A ANUA 0 0
1° Trim - - 0%
Nova exposigéo de longa 2° Trim = - 0%
46 duracdo "Palacio das 46.1 | Meta-Produto N° de exposi¢des 3° Trim - - 0%
Industrias" 4° Trim 1 0%
A A A 0 0
1° Trim - - 0%
2° Trim - - 0%
47 Festival Drone Racing 471 | Meta-Produto N° de evento 3° Trim il 0 0%
4° Trim - 0%
A A A 0 0
19 Trim - - 0%
Mostra Pauljsta d(? Ciéncia e 29 Trim = T 0%
48 C;‘:ﬁ‘;%';ggn’f:’r‘zae‘r’; no 481 | MetaProduto N° de evento 5° Trim = 2 0%
LSI-TEC 4° Trim 1 0%

Meta 12.1 — Exposi¢ao temporaria com acervo proprio

A exposicao Mudangas Climaticas faz parte do acervo do Museu Catavento e é constituida
por painéis (frente e verso) que apresentam escrita bilingue (portugués/francés). Os temas
apresentados estdo relacionados a emisséo de gases e a atividade humana e as informacoes
contidas refletem o cendrio atual, apontando possiveis solugbes mediante as questbes
apresentadas. Objetivando levar ao publico questdes importantes sobre o planeta, tais como: as
mudancas climaticas neste ultimo século no mundo, as causas do aquecimento global, o desafio
climatico, monitoramento global do clima da Terra, os meios de observagéo do clima, a retragéo das
geleiras e outros assuntos relacionados ao clima atual e futuro do nosso planeta.

Os painéis ficaram expostos do dia 21 a 16 de agosto, no claustro do Museu. Além da
monitoria utilizando os painéis, no domingo dia 26 de agosto, foi realizada uma oficina de construgéo
de mini terrario encerrando a mostra.

Imagens da exposi¢do Mudancgas Climaticas e oficina de mini terrario realizada no claustro
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Meta 22.1 — Exposicoes temporarias a partir de acervo de terceiros

O Museu Catavento recebeu no dia 05 de agosto a primeira edicdo da mostra Sdo Paulo
Moto Classic, uma exposicédo de motos classicas que retne colecionadores e especialistas em
histéria das motocicletas. A exposigéo reuniu acervo com 500 motos antigas de diversos estilos até
1980, o que possibilitou um recorte curatorial com o acervo do Museu (bombas utilizadas para
abastecimento, veiculos automotivos e outros meios de transporte), apresentando uma exposi¢ao
cheia de histérias sobre a evolugéo das maquinas na sociedade.

Além da exposigdo, contamos com uma feira de trocas, onde era possivel ver pegas raras
e demais objetos antigos. Para as criangas, aconteceu a atividade Clube Hondinha, que explicou de
maneira lidica e interativa sobre respeito no transito e cidadania.

-3

Vista aérea do publico Parte da exposigdo
Meta 26.1 — Programas Tematicos

Dentro do calendario de programacéao tematica, para este trimestre realizamos a Jornada
do Patriménio e Primavera de Museus:

¢ Jornada do Patrimdnio

Realizada no dia 18 de agosto, o Museu Catavento apresentou uma palestra sobre a histéria
do Palacio das Industrias, onde atualmente esta situado o Museu. Além do recorte historico,
aspectos a respeito dos seus usos foram abordados, bem como as transformagdes que o edificio
sofreu ao longo do século, ressaltando também o restauro que ocorreu em 2016.

Ao término da palestra, os visitantes participaram de uma visita guiada, observando a
arquitetura do edificio e reconhecendo as mudangas sofridas ao longo da sua existéncia.
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Palestra apresentada pelo Arquiteto Ricardo Pisanelli

e Primavera de Museus
Para a programacéo da Primavera de Museus, nesse ano inauguramos as Placas de
Identificag&o da Flora dos Jardins do Museu (vide meta 36) e realizamos a atividade Na Pista Certa.

o Na Pista Certa
Na Pista Certa € uma atividade cultural e educacional desenvolvida pela Fundacion Mapfre
com o intuito de promover comportamentos e atitudes responsaveis e civicas em relagdo ao transito,
tanto do ponto de vista do motorista quanto do passageiro, pedestre, ciclista e outros, por meio de
dinamicas e praticas aplicadas com as criangas.

Recomendada para o publico de 5 a 12 anos, a atividade permaneceu na area externa do
Museu de 18 a 23 de setembro. Durante a semana atendendo o publico escolar e, ao final de
semana, aberto ao publico em geral.

Atividade na Pista Certa

Meta 27.1 — Seminarios Formativos, palestras, cursos, workshops ou oficinas

Para este trimestre, o Museu Catavento realizou palestras do projeto Capsulas do Saber e
workshop na Virada da Mobilidade.
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o Capsulas do Saber
Na instalagao Capsulas do Saber foram realizadas palestras que buscaram, através do
didlogo, a conscientizagcdo ambiental, alertando sobre o papel do ser humano no cenario atual do
planeta.

A instalacao foi dividida em 4 ambientes chamados de cépsu!as, e em cada uma foi
apresentado um tema voltado ao meio ambiente. Os visitantes eram conduzidos através das
capsulas pelos palestrantes que apresentaram cada um dos temas: 1° capsula — Poluigdo Urbana,
queimadas e fumaga téxica; 2° capsula — Desmatamento, Seca, lixo téxico produzido; 3° capsula —
Furacdes e fendmenos Meteorologicos; 4° capsula — Derretimento das Calotas Polares, geleiras,
enchentes e poluicéo de lagos.

A medida que circulavam pelos diferentes ambientes, os participantes se depararam com

vérios assuntos abordados a fim de gerar um pensamento critico, mudanga de habito e até mesmo
solucdes e melhorias para os problemas apresentados.

Estima-se que a instalagéo recebeu 5.541 visitantes.

Imagens da palestra Capsulas do Saber

o Virada da Mobilidade
Em parceria com o grupo Caronetas — movimento atuante sobre mobilidade alternativa, o
Museu Catavento recebeu no dia 23 de setembro a Virada da Mobilidade. Nesse workshop foi
apresentado aos visitantes alternativas de mobilidade elétrica. Dentre os equipamentos utilizados
tiveram bicicleta elétrica e triciclo.

Na area externa do Museu foi montada uma “pista de mobilidade”, onde os participantes,
com auxilio dos monitores, tiveram a oportunidade de utilizar os equipamentos elétricos.

Workshop — Virada da Mobilidade
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A Virada da Mobilidade € um evento que surgiu da necessidade de apresentar alternativas
de locomogéo mais sustentaveis e inteligentes em grandes concentragdes urbanas. O movimento
busca resgatar a liberdade que o usuario tem de repensar o planejamento diario do trajeto casa —
trabalho - escola, promovendo a reflexdo e a conscientizagdo sobre como ocorrem os
deslocamentos em grandes concentragdes urbanas e o que pode ser feito para se tornar um agente
de mudanca desse cenario.

Meta 29.1 — Cépia ART e eventuais laudos de implantagao
Cadpias das ART s no anexo técnico.

Meta 30.1 - Férias no Museu

Além das mais de 200 instalagtes ja disponibilizadas no Museu, durante o periodo de férias
foram desenvolvidas atividades extras, para atender o grande contingente de publico:

o Macrocélula
A atividade realizada em parceria com a UNIFAL (Universidade Federal de Alfenas)

contemplou a montagem na sec¢é&o Vida de uma célula gigante, no espago onde & o cinema Darwin.
Para tanto, foram utilizados materiais como isopor, linhas de nylon e canudos, e tivemos monitorias
no espago.

O assunto principal era a biologia celular, onde foi apresentado aos visitantes as organelas
que compdem uma célula, e qual a sua fungdo. E ainda desmistificando informagcdes que ndo sao
corretas, mas que o senso comum assume, como por exemplo, que as mitocondrias fornecem
energia apenas a célula.

Os visitantes tiveram a oportunidade de sentir-se entrando na célula e vivenciaram a
experiéncia de ver, entender e tocar nas organelas. Essa atividade faz um link direto com a
exposicao de longa duracéo da secao Vida, pois fala-se sobre corpo humano e DNA. Durante as
férias, no periodo de 3 a 29 de julho foram realizadas 350 monitorias no espago, atendendo 4.200
visitantes.

Devido sua relevancia, esta exposigdo permaneceu no Museu Catavento até 02 de
setembro/2018.

Vista interna da exposi¢éo
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o Jogos Portinari
Essa atividade aconteceu na se¢do Jogos do Poder e foi desenvolvida pelos Educadores
do Museu. Na ocasigo foram apresentadas aos visitantes, obras do pintor Candido Portinari, por
meio de um jogo de cartas. A atividade buscou instigar uma leitura minuciosa dos quadros por se
tratar de um jogo de adivinhagdo bem como a interagdo e a criatividade dos participantes.

A atividade aconteceu de 03 a 27 de julho, sendo de terca a sexta, atendendo 480 visitantes.

Imagens da atividade Jogos Portinari.

o Oficina de mini Terrario
Nessa oficina os participantes tiveram a oportunidade de construir um ecossistema em
escala reduzida e lacrado, denominado Terrario. Antes da realizagdo do experimento, foi
desenvolvida uma monitoria, abordando conceitos como fotossintese, respiragdo e decomposicéo.

Apbs a montagem, cada participante levou o seu exemplar para casa, € ao longo dos dias
€ possivel observar e compreender os processos quimicos e fisicos que estao relacionados ao
desenvolvimento das plantas.

Oficina mini Terrario

A oficina ficou alocada no claustro, durante o periodo de 03 a 26 de julho e atendeu 2.640
visitantes.
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o Apresentacdes de Magicas
De uma forma interativa e dindmica, magicas do tipo "close-up" foram realizadas nas
dependéncias do Museu. As apresentagdes aconteceram diversas vezes por dia - em lugares
distintos - e o publico acompanhava as magicas de perto. Estima-se que esta atividade atendeu
aproximadamente 12.000 visitantes.

Apresentagdes “close-up” de magica pelo Museu

o Espaco de Realidade Aumentada
Em parceria com a Apple o Museu Catavento proporcionou aos visitantes um espacgo de
Realidade Aumentada, que trata de uma tecnologia que permite misturar o mundo virtual com o
mundo real que, neste caso, por meio da cdmera de um dispositivo mével. Nessa experiéncia os
visitantes puderam interagir e aprender sobre a plataforma por meio de um dispositivo contendo
aplicativos que permitem essa experiéncia.

Ciéncia e tecnologia na palma da mé&o. Os aplicativos selecionados para a atividade
possuem contetdo das quatro grandes éreas do Museu Catavento - Universo, Vida, Engenho e
Sociedade - proporcionando assim vivéncia nas diferentes areas do conhecimento. A atividade
permaneceu no periodo de férias de 6 a 29 de julho, no claustro do Museu e atendeu 1.892
visitantes.

Imagens do Espaco de Realidade Aumentada

Devido sua relevancia, esta atividade permanecera até 14 de outubro, com atendimento
exclusivamente aos finais de semana.
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o Arena Drone
O drone constitui um veiculo aéreo néo tripulavel que pode ser comandado por um controle
ou um dispositivo remoto e possui diversas dimensdes e modelos. O uso desses equipamentos
vem se tornando cada vez mais comum, atendendo diferentes necessidades.

O Museu Catavento realizou no periodo de 14 a 29 de julho, na area externa, um espaco
onde os visitantes tiveram a experiéncia de pilotar um drone e também aprender sobre essa
tecnologia, que tem o céu como limite.

Ao todo foram atendidos 770 visitantes no periodo.

Imagem da Arena Drone

o Espetaculo Viver com Saudde
O espetaculo foi desenvolvido pela Fundagcdo Mapfre, apresentado pelo grupo de teatro
educativo Ciéncia Divertida e teve como intuito apresentar ao publico - de uma forma interativa e
dindmica, como elaborar um café da manha utilizando alimentos saudaveis.
Os atores interagiam com o publico, buscando apresentar os nutrientes indispensaveis para

o funcionamento do corpo, os grupos de alimentos bem como a importancia da pratica de exercicios
fisicos.

Espetaculo Viver com Saude

As apresentagbes aconteceram no auditério do Museu no periodo de 4 a 14 de julho e
recebeu aproximadamente 1.500 visitantes.
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o Espetaculo Esse Mosquito Vai Dangar
O espetaculo teve apoio da Reckitt Benckister, detentora da marca do inseticida SBP. Kito e
Tinha sdo os palhagos que de forma ludica e animada apresentam a pega, contando ligoes
importantes a respeito do mosquito Aedes aegypti. Além disso, apresentaram ao plblico aspectos
como biologia do inseto, as possiveis doencas transmitidas, formas que podemos evitar a
propagacao da espécie. A pega teve inicio dia 19 de julho e durante o més de férias atendeu um
publico de 1.600 pessoas.

Espetaculo Esse Mosquito Vai Dangar

Meta 31.1 — Exposi¢cbes extramuros

Apesar desta meta se encontrar totalmente cumprida antecipadamente, neste terceiro
trimestre tivemos a oportunidade de circular por outros espagos com a MOSTRA CATAVENTO, sem
onerar custos relevantes, além de ser contrapartida para captacao financeira.

Essa mostra itinerante contemplou nesse terceiro trimestre os seguintes espacos:

e Catavento Shopping Morumbi Town, no periodo de 07 a 29 de julho essa exposi¢gdo
recebeu um total de 9.467 visitantes;

e Catavento Shopping LIGHT, no periodo de 04 a 26 de agosto essa exposigéo recebeu um
total de 3.067 visitantes;

e« Catavento shopping Internacional Guarulhos, no periodo de 01 a 30 de setembro essa
exposicao recebeu 20.647 visitantes;

« DOMINGO AEREO: Vide em DESTAQUES.

Meta 32.1 — Instalagdo de longa duragao “Constelacoes” da Secao Astronomia reformulada
e modernizada

Para cumprimento desta meta de reformulagéo e atualizagao da exposi¢ao “Constelagées”
na Secao Astronomia, foram realizadas as seguintes agdes:
e Costuras e pinturas no tecido que simula o universo;
e Troca dos nomes das constelacdes;
Acréscimo da nomenclatura;
Corregao da iluminag&o ampliando o campo visual.
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Exposigio Constelagdes - reformulada

Dessa forma a instalacéo retoma seu belissimo aspecto visual original, com os devidos
acréscimos de contetdo e com iluminagdo moderna e mais econémica.

Meta 36.1 — Placas de identificacdo da Flora dos Jardins do Museu

O Catavento, em parceria com o Centro de Referéncia em Informagdo Ambiental - CRIA,
um dos maiores acervos digitais da biodiversidade brasileira, lancaram na sexta-feira 21 de
setembro, “Dia da Arvore”, o projeto de catalogagdo das arvores da sede do Museu, algumas
ameagadas de extincdo como a Caesalpinia echinata, também conhecida como Paubrasilia
echinata e popularmente chamada de Pau Brasil.

O trabalho ja reuniu 210 registros e 820 imagens associadas no sistema do CRIA — o
"spaceslink”, online e acessivel a toda popula¢céo. Para o langamento do projeto foi identificada a
espécie Eugenia involucrata Sobral, mais conhecida como “Cereja do Rio Grande”. Todo esse
acervo ambiental catalogado recebeu placas de identificagéo com “QR Code” para que os visitantes
do Museu Catavento possam identificar a arvore e ter acesso as informagdes associadas as
especies catalogadas.

Inauguracao das placas de identificagéo da flora do Museu

Ainauguragéao das placas de identificagéo fez parte das atividades da Primavera de Museus.
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Meta 37.1 - Instalacdo de longa duragdo “Atualidades Biolégicas” reformulada e
modernizada.

O painel das “Atualidades biolégicas” é uma instalacdo de longa duragdo do Museu
Catavento que estd localizada na entrada da Segédo Vida. Os temas apresentados estdo
relacionados a origem da vida, desde a formacgao da Terra até os dias de hoje. Esse painel esta em
exposicao desde a inauguragdo do Museu e nunca passou por nenhuma reformulagdo e
modernizagéo.

Em 27 de setembro foi finalizada a reformulagao, com alteragéo na paleta de cores do painel

e reformulamos o texto exposto facilitando assim a melhor compreensao dos nossos visitantes com
o tema exposto.

“Atualidades Biolégicas” reformulada

Meta 38.1 — Visitantes presenciais no museu

No terceiro trimestre o Museu Catavento recebeu 202.598 visitantes, meta superada devido
ao grande publico no periodo de férias.

Meta 70 — Exposic¢ao “Catavento itinerante”

O “Museu Catavento - a ciéncia mais perto de vocé” € um projeto da Secretaria da Cultura
do Estado de S&o Paulo desenvolvido pelo Museu Catavento, cujo o objetivo é levar um pouco do
que é realizado no Museu, a diversos municipios do Estado de Séc Paulo.

Em uma carreta s&o apresentadas de forma simples, divertida e interativa aos visitantes das
diferentes cidades, nove instalagcbes com experimentos cientificos para as cidades visitadas. Como
a operagao iniciou-se no final de setembro, as cidades de Rio Grande da Serra e Maua foram
visitadas com atendimento a 814 visitantes.

N ey N

Carreta “Catavento itinerante” vista externa e interna
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A meta 70 consistia na visita de 6 municipios no trimestre, mas devido ao atraso na
conclusdo do caminhdo, s6 foi possivel realizar a visita em 2. Os 4 municipios faltantes serao
visitados até o final 4° trimestre.

DESTAQUES

Oficina: PERFUMISTA POR 1 DIA

A oficina foi realizada no claustro, nos dias 28 e 29 de julho, quando foi apresentado aos
visitantes de uma forma interativa o universo das fragrancias e um breve histérico sobre perfumes.
Por se tratar de uma atividade que envolve cheiros, em um dado momento os visitantes participaram
de um momento de “adivinhagdo de fragrancias”, no qual diferentes odores foram disponibilizados
e deveriam acertar o que era. Além disso, a atividade instigou uma sensibilidade ao olfato,
mostrando que ele pode estar conectado com memarias e lembrangas.

Ao final da experiéncia, cada visitante teve a oportunidade de produzir seu proprio perfume,
no qual foram misturadas fragrancias diferentes a fim de criar um perfume de identidade prépria.

Oficina Perfumista por 1 dia

MOSTRA CATAVENTO - DOMINGO AEREO

A pedido da Forca Aérea Brasileira (FAB), no domingo 26 de agosto, a Mostra Catavento
esteve presente em um evento da Aeronautica - O DOMINGO AEREOQ.

O evento aconteceu na base aérea do Campo de Marte, e os visitantes vivenciaram algumas
das diversas atragdes do Museu Catavento. Experimentos de fisica, quimica, biologia e astronomia
constituiam a mostra, e cada um com um mediador que explicou o experimento, aproximando assim,
os visitantes do mundo cientifico, despertando a curiosidade e propiciando interagdo com a ciéncia
de maneira divertida. Além disso, durante o evento foram realizadas oficinas de construgdo de mini
Terrarios. Estima-se atendimento total de 2.000 visitantes.

Mostra Catavento — DOMINGO AERECQ
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e Ciclo de palestras DETRAN - Grupo Bem-Te-Vi

Em parceria com o Departamento Estadual de Transito de Sdo Paulo (DETRAN.SP), o
Museu Cataventc vem realizando desde o més de maio, ciclos de palestras para o publico
agendado. O programa, conhecido como Grupo Bem-Te-Vi, surgiu em 1990 em conjunto com a
Policia Militar. Nesse més a atividade voltou na Semana Nacional do Transito.

As palestras realizadas levam aos alunos nogdes basicas sobre o transito, alertando a
respeito da importancia do uso correto de equipamentos de seguranga, como cinto, capacete,
cadeirinha etc, além disso, busca promover a cidadania no transito, mostrando quais cuidados
podemos ter para contribuir com a seguranga de pedestres, ciclistas e motoristas.

A atividade permaneceu no Museu de 18 a 21 de setembro.

Ciclo de palestras — Grupo Bem-Te-Vi

PROGRAMA EDUCATIVO

As acgdes desenvolvidas pelo Programa Educativo resultaram em mais 130 mil visitantes neste
trimestre. Mais de 53 mil visitas educativas foram oferecidas para estudantes de escolas publicas e
privadas (ensino infantil, fundamental, médio, técnico e universitario), através o Programa Educativo.
Quase 3 mil visitantes com deficiéncia, idosos, refugiados ou em situagao de vuinerabilidade social
foram atendidos por meio do Nucleo Catavento Acessivel. Aléem disso, varias atividades voltadas
para o atendimento de familias foram realizadas, resultando em pouco mais de 618 visitantes
recebidos para realizagdo de aniversarios e cerca de 720 atendimentos em visitas monitoradas
pensadas no espaco de Realidade Aumentada, exclusivamente para este publico. Faz parte do
plano do Programa Educativo ainda realizar pesquisas de satisfacdo com o publico escolar,
professores e estudantes, realizar cursos, palestras, treinamentos e capacitagdes para professores,
educadores, estudantes e guias de turismo, bem como desenvolver atividades complementares
para os funcionarios do Museu.

A " _ 1° Trim 11.000 12.010 109%
\g:rtaaz:&tﬁgzsdg:;iz%? N° minimo de estudantes el gty i b
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Paldcio das Inddstrias | Parque D. Pedro Il CEP 03003-060 S3o Paulo SP | faleconosco@cataventocultural.org.br | www.cataventocultural.org.br

Recebemos no terceiro trimestre de 2018, 53.153 visitantes de escolas publicas e privadas.
Com isso superamos a nossa meta prevista para 50.000 alunos. Essa visitagdo expressiva, para
além de ser fruto do trabalho que ja vem sendo desenvolvido na intensificacdo do relacionamento
com as escolas e instituicées, também pode ser atribuida a retomada da parceria com a FDE. No
periodo, recebemos 10.854 alunos presenciais oriundos dessa parceria.
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Grupos escolares em visita ao Museu Catavento

Meta 50.1 — Acdes / Programas / Projetos desenvolvidos para publicos especificos — Pessoas
com deficiéncia, idosos, refugiados e em situacao de vulnerabilidade social)

O Nucleo Catavento Acessivel é o setor do Educativo responsavel pelo atendimento e
formagéo de mediadores no que tange a visitagdo de pessoas com deficiéncia, idosos, pessoas em
situagdo de vulnerabilidade social e primeira infancia. Sendo assim, a equipe pesquisa e trabalha
visando proporcionar visitas que utilizem diferentes tipos de linguagens e abordagens, conforme as
variadas modalidades de publico que o Museu Catavento recebe.

No trimestre, o Nucleo proporcionou o atendimento para 2.922 visitantes no programa de
incluséo, viabilizando um acesso qualificado com uma alta receptividade dos participantes.

Também articulamos um encontro com o setor educativo do Museu do Futebol, afim de
trocarmos experiéncias no atendimento de grupos.

Responsaveis pelo Catavento Acessivel com a equipe do Museu do Futebol

Meta 51 — Programa Catavento em Familia

O Catavento em familia € uma iniciativa que busca desenvolver projetos e acdes focadas
no atendimento de grupos familiares que geralmente frequentam o Museu aos finais de semana.
Esse grupo representa uma grande parte dos visitantes que atendemos e por isso, personalizamos
algumas agdes de forma a garantir a formacgéo pablico e também a conex&o destes com 0s nossos
contetdos.

No trimestre, tivemos duas atividades dentro do programa, ambas somaram 1.338 visitantes
atendidos:

26

Palécio das Inddstrias | Parque D. Pedro 11 CEP 03003-060 Sao Paulo SP | faleconosco@cataventocultural.org.br | www.cataventocultural.org.br



~¢Catavento

organizacdo social de cultura

e Aniversario no Museu
O Projeto Aniversario no Museu visa oferecer um espaco para que visitantes comemorem
aniversarios dentro do Museu Catavento. Esses grupos recebem isenc¢édo de ingresso e também
participam de visitas educativas que sao oferecidas especificamente para esses grupos.
Recebemos 618 visitantes oriundos dessas acdes.

e [Espaco de Realidade Aumentada

O Espaco de Realidade Aumentada integrou a programagdo de Férias Julho/2018 do
Catavento e a partir dos resultados das pesquisas que fizemos no local, percebemos que a maior
parte dos participantes eram oriundos de grupos de familias, representando cerca de 80% das
visitas no Espacgo. Sendo assim, aos finais de semana de agosto e setembro decidimes manter o
espacgo e as visitas educativas no local focando no publico familiar. Prorrogames o contrato dos
mediadores contratados para o servico educativo e assim pudemos atender mais 720 pessoas no
local.

Atendimento as familias no Espaco de Realidade Aumentada

Meta 53 — Cursos / Palestras / Workshops / Treinamentos / Oficinas de capacitagio/formacgao
para professores, educadores, estudantes e guias de turismo

A exposicdo “Macrocélula” integrou a nossa programacéo de Férias Julho/2018 recebendo
mais de 4000 visitantes no periodo. A atividade, realizada em parceria com a UNIFAL (Universidade
Federal de Alfenas), contemplou a montagem de uma célula gigante na segéo VIDA no periodo de
03/07/2018 até 02/09/2018.

Visando ampliar as potencialidades da exposi¢cdo, foi realizado um mini curso para
professores sobre a experiéncia de montar a Macrocélula. Dividido em duas partes, a conceitual e
a pratica, o mini curso contou com a participagdo de 10 professores inscritos previamente a partir
das 20 vagas que oferecemos. Com duragéo de 4 horas, introduziu conceitos basicos sobre a
construcéo de material didatico de ciéncias que pode ser confeccionado e usado em sala de aula.
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Mini-curso oferecido pela Unifal

Meta 53 - Visitas Educativas e Atividades Complementares para os Funcionarios do Museu

Implantado em 2018 o Programa Nosso Museu, busca integrar os funcionarios a8 misséo e
visdo do Museu por meio de visitas e agdes educativas, entendendo o publico interno enquanto um
publico de fundamental relevancia para o bom atendimento do publico externo e que também carece
de um atendimento que construa repertério e pertencimento.

Nesse sentido, para este trimestre, definimos o tema: “Realidade Aumentada e a
comunicagdo de Ciéncias” e utilizando diferentes espagos do Museu pudemos discutir e apresentar
como diferentes tecnologias podem ser um instrumento facilitador e ampliador do engajamento do
publico em agdes educativas.

Participaram da acéo o setor patrimonial, financeiro (compras), recursos humanos,
educativo e visitagdo.

Acao com a equipe de Preservagao patrimonial Agdo com a equipe do Educativo

Meta 55 — Elaboragao de Material Educativo para as atividades e exposigoes

Neste trimestre inauguramos a série de videos “Por dentro do Catavento” que busca
demonstrar e apresentar contetidos do Museu Catavento nas nossas redes sociais alcancando
assim o publico virtual e também proporcionando acesso aqueles comunicagao das nossas acdes
fortalecendo o Museu Catavento.

Neste trimestre o tema do video foi a exposicdo temporaria “Espagco de Realidade
Aumentada” que demonstrou como o espaco foi pensado e usado para unir tecnologia e ciéncia.
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Por Dentro do Catavento | 1 min.

Video de apresentagdo/demonstracéo da exposicdo temporaria “Espago de Realidade
Aumentada”

https://www.youtube.com/watch?v=8sjoVCVc-78

Meta 56.1 — Visitas educativas e atividades para os publicos localizados nas periferias e/ou
no entorno para inclusao social.

As visitas educativas sao o principal elo de dialogo com os grupos agendados que
recebemos e entendendo que cada pulblico tem sua especificidade, trabalhamos no sentido de
oferecer visitas que dialoguem com subjetividades e particularidades de cada grupo, especialmente
quando recebemos grupos localizados nas periferias ou do entorno.

Nessa diregdo, além de possuir um bom didlogo com instituicbes de ensino, ONGs e
escolas, buscamos estabelecer parcerias para ampliar essa cooperagéo.

Neste trimestre, por exemplo, fechamos uma parceria com o SESC Pq. dom Pedro Il, cujos
os termos garantem a disposicéo de dnibus, contratados pelo SESC, para buscar grupos de escolas
indicadas por nés, que possuem um histérico de cancelamento de visita por motivo de falta de
transporte. Privilegiamos assim escolas localizadas nas periferias e que com o transporte
conseguem participar da visita em duas seg¢es do Museu e participar de atividades culturais no
SESC. Esperamos atender aproximadamente 300 alunos por més, oriundo dessa parceria.

Nesse trimestre, recebemos 176 estudantes em visitas educativas nesse perfil e esperamos
continuar evoluindo no atendimento desse publico.

Visita Educativa para um grupo agendado do Cras Piquete

Meta 57.1 — A¢oes Educativas Extramuros

Acao extramuros na EPG Nazira Abbudd Zanardi

Em apoio a Solicitagdo da SEC na parceria com a Companhia Paulista de Obras Publicas
(CPOS), no dia 24/08/2018 antecipamos uma agao extramuros do nosso plano de trabalho de forma
a realizar uma agdo educativa ha EPG “Nazira Abbudd Zanardi”.

29

Paldcio das Inddstrias | Parque D. Pedro Il CEP 03003-060 Sdo Paulo SP | faleconosco@cataventocultural.org.br | www.cataventocuitural.org.br



c¢Catavento

organizacao social de cultura

Localizada na periferia de Guarulhos, a atividade atendeu aproximadamente 190 criangas
divididas em 7 grupos de 7 a 12 anos, trés grupos no periodo matutino e quatro no periodo
vespertino.

A acéo teve uma 6tima recepgéo por parte da comunidade escolar. Infelizmente, a distancia
e o dificil acesso ao bairro sdo barreiras muito fortes no estabelecimento de um contato e uma
vivéncia, seja com instituicoes museais ou outra atividade cultural. Para além disso, poder propor
uma forma diferente de ensino de ciéncias também se mostrou muito significativo, uma vez que os
professores da instituicdo também acompanharam todas as atividades.

A atividade escolhida para ser executada na acgéo foi a Oficina Carrinho com Bexiga. A
atividade foi desenvolvida de forma a focar no estimulo & criatividade e ao trabalho em equipe e
consiste em na montagem de um carrinho com pegas LEGO®, no qual se movera com a ajuda de
uma bexiga, demonstrando na pratica, por meio de um projeto construido coletivamente, as trés
principais Leis de Newton.

Alunos participam da oficina em grupos Fotos com alunos da 22 Série

Meta 58.1 — Acdes de Formacao para colaboradores do Niicleo Técnico

O treinamento ocorreu no dia 06/08/2018 no espaco do Mundo das Abelhas, foi aplicado
para os monitores do Bloco Polinizadores pelo Heber Luiz Pereira, zootecnista e doutorado em
polinizadores.

O treinamento foi iniciado as 11h. Com o auxilio de uma das TVs do espaco foi reproduzido
slides com imagens, o Heber fez uma revis&o geral sobre as abelhas, citando a provavel origem a
partir de vespas e pontuou as trés espécies que ainda alimentam-se de proteina animal.

Ao falar da estrutura do corpo das abelhas, destacou as trés espécies do jardim de
polinizadores, mandacaia, jatai € monduri, citando sua forma de defesa e estrutura especializada
para carregar pélen. Explicou brevemente a forma do ninho em disco e encapsulada para manter a
temperatura que uma das espécies faz. As caixas com colénias de abelhas dispostas no jardim ndo
puderam ser abertas devido ao tempo frio e chuvoso.

Apbs o intervalo o treinamento retornou as 14h, como tema especificamente focado em Apis
mellifera. O Heber explicou a origem da abelha africanizada no Brasil e sua abrangéncia, assim
como tentativas de barrar o invasor que se espalhava rapidamente. Mostrou peculiaridades na
estrutura do corpo da Apis, como cerdas em todo o corpo, inclusive olhos, aparato para limpar
antenas e estatica adquirida ao limpar-se que favorece a aderéncia do polén a seu corpo durante o
Voo, e se espalhe naturalmente com a perda da estatica. Explicou sobre o ninho da Apis, como é a
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criagdo em caixas racionais para extracdo de produtos apicolas e quais produtos podem ser
extraidos.

Ao final, ensinou a identificar as estruturas da caixa que doou ao Museu, e abriu espaco
para dlvidas.

Meta 59.1 — Estagios Técnicos

Para o programa de estagios dentro do programa educativo contratamos no primeiro
semestre dois estagiarios para colaborarem junto ao setor de arquitetura no levantamento de dades
historiografico e imagéticos, assim como na produgdo de material grafico sobre o urbanismo e a
arquitetura da cidade Sao Paulo.

Como nao foi possivel concluir o projeto no primeiro semestre mantivemos a estagiaria
neste trimestre a fim de dar continuidade as pesquisas.

Meta 77.1 — Visitas Mediadas Ptblico Geral

No trimestre foram atendidos 5.594 visitantes que participaram das visitas mediadas.

PROGRAMA DE INTEGRAGAO AO SISEM- SP

Apresentamos as acgbes realizadas durante o trimestre, levando em consideracdo as
exposicoes, palestras e oficinas, considerando o numero de municipios, nimero de publico
atendido, entre outros fatores. Além de estabelecer um breve demonstrativo do desenvolvimento
dessas agbes que serdo discutidas mais a fundo nos anexos técnicos.

Acoe A <
5 = e ao Periodo Pre 0 Realizado
1° Trim - = 0%
Acbes potenciais desenvolvidas Planejamento das 2° Trim 1 1 100%
63 pelas diversas areas técnicas 63.1 Meta- acbes potenciais 3 Trim = 0%
da OS para integragao ao 4 Resultado elaborado e entregue - — - o"
Sisem-SP SISEM 4°Trim = 0%
A A A 00%
1° Trim E - 0%
N° de exposicdes = T d - d006
4 i Z = 9
841 | Melagrodsio itinerantes realizadas i TrFm 0%
4° Trim 1 0%
A A A 0%
Acdes/ programas / projetos de Prm = = 0%
integragéo ao SISEM-SP Meta- 2° Trim 1000 1791 179%
64 realizados no interior do 64.2 Resultado N° minimo de publico 3° Trim - = 0%
Estado, regido metropolitana e 4° Trim 1000 0%
litoral (Exposicoes) A A A 000 9 90%
1° Trim - = 0%
2° Trim 1 1 100%
Meta- N° minimo de — 5
e Resultado municipios atendidos b Tr{m _ = 0%
4° Trim 1 0%
A A A 0%
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1° Trim - 4 0%
Meta 2° Trim 20 9 45%
- o i = = = =
65.1 Resultado N° minimo de ptiblico 3! Tr‘lm 0%
4° Trim 20 0%
A ANUA 0 9 o
12 Trim - - 0%
Piblico de outros municipios 2° Trim 30 30 100%
tiblico de outros municipi = : e
65 gl 65.2 | Meta-Produto | N°de vagas oferecidas 3° Trim - - 0%
ara cursos de capacitagao
P g - 4° Trim 30 0%
META ANUAL 60 30 50%
1° Trim - o 0%
Meta N°® minimo de Z lin : & 40836
65.3 3 i ; 3° Trim 2 E 0%
Resultado municipios atendidos
P 4° Trim 1 0%
META ANUAL 2 4 200%
1° Trim - 5 0%
Rede de Museus de Ciéncias N° de participacdes 2°Trim 1 1 100%
66 ou Encontro Regional do 66.1 | Meta-Produto oficiais na rede de 3° Trim - = 0%
SISEM Museus de Ciéncia 4° Trim 1 0%
A ANUA 0
1° Trim 2 0 0%
2° Trim - 3 0%
N° de atendimentos a :
67.1 | Meta-Produto estagios técnicos 3 Trfm 2 0 0%
4° Trim - 0%
&7 Estagios Técnicos - Nao A A : 4 i
Remunerados 1° Trim 1 0 0%
Meta N° minimo de Z i - e %
- ini — : =
BL.Z Resultado municipios atendidos 2 Tr!m L 9 9%
4° Trim - 0%
A ANUA 0%
N° de encontros com 12rm i 1 100%
educadores de outros 2° Trim = - 0%
68.1 | Meta-Produto municipios com 0s 3° Trim il 1 100%
educadores do Museu 4° Trim z 0%
gs | Encontros com educadores do Catavento META ANUAL 2 2 100%
SISEM 1° Trim 1 1 100%
2°Trim - - 0%
Meta- N° minimo de S =
82 Resultado municipios atendidos 2 Tr!m ! iuo%
4° Trim - 0%
META ANUAL 2 2 100%
1° Trim 1 1 100%
técrrnq' 5 de/;\)’;sliet:tsrasl < i ! 4 1005
5 icas: o=
Acbes! programas / projetos de | 891 | Meta-Produto Sifeas/oicinas 3a Trim 1 1 10n0%
integragdo ao SISEM-SP realizadas 4° Trim 1 0%
69 realizados no interior do A A A
Estado, regiao metropolitana e 1° Trim 1 1 100%
(Palet WA ) Met N° minimo de =i ! 100%
aletras/Cursos/Oficinas eta- inimo e 5
88,2 Resultado municipios atendidos 3 Tr!m 1 1 100%
4° Trim i 0%

Meta 67 — Estagios Técnicos - Nao Remunerados

A acdo pactuada ndo foi cumprida dentro do prazo devido a problemas no transporte com o
Jardim Botanico e Borboletario da Cidade de Diadema, vide justificativo no anexo técnico. Esta agéo
sera realizada na data de 08 de outubro de 2018 com 12 estagiarios, abordando a area da Biologia,
especificamente o tema Evolugao.

Meta 68 — Encontro com Educadores do SISEM-SP

Encontro com Educador do CCBB Caué Nonato

Realizada em conjunto com o Educador Caué Nonato do Centro Cultural do Banco do Brasil
foi feita uma apresentacdo sobre sua formagdo, sendo ele graduado em museologia e com
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especializacdo na area pedagdgica. Posteriormente foi abordada a discussdo sobre como a
educacao é vista no meio museoldgico e por fim 0 mesmo apresentou as acbes que sdo exercidas
dentro do nucleo educativo do CCBB.

Encontro com Educador Caué Nonato Encontro com Educador Caué Nonato

Meta 69 — Acoes/ programas / projetos de integracdao ao SISEM-SP realizados no interior do
Estado, regiao metropolitana e litoral

Oficina de Terrario em Diadema

Voltado para o publico em geral a atividade foi desenvolvida no Parque Takebe de Diadema,
em parceria a Secretaria do Verde e Meio Ambiente do Municipio de Diadema, em evento voltado
a Cultura Japonesa.

O Museu Catavento cedeu toda a estrutura para realizagdo da atividade, incluindo os
materiais (potes de vidro, terra, pedriscos, musgo, plantas, sacolas) e duas pessoas do educativo
que coordenaram € executaram a atividade. Dentre os 90 participantes estavam criangas, jovens,
adultos e idosos

Oficina de Terrario — Parque Takebe Oficina de Terrario — Parque Takebe
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O Programa de Comunicagao e Desenvolvimento Institucional é coordenado pela equipe do
Ndcleo de Comunicacéo, subordinado a Diretoria Executiva do Museu Catavento, em conjunto com
suas coordenadorias responsaveis pelas atividades finalisticas do Museu. Tal equipe devera atuar
alinhada com os demais Nucleos, buscando cumprir a miss&o de comunicar as agdes da instituicao
de maneira a torna-la conhecida para adultos, jovens e criangas, como espaco de difusdo da ciéncia,
tecnologia e cultura e como referéncia nacional. Além disso, visa fortalecer a presenca do Museu
nos diferentes tipos de midia, e com o seu publico, firmando-o como um espacgo de educagéo

5 -. e acao e 016 [9) O e
N° de canais de 1° Trim - - 0%
comunicagéo 2° Trim . 0%
implantados (Ex: > T 5
71.1 | Meta-Produto facebook mentions, 2, ::"nm 2 1800//°
periscope (twitter), Lt = &
stories (instagram) e A A A 00%
live do youtube).
N° de parcerias/ 1° Trim 1 100%
projetos/programas 2° Trim 1 100%
71.2 | Meta-Produto implantados para os 3° Trim 1 100%
Plano de diversos segmentos de 4° Trim 1 0%
Comunicagao publico do museu A ANUA 4 o
desenvolvido e ‘
implantado para 1° Trim 1.500 128.984 | 8599%
71 articular e planejar a Meta Monitorar n° de 2° Trim 1.500 93.390 6226%
comunicacdo comos | 71.3 Resulta. a6 visitantes virtuais 3° Trim 1.500 6.394 426%
diversos publicos da (Redes Sociais) 4° Trim 1.500 0%
instituico, valorizar a A ANUA 6.000 8 763 8139
marca e aumentar a .
visibilidade do museu 17 Trfm 300 405 135%
N° minimo de 2° Trim 200 403 202%
] © Tri 0,
71.4 | Meta-Produto insercdes na midia 3 Tr!m 300 384 128%
4° Trim 200 0%
A A A 000 9 9%,
1° Trim = - 0%
Monitorar n° de e = 3 e
i i T )
71.5 | Meta-Produto visitantes virtuais (Site) 3 Tr!m 75.000 151.665 202%
4° Trim 75.000 0%
A A A 0.000 66 01%
1° Trim - - 0%
Reformulagao do site N° de acdes para e il : 4 e
- 0 i - -
2 do Museu .ty MetsProdiin reformulacdo do site 3 Tr!m 8%
4° Trim : 0%
META ANUAL 1 i) 100%
1° Trim - - 0%
Proposta de N° de propostas para 2°Trim 1 1 100%
reformulacéo de reformualacao de SR = =
72 sinalizagdo interna e 134 NeleRmiite sinalizagdo interna e 30 Tqm = 9 0/"
externa do Museu externa do Museu 4° Trim 2 0%
A A A 00%
Proposta de 1° Trim - - 0%
reformulagdo/reviséo N° de porpostas para 20 Trim 1 1 100%
de logomarca e 3 reformulagéo de oTr E A 5
74 | identidade visualdo | 41| Meta-Produto |0 0orea e identidade 20 ‘_Ir_r!m go'f
Museu com prévia visual I = 2
aprovagdo da SEC META ANUAL 1 1 100%
Agoe A O da - -
O ond d e dCdo € 20 E 0G0 & % €
Campanha de 1° Trim 1 1 100%
Marketing: Parceria 29 Trim 1 s 0%
75 | comaNatGeopara |54 | poaproguto | N°de Campanhas 3°Trim - E 0%
veiculagao de 2°Tr] S
comercial por 12 1m = 0%
meses META ANUAL 1 1 100%
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1° Trim 2 2 100%
Anlincios em Veiculos 2° Trim - - 0%
76 de Comunicacdode | 76.1 | Meta-Produto Ne° de Anlncios 3° Trim 1 0 0%
Grande Expressao 4° Trim 1 0%

A A

A 0%

Meta 71.1 — N° de canais de comunicacdo implantados (Ex: facebook mentions, periscope
(twitter), stories (instagram) e live do youtube).

Neste trimestre criamos o canal de comunicagéo no twitter (@MCatavento) para compor
parte da proposta do Plano de Comunicacdo implantado para articular e planejar a comunicagéo
com os diversos publicos da instituicdo, valorizar a marca e aumentar a visibilidade do Museu.

@ Hame [ Moments L) Netifiations [ Messages '] Search Twitter Q ° 5

folowers Lt Moments

1 0 0

S

Send your first Tweet

Museu Catavento o

BHCatavento Wevegot your first weet reacy o go. The hishtag émyfirstTee: vill nefp cthers ind and
chat writh you.

O Catavento & um musey de cénas

neerativo com mads de 230 ingtalagSes, 12

mi m¥, 2.4 grandes sacBes (Univarse Musau Cetaventa GMCatavento

Vida, Ergenho e Sodstade) Just setting up my Twitter, it |

@ #rmy Tweet

%
 Editprofie |
CERprfe

Trands for you ..

ora e Franga fem trac de

acusaghes Emardestagdes gl
CarspepaDodeisonare

0 debate em oo gedids de ineghiidede

contn Bobentro

#falaf aiallaw
1 Tvrets

Canal de Comunicagédo no Twitter: @MCatavento

Meta 71.2 — N° de parcerias/ projetos/programas implantados para os diversos segmentos de

publico do museu

Realizamos pelo segundo ano consecutivo a largada do evento “The Distinguished
Gentleman’s Ride”. Esta agdo busca arrecadar fundos para os estudos do tratamento do cancer de
préstata em todo o mundo. Além da finalidade nobre, tem nos proporcionado muitos frutos, como a
vinda de um novo nicho de publico ao Museu, parcerias para exposicées temporarias como uma
expaosicao de moto antigas (realizada neste trimestre) e a possibilidade de uma exposicéo de carros
antigos. Atingimos ainda com a atividade uma outra proposta para o ano que € de promover o Museu
Catavento para o publico adulto.

= ==l .

Evento “The Distinguished Gentleman’s Ride”

Meta 71.3 — Monitorar n° de visitantes virtuais (redes sociais)

As redes sociais do Museu Catavento t&m conseguido, gradativamente, atingir seu publico
alvo e reverberar através deste. Atribuimos a isso e as atividades e campanhas promovidas nas
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férias, as itinerancias, parcerias, além das acgdes extramuros o maior alcance da comunicagéao
desenvolvida para as plataformas digitais do Museu que neste trimestre teve 6.394 novas curtidas,
passaram a seguir ou se envolveram nas agdes de divulgacao promovidas nas paginas do Museu
Catavento.

Meta 71.4 — N° minimo de inser¢des na midia

Neste trimestre o Museu Catavento teve um total de 384 inser¢bes na midia, uma média de
4,2 ao dia, meta superada devido a programacéo especial preparada para o periodo de férias em
julho, divulgagéo da abertura nos feriados, ades&o as campanhas promovidas pela SEC, divulgacéo
da catalogagdo das arvores do Museu, formacdo de novos publicos com eventos especificos e
matérias relacionadas a preservagéo dos museus. Além disso, o trabalho desenvolvido com a
Coordenadoria de Comunicagao e Imprensa da Secretaria da Cultura, que faz a interface com os
veiculos de comunicagdo, tem permitido que nossas atividades sejam divulgadas com o mesmo
entusiasmo que as criamos.

CATAVENTO NA MIDIA
384 INSERCOES | 4,2 AO DIA
DE JULHO A SETEMBRO

5%

- Impresso

Online 7%

80%

B mpresso B Q0Online BTV Radio

Gréfico Insergées na Midia

Meta 71.5 — Monitorar n° de visitantes virtuais (Site)

Com arealizagéo de uma programacao especial e através da divulgacéo do Museu atraimos
cada vez mais escolas, instituicées, grupos de maneira geral e o visitante espontaneo para o nosso
site, onde prestamos o servico de agendamento, fornecemos as principais informagdes sobre o
acesso ao Museu, um canal direto de comunicag&o com o publico (fale conosco) e divulgagéo da
programagcao cultural. Além disso, os setores de agendamento e comunicagao tém produzido mais
pecas para divulgagao via e-mail marketing com indicagéo de acesso ao site. Atribuimos aos fatores
mencionados o aumento de consultas na pagina do Museu no periodo que totalizou 151.665 novos
acessos.

Meta 76.1 — Anlncios em Veiculos de Comunicacao de Grande Expressao

Nao realizamos anuncios pagos no periodo, devido contencdo de gastos e também a
promocdo do Museu através de outras frentes como a parceria com a National Geografic (antncio
mensal) e a ampla divulgagédo do Museu através da agéo extra-muros Catavento no Shopping. A
acao nos shoppings, em especial, permite uma divulgagao por meio de outdoors, anlncios pagos,
midia espontanea e afixagéo de materiais graficos e utilizacéo de pegas digitais.
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REALIZAGAO ORGAMENTARIA DO 3° TRIMESTRE DE 2018

Receitas do Contrato de Gestao

: oS G b % Realizad Realizado % Realizado

RECEITAS APROPRIADAS VINCULADAS AD CONTRATO DE GESTAQ Orgamento2018 | o oo | 2etrimestre | 3%tAmestre. |32 mrimestre M i e
Total de Receitas vinculadas ao Plano de Trabalho 16.326.404,33 | 3.389.172,16 3.854.021,99 | 3.370.915,46 21% 10.6i4.109,51 65%
Receita de R Apropriada 13.503.228,04 | 2.543.191,61 | 2.641.257,71 | 2.246.902,78 17% 7.431.352,10 | 55%
Receita de Cagtg@ Apropriada 2.623.176,29 583.741,09 1.139.032,36 1.055.037,16 40% 2.777.810,61 106%
Captagan'de RecursosiOperacionals (bilhetedarices -a ogtRzsde espaso, loje 126872480 |  493.198,00| 50075500 | 88271500 | 70% 1.876.669,00 |  148%
café, doacdes, estacionamento, etc)
Captac8o de Recursos Incentivados 953.974,99 - - = 0% - 0%
Trabalho Voluntério e Parcerias 400.476,50 90.542,09 638.277,36 172.322,16 43% 901.141,61 | 225%
Total das Receitas Financeiras 200.000,00 262.239,46 73.731,92 68.975,52 34% 404.946,90 | 202%
Receitas Financeiras 200.000,00 80.252,41 73.277,54 67.300,35 34% 220.830,30 | 110%
Qutras Receitas = 181.887,05 454,38 1.675,17 - 184.116,60 =
Total de Receitas para a realizacio de metas condicionadas 6.645.000,00 - - - 0% - 0%
Receitas para realizacio de metas condidonad: 6.645.000,00 - - - 0% - 0%

A meta de recursos financeiros captados foi superada neste trimestre devido ao grande sucesso da

programacao de férias em julho, atingimos neste trimestre uma visitagéo de 238.851 (Publico Geral).

A superagdo da meta também é resultado do novo valor de ingresso, que foi ajustado em

fevereiro/2018 de R$ 6,00 para R$ 10,00.

Despesas do Contrato de Gestdo

1) Recursos Humanos
e 2l y Realizado
) 3 ) : Realizado lizad Realizad % Realizad 2 % Realizado

DESEEASPO CONIRAIDIBEGES IO Oremento 2028 | ;) imestre | 20 tiimestre | 32trimestre |3 trimestre Hits 2018
Total de Despesas - 16.326.404,33 |- 3.389.172,16 |- 3.854.021,99 |- 3.370.915,46 21%  |-10.614.109,61 | 65%
Subtotal de Despesas - 14.390.927,83 |- 2.964.640,17 |- 2.883.862,92 |- 2.865.169,56 20% |- 8.713.672,65| 61%
Recursos Humanos - Saldrios, encargos e benefidos - 6.958.313,97 |- 1.687.498,93 |- 1.675.597,55 |- 1.615.911,93 23% - 4.979.008,41 72%
Diretoria - 1.041.671,16 |- 84.992,82 |- 86.360,30 |- 86.360,24 8% - 257.713.36 25%
Area Meio - 250.000,00 : = - 0% = 0%
Area Fim L 791.671,16 |- 84.992,82 |-  86.360,30 |- 86.360,24 11% |- 25771336 | 33%
Demais Fundiondrios - 4.053.285,00 |- 1.184.955,10 |- 1.170.530,52 |- 1.113.544,27 27% |- 3.469.029.80 |  36%
Area Meio - 1993.477,00 |- 390.662,19 |-  339.423,63 |- 232.199.45 12% |- 96228527 | 48%
Area Fim - 2060.808,00 |- 794.292,91 |- 831.106,89 |-  881.344,82 43% |- 2.506.744,62 | 122%
Estagidrios - 1.862357,81 |- 417551,01 |- 41870673 |- 416.007,42 22% |- 125226516 |  67%
Area Fim - 136235781 |- 417551,01 |- 418.706,73 |- 416.007,42 22% |- 125226516 | 67%

Como demonstrado acima, apesar de estarmos realizando trimestralmente acima do previsto a linha
de Demais Funcionarios Area Fim, estamos realizando abaixo do previsto nas demais linhas,
permanecendo dentro do orgamento para o ano. Isso se da pela gestao executiva e estratégica que
preserva a execugéo do contrato de gestéo, e para 2018 apesar do alto custo, foca em preservar as
Areas Fins para realizacdo quantitativa e qualitativa das metas propostas no Plano de Trabalho.
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2) Prestadores de Servigos

| s G i Realizado .
DESPESAS DO CONTRATO DE AO (o] to 2048 7 Jad s aalizado
o * GET ramento 12 trimestre 22 trimestre 32 trimestre |32 trimestre am:.:al i 2018
Prestadores de servigos (Consultorias/Assessarias/Pessoas Jurfdicas) - Area Meio I 221677281 |- 46379501 |- 43869722 |- 436.029,44 22% - 1388521,67 63%
Limpeza - 676.844,59 |- 143.134,29 (- 143.134,29 |- 143.134,29 21% - 429.402,87 63%
Vigiléncia / portaria / seguranga = 546.259,28 |- 127.200,23 |- 112.816,77 |- 112.816,77 21% - 352.833,77 65%
Juridica = 63.699,33 |- 14.202,00 |- 13.230,00 |- 13.230,00 21% = 40.662,00 64%
Informdtica - 3.471,67 |- 705,72 |- 705,72 |- 6.905,72 199% - 8.317,16 240%
Administrativa / RH = 289.781,73 |- 56.474,19 |- 54.539,19 |- 55.263,19 19% - 166.276,57 57%
Contabil - 82.313,14 |- 19.500,00 i~ 19.500,00 |- 19.500,00 24% - 58.500,00 71%
Auditoria = 80.352,00 |- 4.956,27 |- 272,96 |- 34.693,90 43% - 39.923,13 50%
Outras Despesas (Bilheteria, Sist. Integrado, Direito de Uso ) - 474.051,07 |- 97.62231 |- 94.498,29 |- 100.485,57 21% - 292.606,17 62%
As despesas do contrato de gestéo referentes a Prestadores de Servicos, vem sendo executadas
dentro do previsto para o ano de 2018.
Na rubrica de informatica a realizagdo esta acima do planejado, pois tivemos uma despesa eventual
de R$ 6.200,00 no més de julho que se fez necessaria para atualizagao e protegdo do sistema do
site do Catavento, que esteva sendo alvo de constantes invasdes.
3) Custos Administrativos, Institucionais e Governanca
Realizado
T e e T
DESPESAS DO CONTRATO DE GESTAQ fcanentoils) 12 trimestre 22 trimestre 32 trimestre |32 trimestre amAm“:l;do 2018
Custos Administrativos, Institudonais e Governanga - 1.830.333,52 |- 382.678,60 |- 49251588 |- 422.443,18 23% - 1.297.637,66 71%
Utilidades pdblicas = 1.026.917,76 |- 206.344,55 |- 207.094,01 |- 249.248,35 24% - 662.686,91 65%
Agua - 379.302,53 |- 85.9384,60 |- 89.222,65 |- 116.054,38 31% - 291.261,63 77%
Energia Elétrica - 477.330,25 |- 92.656,30 |- 85.624,95 |- 100.507,12 21% - 278.788,37 58%
Internet - 77.619,33 |- 15.936,27 |- 15.836,27 |- 15.936,27 21% - 47.808,81 62%
Telefonia - 92.665,65 |- 11.767,38 |- 16.310,14 |- 16.750,58 18% - 44.828,10 48%
Uniformes e EPls - 31.865,75 |- 682,70 |- 6.370,85 |- 13.860,25 43% - 20.913,80 65%
Viagens e Estadias - 7.282,46 |- 4.686,70 |- 68,80 |- 4.245,72 58% - 9.001,22 124%
Material de consumo, escritdrio e limpeza = 360.473,79 |- 73.729,47 |- 68.670,64 |- 54.670,55 15% - 197.070,66 55%
Despesas tributdrias e financeiras - 29.166,67 |- 20.061,29 |- 30.007,46 |- 30.443,79 104% = 80.512,54 276%
Despesas diversas (correio, xerox, motoboy, etc.) - 208.038,93 |- 43.425,67 |- 4211253 |- 37.214.33 18% - 122.752,53 59%
Treinamento de Funcionarios - 5.833,33 - - |- 7.807,60 134% = 7.807,60 134%
Outras Despesas - 100.654,83 |- 33.748,22 (- 138.191,59 |- 24.952,59 25% - 196.892,40 196%
Locacdo de Veiculos = 90.654,83 |- 17.385,76 (- 19.007,69 |- 17.923,68 20% - 54.317,13 60%
Investimentos - 10.000,00 |- 10.493,94 |- 8.789,33 |- 2.229,00 22% - 21.512,27 215%
Provis®es Judiciais - - 5.868,52 |- 110.394,57 |- 4.799,91 - - 121.063,00 =
Plano Museol égico - 30.000,00 - - “ 0% = 0%
Planejamento Estratégico - 30.000,00 - - - 0% - 0%

As despesas do contrato de gestdo referentes a Custos Administrativos, Institucionais e
Governanga, vem sendo executadas dentro do previsto para o ano de 2018 para a grande
maioria de suas rubricas.

Com relagéo a rubrica de Despesas Tributarias e Financeiras esta foi prevista abaixo do
realizado pois, devido ao cenario financeiro previsto no novo contrato, n&o tinhamos como
mensurar como iriam se estabelecer o cronograma de fluxo de caixa € a manutengdo das
aplicagdes financeiras. Quanto a rubrica de Treinamento de Funcionarios, se realizou acima do
previsto, pois neste trimestre foram realizados o treinamento no SENAC para construgdo de
maéveis, pela equipe de manutengado e conservagado do Educativo, com a finalidade de fazer
melhor utilizacdo de materiais que podem ser reaproveitados e também o treinamento de
reciclagem em NR33 seguranca e saude no trabalho.

Mesmo assim, dentro deste grupo ao final de 2018, estaremos cumprindo corretamente a
execucao do orgamento previsto.

Todas as rubricas serao redimensionadas para a execugdo de 2019.
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Quanto a rubrica de provisées judiciais, que eleva a realizagdo do grupo de Outras Despesas,
vale lembrar que se trata de além do pagamento de processos, custas judiciais e servigos de
pericia, nesta rubrica também esta registrado a atualizagdo das contingéncias civeis e
trabalhistas. No 3° Trimestre houve desembolso monetario real de R$ 2.800,00 referente a
servicos de pericia e R$ 800,00 de custas judiciais.

4) Programa de Edificacoes: Conservacao, Manutencédo e Seguranca

lizad lizad lizad % d Beaifzada % Realizado
DESPESAS DO CONTRATO DE GESTAO Draimenta2d sy 12 trimestre 22 trimestre 32 trimestre. |32 trimestre au:::l:‘do 2018
|Programa de Edificagbes: Conservagdo, N 0 e Seguranca - 925.111,83 |- 137.881,34 |- 121.022,29 |- 125.928,39 14% - 384.832,02 42%
Con'servaqgoemanutengﬁa de edificagdes (reparos, pinturas, limpeza de caixa| 726778,50 |-  113558,83 |- 83.02577 |- 107.349,24 15% - 30393334 42%
de dgua, limpeza decalhas, etc.)
Sisterma de Monitoramento de Seguranca e AVCB - 46.666,66 |- 14.058,11 |- 28.602,74 |- 10.540,00 23% - 53.200,85 114%
Seguros (predial, incéndio, etc.) - 46.666,67 |- 7.864,40 |- 7.951,78 |- 8.039,15 17% - 23.855,33 51%
Outras Despesas (Investimentos) - 105.000,00 |- 2.400,00 |- 1.442,00 - 0% - 3.842,00 4%
As despesas do contrato de gestdo referentes ao Programa de Edificagbes, vem sendo
executada abaixo do previsto para o ano de 2018, pois muitas despesas estdo sendo
executadas pela equipe do Predial, 0 que nos ajuda na economicidade da verba destinada a
esta rubrica.
A rubrica de Sistema de Monitoramento de Seguranga e AVCB esta acima do previsto, devido
as despesas adotadas para continuidade da seguranca predial conforme acompanhamento dos
bombeiros, porém sem prejuizo ao orgamento total previsto para este programa. As principais
despesas desta rubrica tratam-se de: Servigos técnicos para renovagao do AVCB; Manutengdo
do Sistema de Alarme; equipamento de prevencao contra incéndio, que sao itens fundamentais
para salvaguarda do Museu como um todo e dos nossos visitantes.
5) Programas de Trabalho Area Fim
e ; Realizado 4
s i Realizad Realizad % Realizado : % Realizado
DESPESAS DO CONTRATO DE GESTAO Dicanicnta 2043 12 trimestre 22 trimestre 32 trimestre |32 trimestre am;:::do 2018
Programas de Trabalho da Area Fim - 2.096.519,34 |- 227.44959 |- 130.434,73 |- 206.093,37 10% - 563.977,69 27%
Programa de Acervo: Documentagdo, Conservacio e Pesquisa - 43.654,76 |- 7.759,76 |- 1.635,90 |- 54,00 0% - 9.449,66 22%
Programa de Exposicoes e Programaggo Cultural - 1.043.694,75 |- 99.312,44 |- 6.766,75 |- 78.807,42 8% - 184.886,61 18%
Programa Educativo - 949.129,83 |- 120.377,39 |- 122.032,08 |- 127.231,95 13% - 369.641,42 39%
Programa de Integragio ao SISEM-SP - 60.000,00 - = - 0% - 0%
As despesas do contrato de gest&o referentes aos Programas de Trabalho Area Fim, vem sendo
executadas dentro do previsto para o ano de 2018. O programa de Exposicoes e Programagéo
Cultural, esta se realizando abaixo do orgamento previsio sem prejuizo a realizagao das metas
pactuadas no programa de trabalho. Esta economia & possivel gragas aos esforgos
desenvolvidos internamente pela equipe responsavel, que se faz necessaria diante da situagao
financeira enfrentada pelo contrato de gestéo para o ano de 2018.
6) Comunicacdo e Imprensa
= ; Realizado
; Realizado Realizado Realizado % Realizado % Realizado
DESHESAS DO CONTRATO DEGESTAQ Dicanento 2018 12 trimestre 22 trimestre 32 trimestre |32 trimestre amAn:l:Iaaldu 2018
Comunicacdo e Imprensa - 363.876,36 |- 65.336,70 |- 25.595,25 |- 8.763,25 2% - 99.695,20 27%
Site - 157.560,69 |- 1.855,50 |- 3.263,25 |- 3.263,25 2% - 8.382,00 5%
Projetos Gréficos e Materiais de comunicagdo - 145.649,00 |- 27.700,40 |- 22.332,00 |- 5.500,00 4% - 55.532,40 38%
Assessoria de impresa e Publicidade - 60.666,67 |- 35.780,80 - = 0% = 35.780,80 59%
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As despesas do contrato de gestdo referentes a Comunicagdo e Imprensa, vem sendo
executadas dentro do previsto para o ano de 2018. A rubrica de Site, esta se realizando abaixo
do orgamento pois as melhorias a serem efetuadas no site do Museu Catavento ainda estdo em
fase de desenvolvimento, podendo ou ndo serem realizadas em 2018. Cabe ressaltar que
estamos trabalhando fortemente na busca de parceiros que possam nos ajudar sem custo na
atualizagdo do nosso site, o que requer um custo mais elevado.

CONCLUSAO

A Organizagdo Social Catavento Cultural e Educacional para reafirmar o sucesso da sua gestdo
desde o inicio da vigéncia dos Contratos de Gestdo até agora firmados, principalmente agora no
inicio do CG 02/2017, tem como compromisso a busca para a realizacdo integral de todas as agées
previstas, bem como tem envidado esforgcos para a realizagdo de metas condicionadas e,
especialmente, manter a atratividade sobre os contelidos do Museu e, consequentemente nosso
sucesso de visitacéo.

A acéo 67 pactuada para o 3° trimestre n&o foi cumprida devido a problemas no transporte com o
Jardim Boténico e Borboletario da Cidade de Diadema. Esta agao foi realizada na data de 08 de
outubro de 2018 com 12 estagiarios, abordando a area da Biologia, especificamente o tema
Evolucéo.

A acédo 70 atingiu menos municipios que o programado, pois o inicio do projeto “Museu Catavento -
a ciéncia mais perto de vocé” se deu no final do més de setembro, sendo apenas duas cidades
visitadas.

As metas constantes no Plano de Trabalho, Anexo | do Contrato de Gestao n° 02/2017, estao sendo
cumpridas, sendo todas executadas dentro da previs&o orgamentaria para o exercicio, conforme
demonstrado acima.

ENDENTE ADM. FIN.

/il

05"\ - -
PATRICIA RODRIGUE DANIELLE MEDINA
COORDENADORA FINANCEIRA ANALISTA ADM. FINANCEIRO
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