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APRESENTA(;AO 

O presente relat6rio traz uma apresentacao sobre as acoes realizadas no 1° trimestre de 

2019 no Museu Catavento, equipamento da Secretaria de Cultura e Economia Criativa do Estado 

de Sao Paulo. 0 Museu e administrado pela Orqanizacao Social Catavento Cultural e Educacional 

por meio do Contrato de Gestao n° 02/2017. 

Nos meses de janeiro, fevereiro e marco o Museu atendeu mais de 1 1 2  mil visitantes, 

publico em sua maioria espontaneo. Alern disso, novamente, diferentes publicos foram alcanc;:ados 

com acoes como "Catavento no Shopping" e "Catavento na Campus Party", que alern de promover 

o Museu em outros espac;:os gera grande retorno espontaneo de midia, grac;:as ao trabalho conjunto 

com as assessorias de imprensa na divulqacao, tanto dos shoppings quanto da Campus. 

O Programa de Acervo, progressivamente, tern estimulado a pesquisa e o cuidado com o 

acervo da instituicao. Para tanto criou mecanismos para pesquisa, alem de um canal especifico de 

cornunicacao com pesquisadores externos, com divulqacao no site e redes sociais do Museu. Como 

parte das acoes, tern recebido e realizado visitas tecnicas no espaco, como a visita da equipe do 

Fiona (Floresta Nacional de lpanema) e ACADEBio (Centro de Forrnacao em Conservacao da 

Biodiversidade), ambos ligados ao ICMB io (Institute Chico Mendes de Conservacao da 

Biodiversidade). 

A proqrarnacao desenvolvida pela equipe do Programa de Exposicoes e Proqrarnacao 

Cultural foi diversificada e inovadora com acoes de ferias como a experiencia Venturion - Realidade 

Virtual 40, desenvolvida pela Startup Tapps VR, alern de atividade em parceria com a BIC com 

oficinas de "lettering" e "sl ime" ,  oficina de Youtubers e Arena Drone; proqrarnacao especial para o 

Aniversario de Sao Paulo, com abertura noturna do Museu; atividades para a Semana Darwin; 

Exposicao ternporaria "Aquapaisagismo - A arte oculta em um hobby"; proqrarnacao especial para 

o aniversario de 1 O a nos do Museu Catavento com "Encontro de Professores - Museu Catavento 1 O 

anos", Exposicao ternporaria "Catavento 10 anos", apresentacao musical da Banda Sinfonica das 

Fabricas de Cultura da Zona Leste, espetaculo "Quimica em Show" e "Exposicao de carros antigos". 

A equipe do Programa Educative, atraves do setor de agendamentos, trabalhou 

intensamente na logistica de atendimentos, bem como na forrnatacao de parcerias que garantiram 

um nurnero significativo de visitantes no trimestre. Vale ressaltar que este periodo e marcado pela 

dirninuicao dos agendamentos, devido ser pr6ximo ao retorno das aulas e, neste ano. A realizacao 

do carnaval no mes de rnarco, e muitos cancelamentos devido as enchentes e alagamentos 

decorrentes da forte chuva na cidade de Sao Paulo. As atividades desenvolvidas pelo programa 

visaram nao so manter, mas intensificar as acoes para rnanutencao do espaco expositivo, 

atualizacao e treinamento de seus monitores, "Catavento Acessivel" - acees inclusivas para 

diferentes tipos de grupos; "Catavento em Familia" - acoes pensadas para promover a vinda de 

familias ao Museu; "Encontro de professores" - acoes de lnteqracao com docentes e educadores e 

"Nosso Museu" - acoes com os funcionarios do Museu de todos os programas. Alern disso, preparou 

material educative para as atividades e exposicoes como o guia "Tour Cidade do Future" e livreto 

educativo/cataloqo da exposicao "Aquapaisagismo, a arte oculta de um hobby". 0 trabalho do 

Programa Educative gera ainda acoes para os demais programas, como a participacao do Museu 

Catavento, com acoes educativas, na Campus Party Brasil 12. 

O Programa de inteqracao ao SISEM-SP  realizou oficina de terrario e encontro de 

educadores. A oficina aconteceu no Centro Cultural Banco do Brasil com cessao de toda a estrutura, 

incluindo os materiais e equipe do educative, para execucao da atividade. Para o encontro de 

educadores o programa desenvolveu atividade para troca de experiencias entre a equipe do 

Laborat6rio de Qui mica do Museu Catavento e a  equipe do Sabina Escola Parque do Conhecimento. 
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Na ocasiao foi apresentado a logfstica e pratica dos educadores do Catavento, alern da 

apresentacao das demais areas expositivas do Museu. 

Das acoes do Programa de comunicacao e Desenvolvimento lnstitucional, alern das ja 

pactuadas, destaque para a divulqacao de eventos importantes na proqrarnacao do Museu como 

"Ferias no Catavento" e "Aniversario do Museu Catavento". As duas campanhas contaram com 

release especial, producao de cartazes e demais pecas graficas, lancarnento de anuncios, 

divulqacao na rnldia, redes sociais e site do Museu. Alern disso, para a campanha de aniversario do 

Museu foi confeccionado material especial para entrega aos visitantes, funcionarios e 

colaboradores. Neste trimestre o Museu foi citado 606 vezes na midia, uma media de 6,7 ao dia. 

Nas redes sociais mais de 120 mil pessoas curtiram, passaram a seguir ou se envolveram nas acoes 

publicadas nas paqinas da instituicao, 

Assim como as atividades do Programa de Cornunicacao as acoes de captacao fazem parte 

do Programa de Gestao Executiva, Transparencia e Governanca do Museu e, neste trimestre, 

proporcionou a realizacao da atividade ternporaria Venturion, experiencia de realidade virtual 40, 

em parceria com a Tapps Tecnologia da lnforrnacao Lida (Startup Tapps VR); realizacao do 

Catavento no Shopping em parceria com a Modular! Stands Lida ME, alern da doacao de produtos 

da BIC, como contrapartida, pela prorroqacao das atividades propostas no mes das ferias para 

ativacao de marca em fevereiro. 

O Programa de Edlficacoes conta com uma equipe pr6pria especializada em conservacao 

predial. Dessa forma sao realizadas, periodicamente, a rnanutencao na area interna e externa do 

Museu. 

Todas as acoes desenvolvidas pelo Museu Catavento visam o born atendimento de seu 

publico. Nas paqinas seguintes detalhamos as atividades desenvolvidas por cada Programa. 
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PROGRAMA DE GESTAO EXECUTIVA, TRANSPARENCIA E GOVERNAN<;A 

Este programa tern por objetivo administrar, supervrsionar e gerenciar o Museu com 
qualidade, eficiencia, eficacia, transparencia e economicidade, garantindo a preservacao e 
cornunicacao de seus acervos culturais em estreita consonancia com a politica museol6gica e com 
as diretrizes da SEC. A seguir apresentamos o cumprimento das metas para o 1°  trimestre: 

No p A�toeds No MAtnbuto da Mensura�ao Penodo Prevosto Realozado 1';;,M 
ac ua as . ensurac;ao 10 

1° Trim R$ 376.257 R$1.219.853 324% 

(PGTG) Recursos Meta- 18% do repasse financeiros captados 1 . 1  Resultado anual de 2019 (Eixo 3) 

(PGTG) Indices de 
satisfacao do publico geral indice de 

2 monitorados de acordo 2.1 Meta- 
satisfacao (= ou > 

com cs dados obtidos a Produto 
partir do totem eletrOnico 80%) 

(Eixo 5) 

(PGTG) Curses de N° de Curses de 
capacitacao e 

3 capacitacao e 3.1 Meta- 
qualificacao para 

quallficacao para as Produto as equipes de equipes de suporte suporte 

2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

1° Trim 
2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

1° Trim 
2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 

R$ 376.257 

R$ 376.257 

R$ 376.257 

80 

80 

0% 
0% 
0% 

0% 

0% 

0% 

0% 
META , ANUAL 2 O OY, 

META RS 
O ANUAL RS 1 505 026 1 219 853 81 Y, 

META - 80" - > 80" ANUAL - O U >  "  -  OU '0 

No C dA�oes d No MAtributo da Mensura�ao Periodo Prevosto Realozado 1';;,M 
on 1c1ona as . ensurar.;:ao ro 

4 

(PGTG) Curse de 
Capacitacao para equipes 

de lnfraestrutura com 
empresas do mercado 

especializadas em 
Seguram;a, acequacao e 

reparos em im6veis 
hist6ricos 

4.1 Meta 
Produto N° de curses 

1° Trim 
2° Trim 
3° Trim 
4° Trim 0% 
META , ANUAL 1 O OY, 

Meta 1.1 - Recursos financeiros captados 

A meta de recursos financeiros captados, foi amplamente superada neste 1° trimestre de 
2019 devido ao grande sucesso da proqramacao de terias do Museu Catavento. 

A rubrica de Trabalho Voluntario e Parcerias, tarnbern foi superada com relacao a previsao 
grac;:as ao trabalho efetuado pela nossa equipe de Captacao, que conseguiu no 1° trimestre de 2019, 
parcerias importantes com a Editora Neotrooica Eireli, que realizara em julho/2019 a Exposicao 

"Uma Fina Camada" e com a Tapps Tecnologia da lntorrnacao Ltda - Sala ternporaria, 

disponibilizada no periodo de ferias, do jogo de realidade virtual 40 "Venturion - The Lost Temple". 
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PROGRAMA DE ACERVO: CONSERVA<;AO, DOCUMENTA<;AO E PESQUISA 

O Programa de Acervo do Museu Catavento, nucleo responsavel pela gestao dos acervos 

e pelo Centro de Referencia da instituicao, tern como objetivo estimular de forma estrateqica a 

pesquisa e o cuidado com o acervo da instituicao. 

No 1 ° trimestre de 2019 a equipe do Programa de Acervo em conjunto com a cornunicacao 

da instituicao realizou a divulqacao do novo canal de cornunicacao para pedidos de pesquisas e 

visitas tecnicas. 0 e-mail oficial do Centro de Referencia do Museu Catavento esta disponfvel no 

site e nas redes sociais da instituicao. 

Ci� - - - · -  ,  ..  

--- 
--·----·-- 
-�- 

-c-.,· ""·---·---------- .. 
-- - 

Site e Facebook do Museu Catavento com a arte do novo canal de cornunicacao 

De janeiro a rnarco de 2019, o e-mail do Centro de Referencia recebeu 30 pedidos de 

pesquisas acadernicas e 4 de visitas tecnicas. Dentre as pesquisas podemos destacar a do 

Doutorando Guilherme Carneiro, que esta desenvolvendo uma pesquisa de doutorado sabre 

praticas educativas em museus de clencias brasileiros. A pesquisa intitulada "Museus e Centres de 

Ciencias Brasileiros: A Constituicao do Carater Educative e os Principais Referenciais" foi 

devidamente aprovada pelo Comite de Etica da UNESP via Plataforma Brasil sob o CAAE 
91178718 .3 .0000.5398 e e apoiada pela ABCMC, na pessoa de seu diretor presidente, 

Sr. Jose Ribamar Teixeira. 

Guilherme Carneiro com o Sr. Sergio Freitas e os educadores Pedro e Gabriel 
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Ainda no 1 ° trimestre de 2019, o Centro de Referencia do Museu Catavento recebeu para 

uma visita tecnica funcionarios do FLONa (Floresta Nacional de lpanema) e ACADEBio (Centro de 

Forrnacao em conservacao da Biodiversidade), ambos ligados a ICMBio (lnstituto Chico Mendes 

de Conservacao da Biodiversidade). 

A visita teve como objetivo conhecer o trabalho do Museu Catavento e suas praticas 

educativas. 

Equipe do FLONa e ACADEBio 

No P Ar;t oeds No MAtnbuto d_a Mensuracao Penodo Prev1sto Reafizado ICM% 
ac ua as ensuracao 

1°Trim 5 5 100% 
N' de pecas dos 2°Trim 5 0% Meta- 

5 (PA) Pesquisa do acervo 5.1 Resultado acervos 3°Trim 5 0% pesquisadas 4° Trim 5 0% 

META ANUAL 20 5 25% 

6 
(PA) Politica de Gestao 

de Acervo 

6.1 

6.2 

Meta 
Resultado 

Meta 
Resultado 

Atualizacao e 

Entrega da 
Politica de 
Gestaode 

Acervo 

Quantidade de 

procedimentos 
tecnlccs 

relacionados a 

gestao de acervo 
desenvolvidos e/ou 

implantados 

1°Trim 
2°Trim 
3°Trim 
4°Trim 

1°Trim 
2°Trim 
3°Trim 
4°Trim 

1°Trim 

0% 

0% 

META ANUAL 1 0 0% 

META ANUAL 1 0 0% 

7 
(PA) Projetos a editais 

de apcio 7 .1 Meta-Produto N° de projetos 
submetidos 

2°Trim 

4°Trim 0% 

META ANUAL 1 0 0% 
1°Trim 

8 

(PA) Pesquisa com o 
acervo visando a 

pubhcacao de artigo 
8.1 Meta-Produto N' de artigos 

publicados 
2°Trim 
3°Trim 
4°Trim 

0% 

0% 

META ANUAL 2 0 0% 
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META ANUAL 2 0 0% 

(PA} Cursos, Palestras, 
Workshops, Oficinas e 

9 Treinamentos oferecidos 9.1 Meta-Produto 
relatives a ternatica do 

Museu 

N° de ac;6es 
realizadas 

1°Trim 
2" Trim 
3°Trim 

4°Trim 

0% 

0% 

1°Trim 
0% 

10 
(PA) Plano do Centro de 

Referenda 10.1 
Meta 

Resultado 

Atuanzacao e 2° Trim 
Entrega da 

Plano do Centro r---3-•_T_ri_m __ -i-------;-------,-----, 

de Referencia 4° Trim 
META ANUAL 1 0 0% 

1°Trim 

11 

(PA) Centro de 
Referencia do Museu 

Catavento 

Readequacao 
do layout do 2" Trim 

11 . 1  Meta-Produto espaco fisico do 3° Trim Centro de r--------;-------r-------t----i 
Referencia 4° Trim 0% 

META ANUAL 1 0 0%, 
1°Trim 

0% 12 
(PA) Rede de Museus 

de Ciencia 
12.1 Meta-Produto 

2°Trim 
N°deencontros c-------i-------.--------,----, 

realizados 30 Trim 
4°Trim 

META ANUAL 1 0 0% 

META ANUAL 4 1 25% 

13 

(PA) Cursos, Palestras. 
Workshops, Oficinas e 

Treinamentos para 
funcionarios, voltados ao 

acervo ou centre de 
referencia 

13.1 Meta-Produto N° de eventos 

1°Trim 
2" Trim 
3°Trim 
4°Trim 

100% 

0% 

0% 

0% 

No Acoes No MAtnbuto da MensuraGao Penado Previsto Rea1rzado ICM% 
Condicionadas ensuraceo 

1°Trim 

2°Trim 

1°Trim 

2" Trim 

1°Trim 

0% 

0% 

Oo/o 

0% 

3°Trim 

3°Trim 

2° Trim 

3°Trim 

4° Trim 

4° Trim 

4° Trim 

2°Trim 

1°Trim 

4°Trim 

META ANUAL 1 0 0% 

META ANUAL 1 0 0% 

META ANUAL 1 0 0% 

(PA) Assessorias N° de pesquisas 
realizadas 

14 
Tecnicas para 

14.1 Meta-Produto atraves de Desenvolvimento de Assessoria 
Pesquisas com Acervo especializada 

Aquisi(,ao e 
(PA) Centro de lnstalacao do 

15 Referencia do Museu 15.1 Meta-Produto MobiliArio para o 
Catavento Centro de 

Referencia 

Readequacao 
de 

16 (PA) Reserva Tecnica 16.1 Meta-Produto infraestrutura, 
aqulsicao e 

mstatacao de 
mobuianos 

(PA} Estabelecimento de N° de termos parcerias visando a 
estabelecidos 

17 ampllacao da pesquisa e 17.1 Meta-Produto com novas disponibilizacao dos parceiros acervos da instifuicao 
META ANUAL 1 0 0% 
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Meta 5.1 - N° de pecas dos acervos pesquisados 

O Programa de Acervo realizou durante o 1°  trimestre de 2019 cinco pesquisas de pecas 

do acervo da instituicao. 0 objetivo dessa acao e adicionar intormacoes hist6ricas aos dossies 

(documento tecnico com inforrnacoes sabre o acervo, criado pela equipe do Programa de acervo no 

2° trimestre de 2018), que prestam auxflio aos pesquisadores em seus trabalhos, a equipe tecnica 
da institui<;:ao em futuras exposicoes, alern de alimentar do Centro de Referencia do Museu 

Catavento. 

As pesquisas sao compostas par informacces essenciais das pecas ou de seu processo de 

invencao, sendo posteriormente complementadas com inforrnacoes mais tustorioqraflcas e tecnicas 

nos artigos que serao desenvolvidos e publicados pela instituicao, 

Meta 13.1 - N° de eventos realizados 

A Analista de Docurnentacao e Pesquisa Jr. Pamella Andrade esta realizando o curso 

"Elaboracao de Plano Museol6gico" (20 horas) pela empresa Patrimonium Cultural. 0 curso iniciado 

em 20 de rnarco de 2019 tern base te6rica e tecnica para a elaboracao do Plano Museol6gico. 0 

Plano e uma ferramenta exigida par lei e deve obrigatoriamente seguir uma metodologia pr6pria 

para a sua elaboracao e irnplantacao. Nas aulas dos m6dulos que cornpoem o curso a aluna 

encontrara material para download, modelos de pianos museol6gicos, o passo a passo para a 

construcao do piano, alern de atividades avaliativas. Ao final do curso, o aluno estara apto para 

compor uma equipe que ira elaborar um Plano Museol6gico, alern de receber um certificado de 

conclusao, 
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PROGRAMA DE EXPOSICOES E PROGRAMACAO CULTURAL 

Este programa tern como objetivo ampliar a extroversao do acervo e da ternatica de atuacao 

do museu. No primeiro trimestre de 2019, o Museu Catavento cumpriu as acoes pactuadas em seu 

Plano de Trabalho, alern de acoes em destaque: 

Acoes Atnbuto da No p t d No M Mensura<;ao Penodo Previsto Realizado ICM%, ac ua as ensuracao 

1°Trim 100% 

META ANUAL 2 1 50% 

META ANUAL 4 1 25% 

META ANUAL 60 40 67% 

META ANUAL 472 500 112  840 24% 

Oo/o 

0% 

0% 

Oo/o 

Oo/o 

QO/o 

Oo/o 

Oo/o 

Oo/o 

Oo/o 

QO/o 

0% 

Oo/o 

Oo/o 

Oo/o 

Oo/o 

0% 

Oo/o 

Oo/o 

100% 

113% 

100% 

3 

40 

112.840 

3 

2 

2 

3 

30 

30 

98.000 

154.500 

100.000 

120.000 

3° Trim 

3°Trim 

3° Trim 

3°Trim 

4°Trim 

2° Trim 

2°Trim 

2°Trim 

4° Trim 

1°Trim 

2°Trim 

3°Trim 

2° Trim 

4° Trim 

2°Trim 

1°Trim 

4°Trim 

1°Trim 

1°Trim 

2° Trim 

1°Trim 

4°Trim 

3°Trim 

1°Trim 

META ANUAL 2 1 50% 

META ANUAL 2 1 50% 

META ANUAL 10 3 30% 

(PEPC) Exposii;oes Quantidade de 
18 temporarias com acervo 18.1 Meta-Produto 

exposicoes 
pr6prio 

(PEPC) Exposicoes Quantidade de 
19 temporarias com acervo 19.1 Meta-Produto 

exposicoes 
de terceiros 

(PEPC) Eventos da N° de eventos 
20 20.1 Meta-Produto da proqrarnacao Proqramacao Cultural 

cultural 

(PEPC) Programas temAticos: 
(Anivemrio de sao Paulo, 

Semana Darwin, Semana de 
Museus. Anlversirio Catavento, 

Quantidade de 
21 

Semana Nacional de Museus, 
21.1 Meta-Produto Virada Cultural, Jomada do eventos 

PatnmOnio, Primavera de Museus, 

Dia das crian�s. Semana 
Nacional de Ci!ncia e Tecnologla, 

Dia dos Direitos Humanos 

(PEPC) Recebimento de Meta- 
22 Visitantes presenciais no 22.1 Resultado Publico 

Museu 

23.1 Meta-Produto N° de acoes 
realizadas 

(PEPC) Sernlnarios 
23 

Formatives, palestras, 
23.2 Meta-Produto N° minima de 

curses, workshops ou vagas ofertadas 
oficinas. 

1°1nm 19 0% 

2°Trim 15 Oo/o 

23.3 
Meta- N° minima de 

3°Trim Resultado pUblico atendido 
4°Trim 15 Oo/o 

META ANUAL 30 19 63% 

1°Trim 100% 

META ANUAL 49 109 . 

META ANUAL 2 1 50% 

META ANUAL 2 6 300% 

(PEPC) Programai;ao de N° de 

24 Ferias no Museu 24.1 Meta-Produto Programas 
Catavento reallzados 

25.1 Meta-Produto N° de ai;:6es 
extra muros 

25 
(PEPC) Ai;oes Extra 

Muros 
N°de 

25.2 Dado-Extra participantes 
das acoes extra 

muros 

2°Trim 

3°Trim 

4°Trim 

1°Trim 

2°Trim 

3° Trim 

4°Trim 

1°Trim 

2°Trim 

3°Trim 

4°Trim 

6 

49.109 

Oo/o 

0% 

QO/o 

QO/o 
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1°Trim 

META ANUAL 1 0 0% 

META ANUAL 1 0 0% 

(PEPC) Atualizai;ao e 
26 

acequacao de 
26.1 

conteudo/instalacao 
"Macaco ao Homem" 

(PEPC) Atuallzacao e 
adequacao de 

27 conteudonnstalacao 27.1 

"Bancada de 
Observacao" 

Meta 
Resultado 

Meta 
Resultado 

N° de 
instalacoes 

N° de 
instalacoes 

2°Trim 
3°Trim 

4°Trim 

1° Trim 
2°Trim 

3°Trim 
4°Trim Oo/o 

No C dA<;oes d No MAtnbuto d_a Mensura<;ao Penado Previsto Realizado ICM% on rcrona as ensurac;:ao 

1°Trim 

2°Trim 

2°Trim 

2°Trim 

2°Trim 

3°Trim 

Oo/o 

OO/o 

0% 

O°lo 

0% 

0% 

3°Trim 

3°Trim 

2° Trim 

3°Trim 
2°Trim 

3°Trim 

3° Trim 

1°Trim 

4° Trim 

4°Trim 

4°Trim 

1°Trim 

4°Trim 

1°Trim 

4°Trim 

1°Trim 
META ANUAL 1 0 0% 

META ANUAL 1 0 0% 

META ANUAL 1 0 0% 

META ANUAL 1 0 0% 

META ANUAL 1 0 0% 

META ANUAL 1 0 0% 

28 
(PEPC) Festival Drone 

28.1 Meta-Produto N° de eventos Racing 

(PEPC) Mostra Paulista 
de Ciencia e Tecnologia 

29 realizada no Catavento 29.1 Meta-Produto N° de evento 
em parceria com LSI- 

TEC 

(PEPC) lnstalacao de 
30 

Longa curacao "Estudio 
30.1 Meta-Produto N° de 

de TV' - Reformulada e lnstalacoes 
modernizada 

(PEPC) Nova instalacao N° de 
31 de longa duracao 31.1 Meta-Produto 

instalacoes "Camara Escura" 

(PEPC) Nova Exposicao 
N°de 

32 de Longa Duracao 32.1 Meta-Produto 
exposi¢es "Mega Fauna" 

(PEPC) Exposicao de 
33 

longa duracao Ecologia - 
33.1 Meta-Produto Quantidade de 

Refonmulada e exposicoes 
modernizada 

34 

(PEPC) ModemizacAo, 
rercrmutecac e atualizacAo das 

instala¢es da exposic!lo de lomga 
duracAo (Educac.§.o para 

Resuttados, Software e Hardware - 
Portinari, Sistema Canto das Aves, 

Extemo - Origens do Universo, 
Gastronomia, Atomos e Oz6nio) 

34.1 Meta-Produto 

1°Trim 
2°Trim 

Node 30Trim 
modernizacoes i---4::

0
-::T:-n:-.m---i------:7,-----t--------t---,0::%::-,- 

META ANUAL 7 0 0% 

META ANUAL 4 0 0% 

35 

(PEPC) lrnplantacao de 
novas instalac;6es 

(inteligencia artificial, 
nos de sao Paulo, 

Palavras Sonoras e 
Genesis 

35.1 Meta-Produto 
N° de novas 

instalac;6es na 
exposlcao de 
longa duracao 

1°Trim 

2°Trim 
3°Trim 
4°Trim 4 0% 

META ANUAL 2 0 0% 

36 

(PEPC) Atualizacao de 
conteUdo cenoqrafico e 

tecmco nas secoes 
(Aventura Sistema Solar 

- Nave e Viagem ao 
Fundo do Mar - 

Submarine 

36.1 Mela-Produto N° de 
Atualizacoes 

1°Trim 
2°Trim 
3° Trim 
4°Trim 2 0% 

IO 

Palacio das Industrias I Parque D. Pedro II CEP 03003-060 S�o Paulo SP I faleconosco@cataventocultural.org.br I www.cataventocultural.org.br 



l�Catavento 
V , cultural e educacional 

organizacao social de cu l tura  

Meta 18.1 - Exposil;ao ternporaria com acervo pr6prio 

Em virtude do aniversario de 1 O anos do Museu Catavento, no dia 26 de rnarco foi inaugurada 

a exposicao " 10  anos Catavento". Por meio de imagens do acervo fotoqrafico do Museu Catavento, 

apresenta o processo de montagem e estruturacao do Museu, passando por todos os anos da sua 

hist6ria, sendo uma reconstituicao de alguns de seus momentos mais marcantes. 

A exposicao 10  ANOS CATAVENTO e composta por 10 paineis que ilustraram momentos 

inusitados, de bastidores e montagens de exposicoes, assim como momentos e personagens 

ernblematicos que ajudaram a construir essa trajet6ria de uma decada, 

Exposlcao 10 a nos Catavento 

Meta 19.1 - Exposi�oes ternporarias com acervo de terceiros 

Com o tema a "AQUAPAISAGISMO - A Arte oculta em um hobby" esta exposicao revelou a 

arte e ciencias existentes no aquarismo, onde sao desenvolvidos ecossistemas e ambientacoes 

para recriar o habitat natural. Esta tecnica de montagem de aquarios de paisagens com plantas 

naturais e de grande influencia da cultura japonesa, denominamos de Aquapaisagismo. A exposicao 

contou com a montagem de varies aquarios e foram apresentadas as tecnicas e a relacao 

multidisciplinar com biologia, quimica, fisica e ecologia presente nesta atividade. 

lnaugurada em 02 de janeiro, ao longo de 3 meses de exposicao, Aquapaisagismo contou 

com a partlcipacao de 22.15 5  visitantes. O cumprimento desta meta foi antecipado conforme nosso 

oficio n° 01/ 2019 .  

lmagem da exposicao AQUAPAISAGISMO 

I I  
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Meta 20.1 - Eventos da Proqramacao Cultural 

Na experiencia de Realidade Virtual 40 desenvolvida pela Startup Tapps VR o visitante 

participou de uma aventura imersiva em uma cornbinacao de Realidade Virtual, efeitos especiais e 

tateis do mundo real. Nesta experiencia imersiva, os participantes foram transportados a um templo 

antigo repleto de enigmas e rnisterios. 0 visitante interagiu com objetos reais que tinham o mesmo 

formato que os presentes no mundo virtual, cujo objetivo era desvendar o segredo do templo. 

Durante o periodo de 15/janeiro a 3/fevereiro, esta atividade recebeu 924 visitantes. 

VENTURION - Realidade Virtual 40 

Meta 21.1 - Programas tematlcos 

• Aniversario de Sao Paulo 

Com o intuito de oferecer atividades diferenciadas ao publico no dia do aniversario da 

cidade, em 25 de janeiro realizamos no audit6rio aspetaculos de rnaqicas. As duas sessoes de 

ilusionismo foram apreciadas pelos visitantes do Museu neste dia, contando com o audit6rio lotado 

em ambas as apresentacoes, totalizando um publico de cerca de 500 pessoas. Alern de 

entretenimento, os espetaculos de rnaqicas e ilusionismos abordam aspectos da ciencia, tais como 

quimica, fisica e ilusao de 6tica. 

Fotos espetaculo de maqicas 

• Semana Darwin 

Em comsmoracao a semana do aniversario de Charles Darwin, em 16 de fevereiro o Museu 

Catavento realizou as seguintes atividades que foram apreciadas por 135 visitantes. 

Oficina Origem das Especies 

A oficina "Origem das Especies" - que foi totalmente elaborada pelo Nucleo Educativo do 

Museu Catavento - atendeu 63 pessoas no dia. A atividade envolvia a apresentacao da hist6ria do 

cientista Charles Darwin e, finalizando a acao, realizamos uma dinarnica onde os visitantes 
aprenderam na pratica como funciona o bico de cada ave, em relacao a sua allrnentacao, 

12 
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Visita a secao: "Do Macaco ao Homem" 

A secao Do Macaco ao Homem teve sua rnediacao adaptada a Semana Darwin, no tema 

sabre evolucao humana e foram feitas cornparacoes com exemplos citados por Darwin e 

cornentarios finais sabre esse cientista. Ao todo foram atendidas 72 pessoas ao longo do dia. 

Fotos Oficina "Origem das Especies" e visita guiada "Do Macaco ao Homem" 

• Anlversarto Catavento 

Em 2019, o Museu Catavento chega ao seu 10° aniversario. Para marcar a data, oferecemos 
uma proqramacao especial aos nossos visitantes: 

Encontro de Professores - Museu Catavento 10 ANOS 

O Museu Catavento, ao longo do ano, prornovera uma serie de encontros de tormacao, 
visando aproximar, integrar e discutir as possibilidades educativas, experimentos, metodologias e 

ferramentas desenvolvidas pelo Nucleo Educativo do Museu, colaborando assim no processo de 
ensino/aprendizagem de professores, educadores e coordenadores pedag6gicos. No primeiro 

encontro que aconteceu no dia 23 de rnarco, o tema foi "Museu Catavento 1 O Anos" onde discutimos 

o papel do Museu na sua interface com o ecossistema educativo de Sao Paulo ao longo desses 10 

anos de funcionamento. 0 encontro contou com mais de 80 professores da rede publica de Sao 

Paulo. 

Fotos do Encontro de Professores 
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Apresentacao musical - Banda Sinfonica Fabricas da Cultura 

Em prosseguimentos as cornernoracoes dos 10 anos do Museu Catavento, no dia 27 de 

rnarco, a Banda Sinf6nica das Fabricas Cultura Zona Leste realizou uma apresentacao para o 

publico espontaneo e grupos agendados - que tarnbern visitaram as secoes do Museu. Com o 

audit6rio lotado, nesta apresentacao foram interpretadas pecas ic6nicas da rnusica brasileira e 

internacional para um publico aproximado de 220 pessoas. 

Banda Sinfonica das Fabricas de Cultura Zona Leste 

Espetaculo QUiMICA EM SHOW 

A ONU promulgou 2019 coma o Ano Internacional da Tabela Peri6dica, marcando 150 anos 

de sua descoberta pelo cientista Dimitir Mendeleev. No aniversario do Catavento, jovens cientistas 

- monitores e educadores do museu - mostraram o que e a quimica no dia-a-dia com um divertido 

espstaculo. Nos dias 30 e 31 ,  cerca de 1300 pessoas assistiram as dernonstracoes dos diversos 

experimentos com fen6menos interessantes e atrativos. 

Fotos espetacuto Quimica em Show 10 ANOS CATAVENTO 
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Exposi�ao de carros antigos 

Em 31 de rnarco, fechando as cornernoracoes do aniversario de 10 anos, o Museu 

Catavento recebeu a Exposicao de Carros Antigos no patio externo. Para a ocasiao cerca de 100 

veiculos de diferentes marcas e epocas puderam ser apreciados pelos 2.700 visitantes, ao longo do 

dia. Alem da exposicao tambem recebemos uma feira com pecas para veiculos antigos. 

Exposi�ao Carros Antigos 

Meta 22.1 - Recebimento de visitantes presenciais no Museu. 

No trimestre recebemos um total de 112.840 visitantes, resultado do sucesso de uma 

proqrarnacao convidativa e tambem do empenho da equipe de visitacao. 

Meta 23.1/23.2/23.3- Seminarios Formativos, palestras, cursos, workshops ou oficinas 

Palestra AQUAPAISAGISMO 

Esta meta teve seu cumprimento antecipado conforme oficio n° 37/19. Acompanhando a 

exposicao ternporaria AQUAPAISAGISMO, seu curador Renato Kuroki, preparou uma palestra 

apresentando as tecnicas e equipamentos para a montagem de um aquaria com plantas. Na ocasiao 

foram abertas 40 vagas, e os participantes visitaram a exposicao. 

Palestra Aquapaisagismo 

Meta 24.1 - Programa�ao de Ferias no Museu Catavento 

• Ferias no Catavento 

Nos meses de ferias escolares, o Museu Catavento recebe um enorme contingente de 

visitantes que buscam atividades culturais e cientificas diferenciadas para este perfodo. Assim 

sendo, o Museu Catavento preparou rica proqramacao para atender esse publico: 
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Espetaculo QUiMICA EM SHOW 

Entre os dias 8 e 20 de janeiro, jovens cientistas - monitores e educadores do Museu 

Catavento - mostraram o que e a  quimica no dia-a-dia com um divertido espetaculo. 

O publico foi convidado a assistir dernonstracoes dos diversos experimentos com tenornenos 

interessantes e atrativos, que vao desde misturar liquidos ate segurar fogo com as pr6prias macs 

sem se queimar. Os liquidos mudam de cor, os s61idos passam por variacoes e os gases sac 

liberados. Alem disso, foi possivel presenciar diferentes tipos de energia como a luz, o some o calor 

e experiencias como Luminol, Bomba de Hidroqenio com oxiqenio, entre outros, que uniram 

ecucacao e diversao. 

Contando com Ires apresentacoes diarias e com lotacao maxima em todas as apresentacoes, o 

Quimica em show foi um grande sucesso atingindo um publico aproximado de 10.000 pessoas. 

Quimica em Show nas ferias 

Brinquedos ESTRELA 

Aproveitando o periodo de ferias, a empresa ESTRELA - fabricante de brinquedos - 

ofereceu aos visitantes do Museu, brincadeiras com "brinquedos gigantes". Expostos no claustro, 

os brinquedos ficaram a disposlcao dos visitantes que puderam conhecer ou rever os brinquedos 

que fizeram "a cabeca" das criancas de outrora. Esta atividade ocorreu entre os dias 2 e 13  de 

janeiro e atendeu aproximadamente 1.000 pessoas 

Brinquedos Estrela 
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Oficina construcao de TERRARIO 

Entre os dias 15 e 31 de janeiro, os mediadores do Museu Catavento realizaram a oficina 

construcao de terrario. Desde que foi desenvolvida pelo Nucleo Educative do Museu, esta oficina 

tern conseguido demonstrar come construir um ecossistema em escala reduzida, dentro de um 

ambiente lacrado. Ao terrnino da oficina, cada participante levou o pr6prio terrario construido. Esta 

atividade foi livre para todas as idades .e contou com cerca de 2.000 participantes. 

Oficina de terrario nas ferias 

Oficina de bonecas ABA YOMI 

Durante os dias entre 08 e 27 de janeiro, os mediadores do Bloco Sociedade realizaram a 

oficina de Bonecas Abayomi. As Bonecas Abayomi sac pequenas bonecas negras, feitas de pane 

e sem costura alguma, apenas com n6s ou trancas. A boneca foi criada na epoca da escravidao, 

onde eram confeccionadas com pedacos de saias, unico pane encontrado nos navies negreiros, 

para acalmar e !razer alegria para todos. Legado da cultura africana, essas bonecas sao 

consideradas come amuletos ate hoje. A oficina recebeu 448 participantes durante o periodo. 
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Espac;;o BIC Educa 

Entre os dias 02 e 27 de janeiro, recebemos em nosso claustro o Espaco Bic Educa. Com 

apoio da empresa multinacional BIC, em uma sala de aula cenoqrafica, os visitantes participaram 

de oficinas de "lettering", workshop de "slime", aulas de desenho e ilustracao e aula de esculturas 

com canetas. Durante o periodo de ferias foram atendidas cerca de 2.500 pessoas. Devido ao 

grande sucesso, esta instalacao se estendeu ao longo do mes de fevereiro, totalizando 3.355 

atendimentos. 

Espaco BIG Educa 

Apresentac;;oes CLOSE UP - Magicas 

Entre os dias 04 e 27 de janeiro, tivemos a presenca de um maqico realizando 

apressntacoes Close Up. As intervencoes de rnaqicas aconteceram por todas as areas do Museu, 

de maneira muito pr6ximas ao publico e envolveram aspectos da ciencia, tais como quimica, fisica, 

ilusoes de 6tica, entre outros. Durante as ferias foram atendidos cerca de 19.500 visitantes. 

Oficina de Youtubers 

Entre os dias 04 e 27 de janeiro, realizamos a Oficina de Youtubers. Nesta oficina os 

visitantes conheceram tecnicas para fazer videos incriveis usando iPads. Ao dar oportunidade para 

o desenvolvimento de habilidades em diferentes midias de criacao, abriram-se caminhos para uma 

gerac;:ao de inovadores, artistas e criadores mostrando que todos, independente de idade, geografia, 

ou classe social sao capazes de criar. As oficinas atenderam aproximadamente 530 visitantes. 
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Espa�o Drone 

Com o objetivo de proporcionar aos visitantes uma experiencla com drones, realizamos 
demonstracoes de voo, exibicao de diferentes tipos drones e outras atividades focadas em promover 
a inclusao tecnol6gica e despertar a curiosidade sobre essa ferramenta de grande potencial para 
ciencia em geral. Esta acao aconteceu de 15  a  31 de janeiro e contou com cerca de 2.550 
participantes. 

Meta 25.1/25.2 -A�oes extramuros 

• Campus Party 2019 
Pelo 2° ano consecutive o Museu Catavento foi convidado a participar deste grandiose evento, 

sob a ternatica EDUCAf;AO PARA O FUTURO. Em fevereiro, o Museu Catavento fez parte da 
proqrarnacao da 12• edicao Campus Party Brasil. A Campus Party e considerada um dos maiores 
eventos de tecnologia do mundo e, no Brasil, estimou-se um publico de 120 mil participantes nos 5 
dias de atividades. 0 cumprimento desta meta foi antecipado conforme nosso oficio n° 04/2019. 

Em 2019, realizamos as seguintes atividades: 

Mostra Catavento 

Nos dias 13, 14, 15  e  16 de fevereiro, apresentamos a MOSTRA CATAVENTO com alguns 
dos mais populares experimentos do Museu Catavento no espaco EDUCAQAO PARA O FUTURO. 
O espaco, localizado na area aberta da Campus e dedicado a inovacao criativa e as novas formas 
de aprender e ensinar e a Mostra Catavento recebeu cerca de 10.000 visitantes. 

. _;.,.•.,,,,.,. . ...... . ... . .  I I  .  ·1 <·' � ... I . • :  HUllllitt. I . -....... -  •. Ii . .  ,�r·- ' 
' 

_ ...... 
....,  . .  �  

Mostra Catavento Campus Party 

Workshop OFICINA DE TERRARIO 

No dia 15 realizamos um workshop/bate-papo sobre a Oficina de Terrano, desenvolvida e 
promovida pelo Museu Catavento. Um case de sucesso com o educador Rafael Adinolfi atendendo 

32 participantes. 

Workshop OFICINA CARRINHO COM BEXIGA 

No dia 15 de fevereiro realizamos um workshop/bate-papa demonstrando como utilizar 
materiais pedag6gicos criativos no ensino da Ffsica, por meio de uma oficina, com o Educador Pedro 
Jackson que atendeu 1 1  participantes. 
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Espaco Drone 

Com o objetivo de proporcionar aos visitantes uma expsriencia com drones, realizamos 
dernonstracoes de voo, exibicao de diferentes tipos drones e outras atividades focadas em promover 
a inclusao tecnol6gica e despertar a curiosidade sobre essa ferramenta de grande potencial para 
ciencia em geral. Esta acao aconteceu de 15  a  31 de janeiro e contou com cerca de 2.550 
participantes. 

Meta 25.1/25.2 - Acoes extramuros 

• Campus Party 2019 
Pelo 2° ano consecutive o Museu Catavento foi convidado a participar deste grandiose evento, 

sob a tematica EDUCAvAO PARA O FUTURO. Em fevereiro, o Museu Catavento fez parte da 
proqrarnacao da 12• edicao Campus Party Brasil. A Campus Party e considerada um dos maiores 
eventos de tecnologia do mundo e, no Brasil, estimou-se um publico de 120 mil participantes nos 5 
dias de atividades. 0 cumprimento desta meta foi antecipado conforme nosso oficio n° 04/2019. 

Em 2019, realizamos as seguintes atividades: 

Mostra Catavento 

Nos dias 13, 14, 15 e 16 de fevereiro, apresentamos a MOSTRA CATAVENTO com alguns 
dos mais populares experimentos do Museu Catavento no espaco EDUCA<;:AO PARA O FUTURO. 
O espaco, localizado na area aberta da Campus e dedicado a inovacao criativa e as novas formas 
de aprender e ensinar e a Mostra Catavento recebeu cerca de 10.000 visitantes. 

Mostra Catavento Campus Party 

Workshop OFICINA DE TERRARIO 

No dia 15 realizamos um workshop/bate-papo sobre a Oficina de Ferrario, desenvolvida e 
promovida pelo Museu Catavento. Um case de sucesso com o educador Rafael Adinolfi atendendo 
32 participantes. 

Workshop OFICINA CARRINHO COM BEXIGA 

No dia 15  de fevereiro realizamos um workshop/bate-papo demonstrando como utilizar 
materiais pedag6gicos criativos no ensino da Fisica, por meio de uma oficina, com o Educador Pedro 
Jackson que atendeu 1 1  participantes. 
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Espetaculo QUIMICA EM SHOW 

Desenvolvido pelos educadores e mediadores do Museu Catavento, em 15  de fevereiro 

apresentamos o popular espetaculo do Museu "Quimica em Show" - sucesso de publico, Para a 

ocasiao, os mediadores prepararam uma unica apresentacao especial para a Campus Party 2019 

no palco principal - FEEL THE FUTURE - sendo apreciado para mais de 400 pessoas. 

Quimica em Show na Campus Party 

DESTAQUES: 

ACOES EXTRAMUROS 

• CATAVENTO NO METRO 

As exposicoes ternporarias do Museu Catavento exibidas nas estacoes do Metro, atendem 

um contingente que ultrapassam a casa de 1 rnilhao de pessoas por edicaol 

Exposicao "Do Macaco ao Homem" 
Entre os dias 02 e 07 de janeiro realizamos na estacao Luz do Metr6 a exposicao "Do 

Macaco ao Homem". A ideia foi apresentar ao publico, especialmente ao jovem, esse tema cientifico 

de forma atraente e ludica. "A intervencao artistica tern come objetivo transmitir informacoes sobre 
o desenvolvimento da nossa especie. No momenta, [a e possivel caracterizar, com um elevado grau 

de certeza, os principais passes da nossa linhagem evolutiva", explica o antrop61ogo, arque61ogo e 

curador da exposicao Walter Neves do lnstituto de Estudos Avancados da USP. 

Ap6s o terrnino do periodo de exposlcao na estacao Luz, seguimos para a estacao Oscar 

Freire, onde a mesma ficou em exiblcao ate o dia 31 de janeiro. 

Expcsicao "Do Macaco ao Homem" 
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Exposiyao "Paisagens do Universo" 

Durante o mes de janeiro, exibimos a exposicao itinerante "Paisagens do Universe" na 

estacao de Metro Adolfo Pinheiro. A exposicao "Paisagens do Universe" e baseada na exposicao 
"Paisagens C6smicas" que foi desenvolvida no ano de 2009, Ano Internacional da Astronomia. Em 

cornernoracao aos 400 anos das primeiras observacees astronornicas feitas por Galileu, a exposicao 

base tern curadoria cientifica e texto final de Augusto Damineli, com design grafico e museografia 

de Miguel Paladino e adrninistracao da Rede Brasileira IYA2009. 

A Astronomia tern fascinado a humanidade desde seus prim6rdios e os eventos explicados 

por ela ja causaram medo, espanto e fascinacao em muitos de n6s e em nossos antepassados. 0 

recorte presente nessa exposicao traz um pouco do que a Astronomia nos diz sobre planetas 

rochosos e gasosos, Lua, asteroides e cometas, estrelas, galaxias, buracos negros e um pouco 

sabre a hist6ria evolutiva do universe. 

Exposicao "Paisagens do Universo" 

• MOSTRA CATAVENTO 

Ha cerca de 2 anos, uma mostra do Museu Catavento vem itinerando por varies espacos 

de grande circulacao de publico, em especial shoppings centers. Alem de grande visibilidade para 

o museu, gera renda extra para a instituicao. 

Os visitantes dos shoppings vivenciaram algumas das diversas atracoes do Museu 
Catavento. As instalacoes contaram com mediadores que apresentaram experimentos de Fisica, 
Quimica, Biologia e Astronomia, alem da abordagem de importantes temas sociais, visando sempre 

aproximar criancas e jovens ao mundo cultural e cientifico, despertando a curiosidade e propiciando 

interacao com a ciencia de maneira divertida. 

Shopping Cidade de Sao Paulo 
Entre os dias 1 0 e 31 de janeiro o Museu Catavento levou a mostra a praca de eventos 

Shopping Cidade Sao Paulo. Na ocasiao atendemos 1 1 .920 visitantes. 

Maxi Shopping Jundiai 
De 21  de fevereiro e 31 de rnarco, o Museu Catavento levou a mostra a praca de eventos 

Maxi Shopping em Jundiai.  Pela primeira vez a Mostra Catavento itinerante contou com oficinas de 

terrario que foram realizadas somente aos finais de semana. Durante o periodo foram atendidos 

26.746 visitantes. 
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PROGRAMA EDUCATIVO 

No P Ac;oeds No MAtnbuto da Mensura<;:ao Penodo Previsto Reahzaclo ICM% actua as ensuracao 

O Programa Educative tern como objetivo de contribuir com a educacao nao formal, possibilitando 

a acessibilidade e a construcao de conhecimentos (cognitives, afetivos, sensiveis, crlticos, 

desenvolvimento de habilidades etc.) a partir do patrim6nio comunicado pelo Museu. Nesse sentido, 

desenvolve acoss educativas, produz materiais e conteudos pedag6gicos, oficinas, alern de 

estruturar programas e projetos especificos para diferentes publicos, buscando assim, cumprir seu 

papel no desenvolvimento institucional, museol6gico e social. 
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Meta 37.1 - Visitas Educativas oferecidas para estudantes de escolas piiblicas e privadas 

(ensino lnfantil, fundamental, medlo, tecnico e universitario). 

O primeiro trimestre e um grande desafio para o setor de agendamento, uma vez que as 

instituicoes de ensino estao em periodo de reunioes pedag6gicas ainda elaborando o calendario 

semestral. Alern disso, especificamente neste trimestre tivemos a cornernoracao do carnaval 

ocorrida em rnarco, o que causa um tempo maior de proqrarnacao das lnstituicoes, alern de fatores 

externos coma enchentes e alagamentos, que impactaram significativamente a visitacao, 

Diante deste cenario, o setor trabalhou incessantemente em contato com as instituicoes de 

nosso mailing, alern de buscar novas parcerias para atender um nurnero significativo de visitantes. 

23 

Pal�cio das Industrias I Parque D. Pedro II CEP 03003-060 Sfo Paulo SP I faleconosco@cataventocultural.org.br I www.catanntocultural.or1.br 



)#Catavento 
� , cultural e educacional 

organizacao social de cu l tura 

Com essas acoes e possivel minimizar os impactos, porern, ainda contamos com uma media de 

1 1 0  grupos que faltaram as visitas agendadas, totalizando aproximadamente 4.000 estudantes. 

Apesar de todos os esforcos, foram atendidos 8.407 estudantes no 1 ° trimestre, ficando abaixo do 

previsto de 10.000. 

Visita monitorada em aquaria tatil 

Meta 38.1/38.2� Programa Catavento Acessivel 

O Nucleo Catavento Acessivel propoe e viabiliza acoes inclusivas aos diversos tipos de 

publicos que o Museu Catavento recebe por meio da elirninacao de barreiras atitudinais, fisicas, 

pedag6gicas, comunicacionais e lnforrnacao que restringem a participacao ao desenvolvimento 

social. 

Com monitoria diferenciada, que acompanha a visita do inicio ao fim e conta com 

mediadores que atuam nao s6 no acolhimento, mas tarnbern na transrnissao do conteudo exposto 

e visando ampliar o processo de inclusao social, o Nucleo Catavento Acessivel promove uma 

aqradavet visita a todo tipo de publico, 

Nucleo de Acessibilidade em atendimento a grupo de 
idosos 

Grupo de cadeirantes e idosos 

Meta 39.1/39.2- Programa Catavento em Familia 

0 "Catavento em Famflia" e uma iniciativa que busca desenvolver projetos e acoes que 

promovam a troca de experiencias e a inteqracao das famflias aos conteudos apresentados no 

Museu. Familias, tradicionalmente, ja representam uma grande parcela do nosso publico, 

principalmente aos finais de semana. Neste trimestre, tivemos duas acoes dentro do programa: 
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•  Aniversario no Catavento 

Objetivando serum espaco acolhedor e diversificado, o Catavento disponibiliza 3 espacos 

para comernoracoes de aniversarios. As cornernoracoes sao realizadas aos finais de semana e alern 

da dispcnibilizacao dos espacos, oferecemos tarnbem a oportunidade de os convidados realizarem 

uma visita monitorada, bem como a isencao dos ingressos. 

Anlversario ternatico 

• Origami Tech 

O Origami Tech, tal como o "Aniversario no Catavento" ccorrera ao longo do ano, 

trimestralmente, e sera oferecido as famflias que visitam o Catavento espontaneamente. Essa acao 

visa atender uma demanda da visitacao espontanea de familias, uma vez que o projeto do 

Aniversario atende um grupo restrito de famflias. 

O Origami, com efeito, e uma arte milenar japonesa de dobrar papeis muito comum para 

criar animais. Porern, as tecnicas de origami tern sido usadas em diversas outras areas como 

medicina e engenharia aeroespacial. 

Na oficina realizada nos dias 9 e 10 de rnarco, atendemos 146 pessoas que, alern de 

aprender a fazer origamis, tiveram a oportunidade de descobrir novas aplicacoes para as 

dobraduras, como a construcao de objetos de arte, nocoes de rnaternatica e eletronica, Tudo em 

um clima de trabalho em equipe e solidariedade. 

A pr6xima edicao ja esta marcada para os dias 8 e 9 de junho desse ano. 

Familias participando da Oficina Origami Tech 
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Meta 41.1/41.2/41.3 - Cursos, palestras, workshops ou oficinas de capacltacac para 

professores e educadores, guias de turismo ou estudantes. 

• Encontro de Professores - Museu Catavento 10 anos 

Realizamos no dia 23/03 o primeiro de uma serie de 4 encontros trimestrais com o objetivo 

de aproximar, integrar e discutir as possibilidades educativas, experimentos, metodologias e 

ferramentas desenvolvidas pelo Nucleo Educative do Museu. A ideia e colaborar com o processo 

de ensino/aprendizagem de professores, educadores e coordenadores pedag6gicos e possibilitar a 

ampliacao do seu repert6rio enquanto agente multiplicador de saberes cientificos e culturais. 

Recebemos 87 participantes no primeiro encontro, com duracao de 8 horas, cujo o tema foi 

o anlversario do Museu Catavento. Na ocasiao, foi ministrada uma palestra com o Gerente de 

Conteudo Ricardo Pisanelli que fez uma retrospectiva da hist6ria do Museu e do Palacio das 

Industrias. Logo ap6s, tivemos uma mesa redonda com a participacao um professor da rede 

municipal e um Youtuber que falaram sobre suas experiencias na cornunicacao de ciencias e 

trocaram perguntas com os participantes. Na parte final do evento, o educative fez um painel sobre 

a secao ternatica Sociedade, uma das quatro grandes areas expoqrsficas do Museu e na sequencia 

os participantes foram divididos em 6 grupos que realizaram visitas educativas nas areas dessa 
secao, 

Um destaque foi a parceria com a Prefeitura de Sao Paulo, intermediado pela Delegacia de 
Ensino Regional ltaquera, que garantiu 40 vagas para professores da respectiva Delegacia de 

Ensino RegionalER, que pontuaram para proqressao na carreira. 0 pr6ximo encontro sera no 18 de 
maio e o tema sera a Semana Nacional de Museus. 

Encontro de Professores - Museu Catavento 10 anos 

Meta 42.1/42.2 - Visitas educativas e complementares para os funclonarlos do Museu - 

Programa Nosso Museu 

Buscando integrar os funcionarios e equipes terceirizadas do Museu a missao e visao do 

Catavento, o Programa organiza visitas educativas de forma a promover a consciencia coletiva da 
nossa responsabilidade na difusao do conhecimento cientifico e tecnol6gico. 

No primeiro trimestre de 2019 ,  as atividades educativas propostas foram a "Sala Venturion 

- Realidade Virtual 40" e a "Visita Hist6rica" que atenderam cerca de 212 funcionarios de areas 
meio e fim do Museu. 
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• Venturion - Realidade Virtual 40 

Combinando as infinitas possibilidades da Realidade Virtual (VR) de ponta com objetos reais 

e efeitos especiais tateis, a Sala Venturion foi implantada para atender a proqrarnacao de ferias do 

Museu, e tern por finalidade criar experiencias imersivas que estimulam o esplrito investigative, o 

racioclnio 16gico e a interacao com a tecnologia. Recebemos 92 funcionarios de diversas areas do 

Museu que participaram da atividade, e tarnbem puderam compreender a irnportancla de se 

democratizar o acesso a esse tipo de tecnologia. 

Funcionarios participando de ai;:oes do Programa Nosso Museu 

• Visita Hist6rica 

No mes de fevereiro, geralmente, observa-se uma dirninuicao no nurnero de atendimentos, 

principalmente devido ao fato das escolas ainda estarem se programando para o inicio do ano letivo. 

Essa baixa, porern, representa uma oportunidade para articularmos visitas e acoes educativas entre 

os monitores das diferentes areas do Educative. 

Sendo assim, foram oferecidas "Visitas hist6ricas" promovidas pelos monitores do Bloco 

Sociedade, para cerca de 120 monitores de outras secoes, Essas visitas alern de fornecerem um 

conteudo importante na forrnacao dos monitores, tambem estimula uma maior inteqracao entre as 

equipes. 

Meta 43.1 - Material Educativo para as atividades e exposlcoes. 

• Guia "Tour Cidade do Futuro" 

Tomando como ponto de partida uma pesquisa desenvolvida em 2018 sobre os predios do 

centro hist6rico de Sao Paulo, desenvolvemos no arnbito da acao extramuros "Tour Cidade do 

Futuro", um guia de referencla para os participantes da acao. 0 guia, alern de demonstrar 

territorialmente o trajeto que o grupo faria, tarnbern trazia inforrnacoes hist6rias sobre os principais 

ediffcios dentro da rota que estipulada. 

T,o._.r, C:tcl.a.de .ctc:::> •. �t1...1rc:. 

Capa, contracapa e primeira paqlna do Guia "Tour Cidade do Future" 
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• Livreto educativo e cataloqo da sxposlcao: "Aquapaisagismo, a arte oculta de um hobby" 

No arnbito da exposicao "Aquapaisagismo, a arte oculta de um hobby" foram produzidos e 

oferecidos aos visitantes, um livreto educativo e um cataloqo da exposicao. 0 Livreto traz 

inforrnacoes sobre a mstalacao, operacao e finalidades de um aquario tudo em uma linguagem 

acessivel em um projeto grafico ludico e colorido. 0 cataloqo por sua vez, apresenta todo o projeto 

com fotos em alta qualidade dos aquarios exibidos na exposicao, ficha tecnica dos artistas dos 

organizadores. 

Capas dos Livretos e do Cataloqo da Exposicao Aquapaisagismo 

Meta 44.1 - Visitas Educativas e atividades para os publicos diversos localizados nas 

periferias como prioritario para lnclusao social. 

Com a parceria consolidada entre o Museu e o SESC Pq. Dom Pedro, buscamos atraves 

do nosso mailing instituicoes publicas, localizadas no entorno para realizacao de visitas 

monitoradas. O projeto e desenvolvido para atendimento no Museu Catavento e posteriormente no 

SESC, visando uma visita integrada em ambos os espacos culturais. 

Meta 45.1/45.2 -A1;oes Educativas Extramuros 

Campus Party Brasil 12 

No dia 15 de fevereiro, os Educadores Rafael Adinolfi e Pedro Jackson ministraram duas 

palestras/workshops na Campus Party Brasil 12, dentro do espaco Educacao do Futuro na area 

Open do evento. A primeira sobre a Oficina de Ferrario, ministrada pelo Rafael e a segunda sobre 

a Oficina Carrinho com Bexiga, ministrada pelo Pedro Jackson. 

As palestras tiveram uma parte te6rica onde os educadores compartilharam as bases e 

metodologias aplicadas nas oficinas e uma parte pratica onde os ouvintes colocavam a rnao na 
massa para montar os experimentos. Foram atendidos 62 participantes. 

PalestraNVorkshop sabre as Oficinas de Terrano e Carrinho com Bexiga 
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Meta 46.1 -Visitas Mediadas - Publico Geral 

O publico agendado do Museu Catavento e prioritariamente composto por escolas publicas 

e privadas, Universidades e Ongs, porern, um dos desafios do setor de Visitacao e atrair um publico 

cada vez mais diferenciado. Diante deste desafio, buscamos constantemente instituicoes coma 

igrejas, empresas, grupos de escoteiros, entre outros. No primeiro trimestre de 2019 foram 2.770 

visitantes das mais variadas instituicoes, sendo recebidos prioritariamente entre janeiro e fevereiro, 

periodo em que as escolas e universidades se encontram em recesso, possibilitando uma maior 

variedade de escolha de roteiros, datas e horarlos. 

Grupo de amigos durante visita na secao da Vida 
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PROGRAMA DE INTEGRA(;AO AO SISEM- SP 

Apresentamos as acoes realizadas durante o trimestre, levando em consideracao as 
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51.1 Meta 
Produto 

Quantidade de 3o Trim 
0

010 
Palestras/Cursos/Oficinas t--:-::-:::-:----tc------t-------+-=--1 

�Tom � 
META ANUAL 2 1 50% 

1°Trim 20 20 100% 

Oo/o 

Oo/o 

Oo/o 

Oo/o 

Oo/o 

Oo/o 

Oo/o 

Oo/o 

0% 45 

20 

3°Trim 

2°Trim 

2°Trim 

3°Trim 

4°Trim 

1°Trim 

1°Trim 
2°Trim 

4°Trim 

META ANUAL O 1 0% 

META ANUAL 40 20 50% 

N° de pUblico atendido 51.4 Dado-Extra 

Meta- 
N° de vagas ofertadas 

51.2 
Produto 

em 
Palestras/Cursos/Oficinas 

(PSIS EM) 
51 Palestras/Cursos/Oficinas 

(publico geral) 

51.3 Dado-Extra Quantidade de cidades 
atendidas 

Oo/o 

META ANUAL O 45 0% 

1°Trim 0% 

(PSISEM) Plano de 
52 A¢es Potenciais para 52.1 

integrai;Ao ao Sisem-SP 

Meta 
Resultado 

Atuauzacao Plano de 
ACoes Potenciais para 

integrai;Ao ao Sisem-SP 

2°Trim 
3°Trim 

0% 

0% 
0% 

META ANUAL 1 0 0% 
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1° Trim Oo/o 

53.1 
�Tom 0% 

Meta- Quantidade de 3• Trim 
Resultado Palestras/Cursos/Oficinas 1-------+-----+------+-0-'A_,--< 

�Tom 0% 

META ANUAL 2 0 0% 

1°Trim 0% 

META ANUAL 40 0 0% 
53 

(PSISEM) Curses de 53.2 
capacltacao. seminaries 

formatives, palestras, 
workshops au oficinas 
(profissionais ligados a 

museus e/ou centre 
culturais) 53.3 

Meta 
Resultado 

Dado-Extra 

N° de vagas ofertadas 
em 

Palestras/Cursos/Oficinas 

Quantidade de cidades 
atendidas 

2° Trim 

3°Trim 

4°Trim 

1°Trim 

2°Trim 

3°Trim 

4° Trim 

20 

20 

Oo/o 

Oo/o 

Oo/o 

0% 

Oo/o 

Oo/o 

QO/o 

META ANUAL O O 0% 

1°Trim 0% 

2°Trim QO/o 

53.4 Dado-Extra N° de publico atendido 3° Trim Oo/o 

4° Trim QO/o 

META ANUAL O O 0% 

1°Trim 0% 

META ANUAL 1 1 100% 

META ANUAL 2 0 0% 

META ANUAL 1 1 100% 

META ANUAL 1 17 1700% 

0% 

0% 

0% 

0% 

0% 

Oo/o 

Oo/o 

0% 

0% 

0% 

Oo/o 

Oo/o 

0% 

QO/o 

Oo/o 

Oo/o 

0% 

100% 

100% 

17 

3°Trim 

3°Trim 

3°Trim 

3° Trim 

1°Trim 

1°Trim 

1°Trim 

3°Trim 

2° Trim 

2°Trim 

2° Trim 

2°Trim 

2° Trim 

4°Trim 

1°Trim 

4°Trim 

4° Trim 

(PSISEM) Rede de N° de particlpacoes 
Museus de Ciencias ou Meta- 

54 
Encontro Regional do 

54.1 Produto oficiais na rede de 

SISEM Museus de Ciencia 

55.1 
Meta- Est8gios Tecnicos 

Produto Realizados 

(PSISEM) Estaqios 
55 Tecnicos (Nao 

Remunerados) 

55.2 Dado-Extra Quantidade de cidades 
atendidas 

Meta- N' de partlcipacoes 
56.1 Produto oficlais na rede de 

Museus de Ciencia 

56 
(PSISEM) Encontro com 
educadores do SISEM 

56.2 
Meta- Quantidade de cidades 

Resultado atendidas 

META ANUAL 1 1 100% 

Meta 51.1/51.2/51.3/51.4 - Palestras, cursos ou oficinas realizadas 

Oficina de Ferrario no Centro Cultural Banco do Brasil (CCBB - SP) 

Voltado para o publico em geral e agendado a atividade foi desenvolvida no Centro Cultural 

Banco do Brasil. O Terrano pode ser apresentado como um experimento que visa reproduzir em 

escala reduzida e simplificada o ambiente natural externo de maneira a observarmos alguns 

processos naturais que ocorrem nele. 0 Museu Catavento cedeu toda a estrutura para realizacao 

da atividade, incluindo os materiais (poles de vidro, terra, pedriscos, musgo, plantas, sacolas) e 

duas pessoas do educativo que coordenaram e executaram a atividade. Dentre os 45 participantes 

estavam criancas, jovens e adultos. 
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Oficina de Terrarlo - CCBB Oficina de Terrario - CCBB 

Meta 55.1 e 55.2- Estagios Tecnicos (Nao Remunerados) 

Na data de 05/02/2019 foi realizado um estaqio tecnico nao remunerado com a equipe que 

trabalha no projeto de restauro do Museu Paulista. 0 Gerente de Conteudo do Museu Catavento, 

Ricardo Pisanelli atendeu um grupo de 1 7  pessoas durante todo o dia tendo coma pauta o ediffcio 

do Palacio das Industrias, abrangendo a arquitetura, materiais de acabamento, rnanutencao e 

circulacao/rluxo de publico - .  

Esta acao pactuada (Estaqios Tecnicos - Nao Remunerados) permanece prevista para o 

terceiro trimestre do ano de 2019, nao significando, portanto, um adiantamento. Faz-se importante 

ressaltar tarnbern que a acao nao onerou o caixa do Museu Catavento. 

Meta 56.1 e 56.2 - Encontro com Educadores do SISEM - SP 

Voltado a elaboracao de novas parcerias e a aproximacao nas relacoes entre o Catavento 

e o "Sabina Escola Parque do Conhecimento", foi desenvolvido um encontro entre os educadores 
das duas instituicoes. O encontro contemplou a troca de experiencias das rnediacces realizadas na 

Se<;:ao Laborat6rio de Quimica do Museu Catavento bem coma a logistica feita pelos educadores 

para a elaboracao das sessoes diarias. No encontro, foi apresentado tarnbern aos cinco educadores 

presentes as demais areas expositivas do Museu Catavento. 

Encontro com Educadores - Sabina Encontro com Educadores - Sabina 
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PROGRAMA DE COMUNICACAO E DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL 

O Programa de Cornunicacao e Desenvolvimento lnstitucional e coordenado pela equipe do 

Nucleo de Cornunicacao, subordinado a Diretoria Executiva do Museu Catavento. Tai equipe devera 

atuar alinhada com os demais Nucleos, buscando cumprir a missao de comunicar as acoes da 

instituicao de maneira a torna-la conhecida para adultos, jovens e criancas, coma espaco de dirusao 

da ciencia, tecnologia e cultura. Alern disso, visa fortalecer a presenca do museu nos diferentes 

tipos de midia, e com o seu publico, firmando-o coma um espaco de educacao cientifica e cultural 

da Secretaria de Cultura e Economia Criativa do Governo do Estado de Sao Paulo. Abaixo os 

destaques das acees do programa no 1° trimestre. 

Acoes Atnbuto da _ No Pactuadas No Mensurac;;ao Mensurac;;ao Penodo Previsto Reahzado ICM% 

META ANUAL 1 600 2 000 ;25 

META ANUAL 600 40 7 

META ANUAL 300 000 118  454 39 

Oo/o 

0% 

0% 

0% 
0% 

0% 

Oo/o 

0% 

0% 

0% 

0% 

0% 

0% 

0% 

0% 

0% 
0% 

0% 

20% 

84% 

393% 

100% 

333o/o 

173% 

40 

42 

606 

2.000 

2.553 

50 

50 

25 

25 

200 
350 

300 

200 

200 

300 

200 

350 

650 

650 

200 

200 
600 

600 

100 

100 
1°Trim 

3°Trim 

2°Trim 

3°Trim 

1°Trim 

1°Trim 

3°Trim 

2°Trim 

3°Trim 

2°Trim 

2°Trim 

2" Trim 

3°Trim 

1°Trim 

1°Trim 

4°Trim 

2°Trim 

1°Trim 

3°Trim 
4°Trim 

1°Trim 75.000 118.454 158% 
2°Trim 75.000 Oo/o 

3°Trim 75.000 0% 
4°Trim 75.000 0% 

4°Trim 

4°Trim 

4°Trim 

4°Trim 

META ANUAL 1 100 606 55 

META ANUAL 4 1 25 

META ANUAL 150 42 28 

META ANUAL 1 900 2 553 134 

N°minimo de 
58.1 Meta- visitantes 

Resultado virtuais umcos - 

Site 

N° mfnimode 
Meta- novas 

58.2 Resultado seguidores nas 
midias socials - 

Facebook 

(PCDI) Canais de 
N° mfnimo de 

novas 

58 
comunlcacao com OS 58.3 

Meta- seguidores nas diversos segmentos de Resultado midias sociais - pUblico lnstagram 

N° mfnimode 
Meta- 

novas 
58.4 Resultado seguidores nas 

mfdias sociais - 
Youtube 

N° mfnimo de 
Meta- novas 

58.5 Resultado seguidores nas 
midias socials - 

Twitter 

(PCDI) lnsercoes na 
N° de minima de 

59 59.1 Meta-Produto lnsercoes na midia mfdia 

(PCDI) Desenvolvimento N° de novas 
parcerias 

60 
lnstitucional a partir de 60.1 Meta-Produto estabelecidas parcerias com com organiza¢es 

orqanizacoes 

Acoes Atnbuto da 
No C d d No M Mensura<;ao Penodo Previsto Reatizado ICM% on rcrona as ensuracao 

61 

(PCDI) Publicac;l!o de 
Catalogo sobre o 

conteUdo da S�o 
Universo do Museu 

1°Trim 0% 
2"Tom � 

61.1 Meta-Produto N° de Cataloqos t---,:::c;=�.,-:�--+-------t---------t---,�cc��:--1 
META ANUAL 1 0 O 

62 

(PCDI) Campanha em 
cornemoracao aos 1 o 

anos do Museu 
Catavento 

62.1 Meta-Produto 

1° Trim 100o/o 
(Press kit - flyer, 2° Trim 0% 

folder t--"3.-T"",";m"----+-------1---------l---'0:..:,y,.:., � 
comemorativo, 

pubucacao) 40 Trim 0% 
META ANUAL 1 1 100 
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63.1 Meta-Produto 

4 400% 
Producao de 20 Trim Oo/o 

peca publicitaria l---------"
30

�Tc-n-'-'·m'---l--------+------1----o"'"A-'-, -l 

para anUncio 
em [ornal 40 Trim Oo/o 

63 (PCDI) Amincios 
META ANUAL 2 4 :'DO 

Producao de 1• Trim 3 300% 
peca publicitaria 1-------,-2•ccT�n�·m_-1--------+------1----"'0"A..:..,-1 

63.2 Meta�Produto para anuncto 3° Trim Oo/o 

em sites 4° Trim 00;0 

noticiosos META ANUAL 2 3 1 • o 

Meta 58 - Canais de comunicacao com os diversos segmentos de pubfico: 

Meta 58.1 - N° minimo de visitantes virtuais unicos - site 

O nurnero de visitantes virtuais unicos no site foi ultrapassado, com grande margem, pois 

todos os anos, nos meses de janeiro e julho, temos maior acesso ao site devido a proqrarnacao de 

ferias. Neste trimestre tivemos ainda as comemoracces dos 10 anos do museu. E importante 

ressaltar que os agendamentos e faleconosco impactam tambem nesse nurnero. 

Visitante unicos - 1 °  Trimestre 

Janeiro 

Fevereiro 

Marco 

58.005 

24.580 

35.869 

Total 118.454 

Meta 58.2 - N° minimo de novos seguidores nas midias sociais - Facebook 

Tarnbern no Facebook o nurnero de seguidores aumenta no periodo de ferias e sempre que 

realizamos acoes especiais. 

Janeiro 

Fevereiro 

Mar�o 

1.007 

243 

1.003 

Facebook - 1 °  Trimestre 

Total 2.253 

Meta 58.3 - N° minimo de novos seguidores nas midias sociais - lnstagram 

Desde que atingimos os 10 mil seguidores na paqina do lnstagram tivemos a hberacao, pelo 

canal, de mais acoes de prornocao e divulqacao o que gerou mais seguidores. 

lnstagram - 1 ° Trimestre 

Janeiro 

Fevereiro 

Mar�o 

1.100 

300 

600 

Total 2.000 
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Meta 58.4 - N° minimo de novos seguidores nas midias sociais - Youtube 

Acreditamos que com a proqrarnacao intensa no trimestre teriamos maior alcance do 

Youtube entre os inscritos e a  gerayao de novas inscricoes. Como a meta nao foi alcancada vamos 

repensar as estrateqias aplicadas na veiculacao de conteudo no canal. 

Youtube-1° Trimestre 

Janeiro 

Fevereiro 

Ma�o 

11 

13 

18 

Total 42 

Meta 58.5 - N° minimo de novos seguidores nas midias sociais - Twitter 

Assim como no Youtube, nao alcancarnos a meta esperada para o Twitter o que nos leva a 

pensar novas estrateqias para veiculacao de conteudo na plataforma. 

Twitter - 1° Trimestre 

Janeiro 

Fevereiro 

Ma�o 

10 

16 

14 

Total 40 

Meta 59.1 - N° de minimo de lnsereoes na midia 

Ultrapassamos a meta proposta, com grande margem, devido a proqramacao especial de 

ferias e Aniversario do Museu Catavento. Alern disso, acoes como o "Catavento no Shopping" e 

parcerias para realizacao dos eventos no Museu geram maior atuacao das assessorias, tanto dos 

parceiros quanta da Coordenadoria de Cornunicacao e lmprensa da SEC que nos auxilia na 

divulgayao. 

Radio 

5% 

7% 

MUSEU CATAVENTO NA MIDIA 
,-J>E JANEIRO A MARc;:o de 2019 

606 insercdes I 6,7 ao dia 

• Online 

• lmpresso 

• Radio 

• TV  
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Meta 60.1 - Desenvolvimento lnstitucional a partir de parcerias com orqanizacoes 

Destacamos no 1° trimestre a parceria institucional realizada com a BIC, atraves da qual 

foram oferecidas oficinas de lettering, slime e desenho para os visitantes do Museu no periodo das 

terias. Esta parceria proporcionou ainda retorno espontaneo de midia com acoes como coletiva de 

imprensa, recepcao de influenciadores digitais e divulqacao nas plataformas digitais da empresa, 

alern da captacao de materiais de escrit6rio para as equipes do Museu. 

Meta 62.1 - Producao de material comemorativo para o aniversarlo do Museu Catavento 

Alern dos cartazes de divulqacao do Aniversario do Museu, pecas digitais e anuncios 
produzimos folhetos para entrega aos visitantes e montamos kits com o folheto, baton e mini 
catavento para colaboradores e parceiros. 

� !. � • . 
I MUS EU I I :.:=.-::::��..!..-:-..:.� I ,:o,,,,...ioa ___ , ____ 

I CATAVENTO I -·�·""""""�--,-- OIO!l·---1- --· 
- J I -�111!-•a _ _..,....,.,_.,, 
u-,-m-.iooo--•--•-,..• 

--·------·----· �·-- .. --"-..-- .... 

---·------- �- 
- ii5D-.dll.. .. . ...  !IW  ..... . . ......  

-·-------·--°' �---··----- _,o.it:ir.•mo•-•-•-- 
__ .,._,, _____ .  

..  _lllik.t .... lOI.•--·"·--- 
___ ......... 

·---··--- ..... -- .. 

' 
-·•- ·.a------·- 

I 
---•....;t11..-..:. .. -.-•u..., 

----.,.---·�- 
-- ,o_,.(l .. a--•IIIIU•S...,_•-•• 

� 
-•••-o..:i-••�- 
-·m.--,•---111...--. 

-==:� �� � IC MJ5IJ CD8l10 o::I IABQ lllllll,IO 51 INffl! 
. . 

• • • • 

Folheto sabre o aniversario do Museu - Frente Folheto sabre o aniversano do Museu - Verso 
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MUSEU 
J CATAVENTO \ 

Botons comemorativos Kits - ac,ao integrac,ao colaboradores do 
Museu 

Meta 63.1 - Anunclos (Producao de peca publicltaria para anunclo em jornal) 

Sempre que possivel realizamos a compra de anuncios para divulqacao do Museu em 

jornais de grande circulacao no estado. Como tivemos duas grandes acoes no trimestre, e dada a 

importancia destas, acabamos fazendo mais anuncios do que o proposto - 2 em janeiro (ferias) e 2 

em rnarco (aniversario Catavento). Vale ressaltar que a acao "Catavento no Shopping" nos rende 

tarnbern a producao de anuncio pelas assessorias dos shoppings e que desde o ano passado temos 

parceria para velculacao de anuncios na National Geografic. 

Anuncio Janeiro - Estadao 

PROGRAMA�AO (23 A 31] 
ESPECIAL DE MAA�O 
�-- I •-- I •-- 

-:':.�:": I -- -·-•-- 
... =-:..-== =:- amllllC 

Anuncio Mar�o - Folha 

Meta 63.2 - Anunclos (Produc,ao de peca publlcitarla para anuncio em sites noticiosos) 

Quando compramos anuncios optamos pelos pacotes que incluem a divulgac;:ao tarnbern 

nos sites dos jornais. Desta forma, ultrapassamos a meta de producao de peca publicitaria para 

sites noticiosos - 1 em janeiro (terias) e 2 em rnarco (aniversario Catavento). 
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PROGRAMA DE EDIFICACOES 

O Programa de Edificacoes busca dar cumprimento a todas as obrtqacoes e retinas tecnicas, 

garantindo a seguranc;:a da edificacao e das instalacoes, bem como dos usuarios e funcionarios. 

7 FUNCAO PRESERVACAO · PROGRAMA DE EDIFICACOES · MANUTENCAO PREDIAL. CONSERVACAO PREVENTIVA E 
SEGURANCA 2019 • MUSEU CATAVENTO 

Acoes Atnbuto da No P d No M Mensuracao Penodo Prevrsto Reallzado ICM% actua as eusuracao 

64 Renovacao de Segura 64.1 Dados Extra Segura 
Renovado 

1°Trim 

2°Trim 

3° Trim 
4°Trim 

0% 
QO/o 

QO/o 

Oo/o 

65 Obtencao OU Renovacao 

doAVCB 65·1 Dados Extra 

META ANUAL O O ) 

1°Trim 0% 

�Tom 0% 
AVCB obtido OU t---,3'"'·-=Tc-:ri-m--t------+-------t---,-0,ccv,--I 

renovado 
4°Trim Oo/o 

META ANUAL O O : 

Obtencao ou renovacao Alvara obtido, 
66 do Alvara de 66.1 Dados Extra renovado ou 

Funcionamento de Local protocolado 
de Reuniao 

N° de acoes 

(PED) Readequacao das Meta- Readequacao 
67 lnstalacoes Eletricas e 67.1 Resutado das instalacoes 

Hidrautlcas eletricas e 

hldrauncas 

1°Trim 

2°Trim 

3°Trim 

1°Trim 

�Trim 
3°Trim 

4°Trim 

0% 
0% 

Oo/o 

0°/o 

100% 

QO/o 

Oo/o 

META ANUAL 4 1 .25 

META ANUAL O O O 

No C dAc;oes d No MAtnbuto da Mensuracao Penado Previsto Reahzado ICM% on rcrona as ensuracao 

(PED) lnstalacao de Ar 
N°de 68 Condionado na secao 68.1 Meta-Produto instalacoes "Se liga no Lego" 

(PED) Projeto de 
69 Captacao de Energia 69.1 Meta-Produto N° de projetos 

Solar 

(PED) Projeto 
70 turnlnotecntco para 70.1 Meta-Produto N°de 

Fachada do Palacio das lmptementa¢es 
lndllstrias 

(PED) lntertiqacao dos 
71 pocos PA6 e PAS, 71.1 Meta-Produto Servico 

melhorando o sistema 
de acesso 

1°Trim 

�Trim 
3°Trim 

1°Trim 

�Trim 

4° Trim 

1°Trim 

2° Trim 

3° Trim 

4°Trim 

1°Trim 

2° Trim 

0% 
Oo/o 

0% 
Oo/o 

0% 
0% 
Oo/o 

Oo/o 

0°/o 

0% 
0% 
0% 

Oo/o 

0% 
0% 
0% 

META ANUAL 1 0 0 

META ANUAL 1 0 O 

META ANUAL 1 0 : 

META ANUAL 1 0 O 

Meta 67.1 - Readequac;ao das lnstalacoes Eletricas e Hidraulicas 

Durante o primeiro trimestre a empresa "Formato Engenharia" desenvolveu o Projeto Basico 

da obra de reforma eletrica do Cataverito, compatibilizando as instalacoes ja realizadas, com os 

services que faltam ser realizados na obra. 0 projeto composto de plantas de civil e eletrica, planilha 

orcarnentaria referencial, planilha de mem6ria de calculo e inventario do material remanescente da 

obra, cornpoe o Objeto do Edita! que abrimos no dia 25/04 para contratacao de empresa 

especializada para execucao da obra. 
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Tarnbern foi realizada a apuracao de orcarnentos para a contratacao de uma empresa 
especializada em engenharia eletrica "Matrix Services e Instalacoes Lida" para nos fornecer o 
calculo de consume de energia do Museu Catavento e Projeto Basico. Esse calculo e importante 
para a retomada da obra da reforma eletrica, ap6s esse calculo recebemos o laudo tecnlco contendo 
graficos necessaries para analise tecnica do consume do predio. 

METAS CONDICIONADAS 1 ° TRIMESTRE 2019 

Durante o 1° trimestre de 2019, apesar dos esforcos envidados pela OS, grande parte das 
metas condicionadas intencionadas para realizacao, nao foram realizadas pois ainda nao ha 
parceiros privados interessados na realizacao dos projetos, assim como tarnbem nae houve nenhum 
aporte adicional por parte da SEC para realizacao destas acoes. 

METAS PENDENTES DE EXERCiCIOS ANTERIORES 

Atnbuto da _ No Meta pendente de 2018 No Mensura<;ao Mensurac;ao Penado Prev1sto Reallzado ICM% 

2 

Plano Museol6gico elaborado I 
atualizado de acordo com as 

diretrlzes da SEC e gerenciar a 
eatruturecac dos demais 

documentos norteadores (Eixo 1 
e 5) 

2.1 Meta-Produto 

Planejamento 
Estrategico 
e/ou Plano 

Museol6gico 
entregues 

1°Trim 
2°Trim 

3°Trim 

4°Trim 

0% 

META ANUAL 1 0 0% 

A (mica meta pendente de exercicios anteriores, e a meta n° 2 do Plano de Trabalho de 
2018, que teve um prazo maior estabelecido para sua realizacao, como um acordo entre a instltuicao 

e a UPPM , numa reuniao realizada no dia 26/07/18 na sede da Secretaria. Nesta reuniao foi 
apresentado o diagn6stico e a metodologia que esta sendo uti)izada pela muse61oga Paula para a 
sua slaboracao. Ap6s alguns apontamentos de ambas as partes, foi decidido que para uma melhor 
elaboracao do mesmo, haveria necessidade de prorroqacao na entrega do Plano, sendo acordada 
para ate o mes de julho de 2019. 
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Relat6rio Gerencial Previsto X Realizado - Exercicio 2019 

CATAVENTO CULTURAL E EDUCACIONAL - ORGANIZACAO SOCIAL DE CULTURA 

Museu Catavento - CG 02/2017 

I - REPASSES EOl1lllOS RECURSOS VINCUIADOS AO °'lamenlD Real(- 

"- 
Re- 

"- CONIRAlODEGESTAo 2019 
Janeiro Feveretro � 

11 trfmestre 11 trfmestre - llnllil - 1 Recursos Uquldos para o Contrato de Gest3o 15.042.626,15 9.025.203,83 744.375,U 735.491,99 10.505.070,94 69,84% 10.505.070,94 69,84% 

L1 Repasse Contrato de Gestao 8.275.309,00 685.309,00 700.000,00 685.000,00 2.070.309,00 25,02% 2.070.309,00 25,02% 

L2 Moviment:adn de Recursos Reservados 93.510,99 7.743,99 2.910,00 5.366,68 5.287,31 5,65% 5.287,31 5,65% 

1-2.1 Constitui�o Recursos de Reserva 

1..2.2 Reversao de Recursos de Reservas ' 
1.2.3 Constitui�o Recurses de Contingencia 93.510,99 7.743,99 7.910,00 15.653,99 16,74% 15.653,99 16,74% 

1.2.4 Reversi!io de Recurses de Contingencias 5.000,00 5.366,68 10.366,68 10.366,68 

1.2.5 Constitui�io Recurses Reserva - Outros (especificar) 
- 

1.2.6 Reversiio de Recursos Reservados {Outros) 

L3 Outras Receitas 6.S&J.828,14 8.347.638,82 47.285,U 45·.125,31 8.440.049,25 123,02% 8.440.()49,25 123,02% 

1.3.1 5aldos anteriores para utillzacao no exercicio 6.560.828,14 8.299.690,21 8.299.690,21 126,5()1'" a299.690,21 126,SC1'-' 

1.3.2 Outros saldos 300.000,00 47.948,61 47.285,12 45.125,31 140.359,04 46,79"-" 140.359,04 46,79% 

1.3.2.1 Receitas Financeiras 300.000,00 47.839,09 47.263,04 45.101,94 140.204,07 46,73"" 140.204,07 46,73% 
1.3.2.2 Outras Receitas 109,52 22,08 23,37 154,97 154,97 

2 Recursos de lnvestimento do Contrato de Gesdo 

2.1 lnvestimento do CG 

3 Recursos de CaDtarlM'\ 2.318.061,.02 360.993,85 152.367,76 187.952,73 701.314,34 30,25% 701.314,34 30,25% 

3.1 Recursos de caotar3n voltados a Custeio 2.318.061,02 360.993,85 152.367,76 187.952,73 701.314,34 30,25% 701.314,34 30,25% 

3.1.1 capta�ao de Recursos Operacionais (bilheteria, cesssc 

onerosa de espacc, loja, cete, doa¢es, estacionamento, etc) 1.505.026,00 3&1.059,92 152.367,73 187.952, 73 700.380,38 46,54% 700.380,38 46,54% 

3.1.2 capta�o de Recursos lncentivados 399.233,02 933,93 0,03 933,96 0,23"Ai 933,96 0,23% 

3.1.3 Trabalho vcluntartc e Parcerias 413.802,00 0,00% 0,00'-' 

3.2 Recursos de Captadio voltados a lnvestimentos - 

II· OEMONSIRAClO llE RESULTAOO 

RECEITAS APROPfUADAS VINCUlAOAS AO CONTRA TO OE GEST AO 

4 Total de Receitas vlnculadas eo Plano de Trabalho 18.784.801,85 1.092.467,01 1.646.026,'17 1.1n.015,ss 3.910.529,53 20,82% 3.910.529,53 20,82% 

4.1 Receita de Repasse Aprooriada 16.166.740,83 633.598,04 856.938,80 891.611,.17 2.382.148,01 14,73% 2.382.148,01 14,73% 

4-2 Receita de Captar;3o Anrnnriada 2.318.061,.02 401.393,09 721.537,86 234.ns,56 1.357.659,51 58,57% L357.659,51 58,57% 

4.2.1 Captao;:io de Recursos Operacionais (bilheteria, cessjo 
onerosa de espao;:o, loja, cafe, doa¢es, estaclonamento, etc) 1.505.026,00 3&1.059,92 152.367,73 187.952, 73 700.380,38 46,54% 700.380,38 46,54% 

4.2.2 capta�o de Recursos lncentivados 399.233,02 573,33 0,03 573,36 0,14% 573,36 0,14% 

4.2.3 Trabalho vcluntartc e Parcerias 413.802,00 40.759,84 569.170,10 46.nS,83 656.705,77 158,70,Ai 656.705,n 158,7<1-' 
4-3 Total das Receltas Flnancelras 300.000,00 57.475,88 67.550,31 45.695,82 170.722,01 56,91% 170.722,01 56,91% 
4.3.1 Receitas Financeiras 300.000,00 47.839,09 47.263,04 45.101,94 140.204,07 46,73% 140.204,07 46,73% 
4.3.2 Outras Receitas 9.636,79 20.287,27 593,88 30.517,94 30.517,94 

5 Total de Receitas para a reali7.v-� de metas condidonadas 2.544.000,00 0,00% 0,00% 

5.1 Receitas pa,a reali7adn de metas condicionadas 2.544.000,00 0,00% 0,00% 

DESPESAS DO CONTRA TO DE GEST.AO 

6 Total de Despesas • 18.784.801.85 1.092.467,01 1.646.026,97 Lln.035,55 3.910.529,53 20,82.% 3.910.529,53 20,82% 

6.1 Subtotal de Despesas • 16.759.582,42 957.934,29 992.274,19 1.031.819,90 2.982.028,38 17,79% 2.982.028,38 17,79% 
6.1.1 Recursos Humanos · Sah1irios, encargos e beneffclos 6.978.371.29 590.244,26 571.240,09 607.913,83 1.769.398,18 25,36% 1.769.398,18 25,36% 

6.1.1.1 Diretoria 353.658,46 28.765,25 28.743,77 ·29.919,85 87.428,87 24,n% 87.428,87 24,72% 
6.1.1.1.1 Area Meio 

6.1.1.1.2 Area Fim 353.658,46 28.765,25 28.743,77 29.919,85 87.428,87 24,n% 87.428,87 24,JrAi 
6.1.1.2 Demais Pundonartos 4.901. 716,84 420.350,63 398.533,08 429.635,11 1.248.518,82 25,47% L248.518,82 25,47% 
6.1.1.2.1 Area Melo 1.511.075,09 73.167,14 73.932,28 79.087,15 226.186,57 14,97% 226.186,57 14,97% 
6.1.1.2.2 Area Fim 3.390.641,75 347.183,49 324.600,80 350.547,96 1.022.332,25 30,15% 1.022.332,25 30,15% 

6.Ll.3 scotbafarios 1.722.995,99 141.128,38 143.963,24 148.358,87 433.450,49 25,16% 4.33.450,49 25,16% 

6.1.1.3.1 Area Meio 

6.1.1.3.2 Area Fim 1.722.995,99 141.128,38 143.963,24 148.358,87 433.450,49 25,16"-' 433.450,49 25,16% 

6.Ll.4 Aorendlzes - 

6.1.1.4.1 Area Melo - 

6.1.1.4.2 Area F,m - 

40 

Palacio das Industrias I Parque D. Pedro II CEP 03003-060 Sao Paulo SP I faleconosco@cataventocultural.org.br I www.cataventocultural.org.br 



l"'Catavento 
..-,, cultural e educacional 

organizacao social de cu l tura  

Pa 

6.1.2 Prestadores de servkcs (Consultorlas/Assessorias/Pessoas 

Jurfdlcas) • Area Melo 
1.996.086,99 120.564,14 13&586,55 120.511,50 379.662.19 19,02% 379.662,19 19,02% 

6.1.2.1 Umoeza 601.164,02 47.711,43 52.314,45 49.858,44 149.884,32 24,93% 149.884 32 24,93" 

6.1.2.2 Vhzilincia I oortarla I seauranca 
- 

496.484,38 22.605,59 50.173,40 36.393,90 109.172,89 21,99% 109.172,89 2�- 

6.1.2.3 Jurfdica � 57.096,90 8.343,00 4.410,00 6.889,50 19.642,50 34,40% 19.642,50 34,4'"' 

6.1.2.4 Informatica 62.729,02 235,24 235,24 235,24 705,72 1,13% 1os.n �13% 

6.1.2.5 Admlnlrtrativa / RH 
' 

228.298,90 21.559,26 1a211,21 18.408,07 5&184.60 25,49" 58.184,60 25,4� 

6.1.2.6 Contabil 81.900,00 6.750,00 6.750,00 6.750,00 20.250,00 24,73% 20.250,00 24,73" 

6.1.2.7 Auditoria 60.CX::O,OO 86,25 4.956,26 0,02 5.042,53 
"·""' 

5.042,53 
�- 6.1.2.8 Outras Oespesas (Bllheteria, Sist. tntesredo, Oirelto de Uso) 408.413,n 13.273,37 1.529,93 1.976,33 16.779,63 4,11% 16.779,63 4,11% 

6.1.3 Custos Adminlstratlvos, lnstitucionals e Goveman.;a 1.830.291,50 125.453,50 143.418,57 200.273,22 469.145,29 25,63% 469.14.S,29 25,63% 

6.1.3.1 Loca�o de im6veis 

6.1.3.2 Utilidades oUblicas 888.992,53 74.319,12 87.490,41 72.159,47 233.969,00 26,32% 233.969,00 26,32% 

6.1.3.2.1 Ai,,a 
' 

373.153,55 33.095,05 32.585,51 27.999,70 93.680,26 25,11% 93.600,26 25,11,< 

6.1.3.2.2 Energia El@trica ' 387.165,57 32.741,40 44.849,22 34.536,20 112.126,82 28,96% 112.126,82 
�""" 6.1.3.2.3 Gas ' 

6.1.3.2.4 lntemet 
' 

66.932,33 5.785,43 5.793,48 5.793,48 17.372,39 25,96% 17.3n,39 25,96% 

6.1.3.2.5 Telefonia 
' 

61.741,07 2.697,24 4.262,20 3.830,09 10.789,53 17,48% 10.789,53 17,48% 

6.1.3.3 uottcrmes e EPls 22.787,89 272,40 272,40 �= m,40 �20% 

6.1.3.4 Vlagens e Estadias 40.000,00 4.902,11 36,80 472,64 5.411,55 13,53% 5.4ll,55 13,53% 

6.1.3.5 Material de consumo, escrit6rio e limoeza 2SS.n2,11 23.288,03 30.246,37 18.853,85 72.388,25 25,07% 72.388,25 25,07" 

6.1.3.6 Despesas tributirias e flnanceiras 105.539,58 8.433,38 7.367,19 9.807,00 25.607,57 24,26% 25.607,57 24,26% 

6.1.3.7 Despesas diversas (correio, xerox, motobov, etc.) 176.171,14 5.886,63 8.784,42 13.302,89 27.973,94 15,88% 27.973,94 15,88% 

6.1.3.8 Treinamento de Funcionairios 10.985,04 423,00 423,00 3,85% 423,00 3,85% 

6.1.3.9 Outras Despesas 297.043,16 8.624,23 9.220,98 SS.254,37 W3.099,58 34,71% 103.099,58 34,71" 

6.1.3.9.1 Locacio de velculcs 75.858,58 5.900,90 5.726,20 6.998,55 1&625,65 24,55% 18.625,65 24,55% 

6.1.3.9.2 lnvestimentos 33.881,83 2.055,00 2.949,00 380,00 5.384,00 15,89% 5.384,00 15,89% 

6.1.3.9.3 ProvisOesJudiciais 187.302,75 668,33 545,78 77.875,82 79.089,93 4223% 79.089,93 42.,23% 

6.1.3.10 Plano Museol611ico 

6.1.3.11 Planeiamento EstrateR!co 

6.1.3.12 Pesauisa de oUbllco 

6.1.4 Programa de Edlfica,oes: Conserva�o. Manuten?o e 
4.432.530,90 26.321.75 37.861,14 29.288,58 93.471.47 

Seguranca 
2,ill< 93.471.47 2,ill< 

6.1.4.1 Conserva�o e manutent;io de edifica¢es (reparos, pinturas, 

limpeza de cai)ca de igua, limpeza de calhas, etc.) 4.285.917,16 20.891,08 32.757,62 23.857,91 n.506,61 1,81% n.506,61 1.81% 

6.1.4.2 Sistema de Monltoramento de 5eguran;a e AVCB 80.562,59 2.050,00 2.050,00 2.050,00 6.150,00 7,63% 6.150,00 7,63% 
6.1.4.3 Eouloamentos / lmclementos 
6.1.4.4 seeurcs loredial, lntendio, etc.l 60.000,00 3.380,67 3.053,52 3.380,67 9.814,86 16,36% 9.814,86 16,36% 
6.1.4.5 Outras Oespesas (lnvestimentos) 6.051,15 0,00% 0,00% 

6.1.5 Proimimas de Trabalho da Area Fim 1.316.995,00 5&592.89 100.08>,09 46.930,02 205.603,00 15,61% 205.603,00 15,61" 
6.1.5.1 Programa de Acervo: Documen�o, Conserv� e Pesqulsa 

66.707,42. 637,50 266,30 903,80 �35% 903,80 �35% 

6.1.5.1.l AQuisicio de Acervo 637,50 637,50 637,50 

6.1.5.1.2 Armazenamento de acervo em reserva ti!cnica extema 

6.1.5.1.3 Transoorte de Acervc 
6.1.5.1.4 Conservacio e Restauro 5.707,42 266,30 266,30 4,67% 266,30 4,67% 
6.1.5.1.5 Outras Desoesas 61.000,00 0,00% 0,00% 

6.1.5.1.6 HiRienizacio de Acervo ,, 

6.1.5.1.7 Limpeza da Tenda 

6.1.5.1.8 lnvestimentos 

6.1.5.2 Proirrama de Exooslffles e P.........,.madio Cultural 647.934,95 12.140,05 45.195,!Kt L304,n 5&640,57 9,05% 5&6«),57 9,05% 

6.1.5.2.1 ExposiCOes Temoor.irias 55.CXX),00 2.650,00 3.700,00 1.304,72 7.654,72 13,92% 7.654,72 13,92" 

6.1.5.2.2 ProRramacao Cultural 4n.934,95 9.490,05 41.495,80 50.985,85 10,67% 50.985,85 10,67% 

6.1.5.2.3 Elaborai;ao Projetos museogrlificos 

6.1.S.2.4 lmplantacio de oroleto museouiifico 

6.1.5.2.5 Outras Desoesas 

6.1.5.2.6 lnvestimentos 115.0CX>,OO 0,00% 0,00% 

6.LS.3 Pr-ma Educative 582.352,63 45.815,34 - 54.617,99 45.62.,,30 146.058,63 25,(11% 146.058,63 25,08% 

6.1.5.3.1 Servi;o Educativoe Proietos Especiais 67.0CX>,00 0,00% 0,00% 

6.1.S.3.2 Capacitacio de Proflssionals 

6.1.5.3.3 Manutenciio do conteUdo exoositivo/adeauaciio 497.885,88 44.503,34 48.632,99 41.008,74 134.145,07 26,94% 134.145,07 26,94% 

6.1.5.3.4 Novas instalaCOes 

6.1.5.3.5 lnvestimentos 17.466,75 1.312,00 5.985,00 4.616,56 1L913,56 68,21% 11.913,56 68,21% 

6.1.5.4 Pro,:rama de lntegracJo aa SISEM-SP 20.000,00 0,00% 0,00% 

6.1.5.4.1 Exposii;cies ltinerantes 15.000,00 0,00% 0,00% 

6.1.5.4.2 Outras acOes de Aooio ao 515EM-5P 5.000,00 000% 0,00% 

6.1.6 Comunicaclo e rmerensa 205.306,73 36.757,75 L087,75 26.902.75 64.748,2., 31.54% 64.748,25 •i54% 

6.1.6.1 Plano de Comunicacio 

6.1.6.2 Site 61.488,44 1.087,75 1.087,75 1.087,75 3.263,25 5,31% 3.263,25 5,31% 

6.1.6.3 Proletos Gr.ificos e Materials de comunlcai;io 87.463,53 10.100,00 700,00 10.800,00 U,35% 10.SCO,OO 12.,35% 

6.1.6.4 Assessoria de impresa e Publicidade 56.354,76 25.570,00 25.115,00 50.685,00 89,94% 50.685,00 89,94% 

6.2 Dearedacio/Amortlzaclo/Baixa do lmobllli.ado 2.025.219,44 134.532.n 653.752.78 140.215,65 928.501,15 45,85% 92&501,lS 45,85% 

6.2.1 Oeoreciacao 1.560.978,74 116.361,00 104.991,68 116.039,69 337.392,37 21,61% 337.392,37 21,61% 

6.2.2 Amortlzatao 23.776,61 1.171,72 1.051,52 1.160,00 3.383,24 14,23% 3.383,24 14,23% 

6.2.3 Bai>Ca de atlvo imoblllzado 26.662,10 0,00% 0,00% 

6.2.4 Outros lesoeciflcarl 413.802,00 • 17.CXX>,OO - 547.709,58 23.0lS,96 • 587.725,54 1''-""3% 587.725,54 142,03% 

6.2.4.1 Voluntarios/Servlcos Gratuitos 413.802,00 17.000,00 547.7()13,58 23.015,96 587.725,54 /142,0� 587.725,54 142,03% 

7 SU tdoexerddo 0,00 - / 0.00%' ' - 0,000< 
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INVESTIMENTOS/IMOBIUZA.00 9.622 05 6.404,00 4.616,56 20.642,61 20.642.61 

8 lnvestimentos com recursos vinculados ec contratos de 

leestao 
9.622,05 6.404,00 4.616,56 20.642.,61 20.642.,61 

8.1 Eauioamentos de informiitica 

8.2 M6veis e vtensalcs 

8.3 Maquinas e equiaamentos 9.622,05 824,00 4.616,56 15.062,61 15.062,61 

8.4 Software . 

8.5 Benfeitorias 

8.6 Aauisiciio de acervo 5.580,00 5.580,00 5.580,00 

9 Recursos pUblicos espedficos para investimento no contrato 

de e:estao 
., 

9.1 Equioamentos de inform.itica 

9.2 M6veis e utenslllos ;, 

9.3 M.iquinas e eouioamentos 
' 

9.4 Software ' 
9.5 Benfeitorias 

9.6 Aquisi�o de acervo ' 
10 lnvestimentos com recursos incentivados ,. - 

10.1 Equipamentos de inform.itica ... 

10.2 M6veis e utensOios - 

10.3 Maquinas e eauioamentos 

10.4 Software - 

10.5 Benfeitorias 

10.6 Aquisicijo de acervo 

IV· PROJETOSA EXECUTAR 

IV- PROJETOSAEXEOJTAR,, SALOOSDERECURSOS 
arian,ento 

- "-- -· "- VINCUIADOSAIJCONIRATDDEGm.loESAlllOS Janeiro Fevereln, MMp> ' · �  
BANcARlos 

2019 
11- 

,._ 

- 
21119 

11 Proietos a Executar fContabil) 9.704.03,SS 9.625.406, 75 9.497.517,58 9.497.517,58 

11.1 Recursos liquidos dlsponfveis 10.296.583,69 10.404.133,55 10.310.406, 75 10.310.406,75 

11.1.1 Saldo dos exercctcs anteriores 9.611.274,69 9.704.133,55 9.625.406,75 9.625.406, 75 - 

11.1.2 Recursas llquidos para a contrata de 11:estio 685 . .309,00 700.CXXJ,OO 685.CXXl,OO 685.000,00 - 

11.2 Receitas aprooriadas 441.982,40 813.633,10 309.427,88 309.427,88 

11.3 Receitas financeiras dos recurses de reservas e conttnaencla 47.839,09 47.263,04 45.101,94 45.101,94 

11.4 lnvestimentos com recurses vinculados ao CG 1.082.271,63 1.639.622,94 1.167.418,99 1.167.418,99 

11.5 Restitui�ao de recursos a SEC 

12 Recursos jncenuvedcs- salda a ser executado 33,73 33,73 33,73 33,73 - 

12.1 Recurses captadas 326,87 33,73 33,73 33,73 - 

12.2 Receita apropriada do recurso cactadc 933,93 0,03 

12.3 Despesa realizada do recurse captada 573,33 0,03 

13 Outras infonna<:6es: saldos bancarios _r 10.666. 786,66 10.600.610,86 10.539.145,00 10.539.145,00 - 

13.1 Canta de Re passes do Contrato de Gestao 6.856.832,65 6.570.589,91 6.344.991,18 6.344.991,18 - 

13.2 Canta de Captado Operacianal 2.343.476,96 2.545.970,71 2. 710.525,51 2. 710.525,51 - 

13.3 Canta de Projetas lncentivados 33,73 33,73 33,73 33,73 - 

13.4 Canta de Recurso de Reserva 584.103,60 584.953,20 585.947,74 585.947,74 - 

13.5 Canta de Recurso de ccnttnaenc!a 882339,n 899.063,31 897.646,84 897.646,84 - 

13.6 Demais Saldos (especificar) - 
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REALIZA<;AO OR<;AMENTARIA DO 1° TRIMESTRE DE 2019 

Receitas do Contrato de Gestao 

RECEITAS APROPRIADAS VINCULADAS AO CONTRATO DE Orpmento Realizado " Realizado 
GESTAO 2019 111 trimestre 111 trimestre 

Total de Receitas vinculadas ao Plano de Trabalho 18. 784.801,85 3.910.529,53 21% 

Receita de Repasse Apropriada 16.166.740,83 2.382.148,01 15% 

Receita de Captacao Apropriada 2.318.061,02 1.357.659,51 59% 

Captacao de Recursos Operacionais (bilheteria, cessao 

onerosa de espaco, loja, cafe, doacoes, estacionamento, etc) 1.505. 026,00 700.380,38 47% 

Captacao de Recursos lncentivados 399.233,02 573,36 0% 

Trabalho voluntarto e Parcerias 
' 

413.802,00 656.705,77 159% 

Total das Receitas Financeiras \ 300.000,00 110.n2,01 57% 

Receitas Financeiras 300.000,00 140.204,07 47% 

Outras Receitas - 30.517,94 - 
Total de Receitas para a realizacao de metas condicionadas 2.544.000,00 - 0% 

Receitas para realiza�o de metas condicionadas 2.544.000,00 - 0% 

A meta de recurses financeiros captados, foi amplamente superada neste 1° trimestre de 
2019 devido ao grande sucesso da proqramacao de ferias do Catavento. 

Na rubrica de Trabalho Voluntario e Parcerias tarnbern apresentamos uma ampla superacao 
da meta prevista qracas ao trabalho efetuado pela nossa equipe de Captacao, que conseguiu no 1° 
trimestre de 2019 parcerias importantes com a Editora Neotrooica Eireli, que realizara em julho/2019 
a Exposicao "Uma Fina Camada" e com a Tapps Tecnologia da lnforrnacao Ltda - Sala ternporaria, 
disponibilizada no periodo de ferias, do jogo de realidade virtual 40 "Venturion - The Lost Temple". 

Despesas do Contrato de Gestao 

1) Recursos Humanos 

DESPESAS DO CONTRATO DE GESTAO 
Orpmento Realizado % Realizado 

2019 111 trimestre 111 trimestre 

Recursos Humanos - Salaries, encargos e beneficios - 6.978.371,29 - 1.769.398,18 25% 

Diretoria - 353.658,46 - 87.428,87 25% 

Area Meio - - - 
Area Fim - 353.658,46 - 87.428,87 25% 

Demais Funcionarios - 4.901. 716,84 - 1.248.518,82 25% 

Area Meio - 1.511.075,09 - 226.186,57 15% 

Area Fim - 3.390.641, 75 - 1.022.332,25 30"Ai 

Estagiarios - 1.722.995,99 - 433.450,49 25% 

Area Fim - 1. 722.995,99 - 433.450,49 25% 

A realizacao das rubricas de RH no 1° trimestre de 2019, mantiveram-se dentro do previsto 
para o periodo, tendo um discrete aumento nos Demais Funcionarios - Area fim, permanecendo o 
grupo dentro do orcarnento pactuado o trimestre. Issa se da pela gestao executiva e estrateqica que 
preserva a execucao do contrato de qestao focando em preservar as Areas Fins para realizacao 

quantitativa e qualitativa das metas propostas no Plano de Trabalho. 
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2) Prestadores de Services 

DESPESAS DO CONTRATO DE GESTAO 
Ort:amento Realizado %Reali:odo 

2019 12 trlmestre 12 trlmestre 

Prestadores de services (Consultorias/Assessorias/Pessoas 
1.996.086,99 379.662,19 19% 

Juridicas) - Area Meio 
- - 

Limpeza I - 601.164,02 - 149.884,32 25% 

Vigi lancia I portaria I seguranca - 496.484,38 - 109.172,89 22% 

Jurfdica - 57.096,90 - 19.642,50 34% 

Informatica . 
•, 

- 62.729,02 - 705,72 1% 

Administrativa I RH \ i - 228.298,90 - 58.184,60 25% 

Contabil 
' 

l - 81.900,00 - 20.250,00 25% 

Auditoria - 60.000,00 - 5.042,53 8% 

Outras Despesas (Bilheteria, Sist. lntegrado, Direito de Uso) - 408.413,77 - 16.779,63 4% 

As despesas do contrato de qestao referentes a Prestadores de Servicos, foram executadas dentro 

do previsto para o 1° trimestre de 2019, permanecendo o grupo de Prestadores de Services com 

uma realizacao de 19%. 

3) Custos Administrativos, lnstitucionais e Governance 

DESPESAS DO CONTRATO DE GESTAO 
Or�mento Realizado % Reall:odo 

2019 12 trlmestre 12 trimestre 

Custos Administrativos, lnstitucionais e Governanca - 1.830.291,SO - 469.145,29 26% 

Locacao de im6veis - - - 

Utilidades publlcas / - 888.992,53 - 233.969,00 26% 

Agua »: - 373.153,55 - 93.680,26 25% 

Energia El etri ca »: - 387.165,57 - 112.126,82 29% 

Gas _/' 
- - - 

Internet .> - 66.932,33 - 17.372,39 26% 

Telefonia - 61.741,07 - 10.789,53 17% 

Uniformes e EPls - 22.787,89 - 272,40 1% 

Viagens e Estadias - 40.000,00 - 5.411,55 14% 

Material de consumo, escrit6rio e limpeza - 288.772,17 - 72.388,25 25% 

Despesas tributarias e financeiras - 105.539,58 - 25.607,57 24% 

Despesas diversas (correio, xerox, motoboy, etc.) - 176.171,14 - 27.973,94 16% 

Treinamento de Funcionarios - 10.985,04 - 423,00 4% 

Outras Despesas - 297.043,16 - 103.099,58 35% 

tocacao de Veiculos - 75.858,58 - 18.625,65 25% 

lnvestimentos - 33.881,83 - 5.384,00 16% 

Provisoes Judiciais - 187.302,75 - 79.089,93 42% 
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As despesas do contrato de gestao referentes a Custos Administrativos, lnstitucionais e 

Governanca, foram executadas, em sua maioria, dentro do previsto para o 1° trimestre de 2019. 

O aumento pode ser observado na rubrica de energia eletrica devido ao perfodo de ferias, 

onde ha um aumento significativo da visitacao, que consequentemente impacta no aumento do 

consume de energia. Tarnbern no feriado em comernoracao ao aniversario de Sao Paulo o museu 

manteve seu funcionamento ate as 24h. 

Quanta a rubrica de provisoes judiciais, que eleva a realizacao do grupo de Outras 

Despesas, vale lembrar que se trata de custas judiciais, services de perfcia alem do pagamento de 

processes, nesta rubrica tarnbern esta registrada a atualizacao das continqencias cfveis e 

trabalhistas. No 1 ° trimestre houve desembolso rnonetario de R$ 10.366 ,68 relative a pagamento de 

acordos judiciais, aos quais a probabilidade de perda [a estava refletida nesta provisao, 

4) Programa de Edifica1,oes: conservacac, Manuten1,iio e Seguran1,a 

DESPESAS DO CONTRATO DE GESTlO 

Programa de Ediflcacdes: Conservacao, Manuten�ao e 

Seguranca 

Conservacao e manutencao de ediflcacoes (reparos, pinturas, 
limpeza de caixa de agua, limpeza de cal has, etc.) 

Sistema de Monitoramento de Seguranca e AVCB 

Equipamentos / lmplementos 

Seguros (predial, lncendio, etc.) 

Outras Despesas (lnvestimentos) 
Programas de Trabalho da Area Fim 

4.432.530,90 93.471,47 

- 4.285.917,16 77.506,61 

80.562,59 6.150,00 

60.000,00 9.814,86 

6.051,15 

1.316.995,00 205.603,00 

2% 

2% 

8% 

16% 

0% 

16% 

As despesas do contrato de gestao referentes ao Programa de Edificacoes, foram 

executadas abaixo do previsto para o 1° trimestre de 2019, pois a Readequacao das instalacoes 

Eletricas e Hidraulicas do Museu, pactuada no final de 2018, esta com processo de contratacao 

para execucao da obra iniciado, estando prevista a finalizacao da contratacao para o final de 

junho/2019. Desta maneira as obras serao realizadas no 2° semestre de 2019 .  

Vale ressaltar que muitas despesas estao sendo executadas com excelencia pela pr6pria 

equipe do Predial, o que nos ajuda na econornicidade da verba destinada a esta rubrica, onde 

podemos aproveitar em outras frentes operacionais. 
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5) Programas de Trabalho Area Fim 

DESPESAS DO CONTRATO DE GEST.AO 
O�mento Reallzado % Reallzado 

2019 111 trirnestre VI triipestre 

Programa de Acervo: Documentacac, Conserva�ao e Pesquisa 
66.707,42 903,80 1% - - 

Aquisi�ao de Acervo - - 637,50 - 

conservacao e Restauro ' 
- 5.707,42 - 266,30 5% 

Outras Despesas - 61.000,00 - ()0,.6 

Programa de Exposi�oes e Prograrnacao Cultural - 647.934,95 - 58.640,57 9% 

Exposicoes Ternporarias - 55.000,00 - 7.654,72 14% 

Prograrnacao Cultural 
' ' 

- 477.934,95 - 50.985,85 11% 

lnvestimentos \. \ - 115.000,00 - 0% 

Programa Educativo - 582.352,63 - 146.058,63 25% 

Service Educativo e Projetos Especiais - 67.000,00 - 0% 

Manutencao do conteudo exposltivo/adequacao - 497.885,88 - 134.145,07 27% 

lnvestimentos - 17.466, 75 - 11.913,56 68% 

Programa de lntegra�ao ao SISEM-SP ' - 20.000,00 - 0% 

Exposicoes ltinerantes - 15.000,00 - 0% 

Outras acoes de Apoio ao SISEM-SP - 5.000,00 - 0% 

As despesas do contrato de gestao referentes aos Programas de Trabalho Area Fim, foram 
em sua maioria, executadas abaixo do previsto para o 1° trimestre de 2019, porern sem prejuizo a 
realizacao das metas pactuadas no programa de trabalho. Esta economia foi possivel grai;:as aos 
esforcos desenvolvidos internamente pelas equipes responsaveis e as parcerias firmadas. 

A rubrica de investimentos no grupo do Programa Educativo, teve sua realizacao acima do 
esperado pois foi necessaria a compra de impressoras para a bilheteria que passou para 
adrninistracao direta da OS em dezembro de 2018, tambern foi necessaria a compra de 
equipamentos para o Estudio de TV, Audit6rio e Laborat6rio de Quimica. 

6) Comunicacao e lmprensa 

DESPESAS DO CONTRATO DE GEST.AO 
O�mento Realizado % Realizado 

2019 111 trimestre 12 trimestre 

Comunica�ao e lmprensa - 205.306,73 - 64.748,25 32% 

Site - 61.488,44 - 3.263,25 5% 

Projetos Graficos e Materiais de comunlcacao - 87.463,53 - 10.800,00 12% 

Assessoria de impresa e Pub l icidade - 56.354,76 - 50.685,00 90% 

As despesas do contrato de gestao referentes a Cornunicacao e lmprensa, acima do 
previsto para o 1° trimestre de 2019, pois tivemos as publicacoes no Jornal O Estado de SP e na 
Falha da Manha S.A. referente a divulgai;:ao da proqramacao de terlas e da cornernoracao de 10 
anos do Museu no valor de R$ 39.160 e tarnbern a publicacao das DF"s e relat6rio de prestacao de 
contas do exercicio de 2018 de R$ 11 .525 ,00.  
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A rubrica de Site, foi realizada abaixo do on;:amento pois as melhorias a serem efetuadas 

no site do Museu Catavento ainda estao em fase de desenvolvimento, podendo ou nao serem 

realizadas em 2019. Cabe ressaltar que estamos trabalhando fortemente na busca de parceiros que 

possam nos ajudar sem custo na atualizacao do nosso site, a fim de evitarmos um custo mais 

elevado. 

A rubrica de Projetos Graficos e Materiais de Comunicacao tarnbern foi realizada abaixo do 

previsto, pois muitos materiais foram desenvolvidos internamente pela nossa equipe de Design 

Graflco e divulgados com a importante ajuda da equipe de impressa da SEC. 

CONCLUSAO 

As metas constantes no Plano de Trabalho de 2019, Anexo I do Contrato de Gestao n° 02/2017, 

foram integralmente cumpridas, sendo todas executadas dentro da previsao orcamentaria para o 

exercicio, conforme demonstrado acirna. As metas para as qua is nao atingimos ICM de 100% foram 

devidamente justificadas ao longo do Relat6rio de Atividades. 

ADM. FINANCEIRO 

DANIEL 

ANALI 

Sao Paulo, 13 de maio de 2019. 

��� 
COORDENADORA FINANCEIRA 
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