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APRESENTAGAO

O presente refatério traz uma apresentacao sobre as acdes realizadas no 1° trimesire de
2019 no Museu Catavento, equipamento da Secretaria de Cultura e Economia Criativa do Estado
de S&o Paulo. O Museu é administrado pela Organizagao Social Catavento Cultural e Educacional
por meio do Contrato de Gestdo n°® 02/2017.

Nos meses de janeiro, fevereiro e margo o Museu atendeu mais de 112 mil visitantes,
publico em sua maioria espontaneo. Além disso, novamente, diferentes piblicos foram alcancados
com agdes como “Catavento no Shopping” e “Catavento na Campus Party”, que além de promover
o Museu em outros espagos gera grande retorno espontanec de midia, gragas ao trabalho conjunto
com as assessorias de imprensa na divulgacao, tanto dos shoppings quanto da Campus.

O Programa de Acervo, progressivamente, tem estimulado a pesquisa e o cuidado com o
acervo da instituic@o. Para tanto criou mecanismos para pesquisa, além de um canal especifico de
comunicagdo com pesquisadores externos, com divulgacao no site e redes sociais do Museu. Como
parte das agbes, tem recebido e realizado visitas técnicas no espaco, como a visita da equipe do
Fiona (Floresta Naciona! de ipanema) e ACADEBio (Centro de Formacdao em Conservacdo da
Biodiversidade), ambos ligados ao ICMBio (Instituto Chico Mendes de Conservacac da
Biodiversidade).

A programacéao desenvolvida pela equipe do Programa de Exposicées e Programagao
Cultural foi diversificada e inovadora com acoes de férias como a experiéncia Venturion - Realidade
Virtual 4D, desenvolvida pela Startup Tapps VR, além de atividade em parceria com a BIC com
oficinas de “lettering” e “slime”, oficina de Youtubers e Arena Drone; programacadoc especial para o
Aniversario de S0 Paulo, com abertura noturna do Museu; atividades para a Semana Darwin;
Exposi¢cdo temporaria “Aguapaisagismo - A arte oculta em um hobby", programagao especial para
o aniversario de 10 anos do Museu Catavento com “Encontro de Professores - Museu Catavento 10
anos®, Exposicdo temporaria “Catavento 10 anos®, apresentacdo musical da Banda Sinfonica das
Fabricas de Cultura da Zona Leste, espetaculo "Quimica em Show* e "Exposicdo de carros antigos".

A eqguipe do Programa Educativo, atraves do setor de agendamentos, trabalhou
intensamente na logistica de atendimentos, bem como na formatagdo de parcerias que garantiram
um numero significativo de visitantes no trimestre. Vaie ressaltar que este periodo € marcado pela
diminuicdo dos agendamentos, devido ser proximo ac retorno das aulas e, neste ano. A realizagao
do carnaval no més de marco, e muitos cancelamentos devido as enchentes e alagamentos
decorrentes da forte chuva na cidade de Sao Paulo. As atividades desenvolvidas pelo programa
visaram ndo s6 manter, mas intensificar as agbes para manutencdo do espaco expositivo,
atualizacdo e treinamento de seus monitores, "Catavento Acessivel* - acOes inclusivas para
diferentes tipos de grupos; “Catavento em Familia* - a¢bes pensadas para promover a vinda de
familias a0 Museu; “Encontro de professores® - agdes de integracdo com docentes e educadores e
*Nosso Museu® - ag6es com os funciondrios do Museu de todos os programas. Além disso, preparou
material educativo para as atividades e exposicGes como o guia "Tour Cidade do Futuro® e livreto
educativo/catalogo da exposicdo "Aquapaisagismo, a arte oculta de um hobby®. O trabalho do
Programa Educativo gera ainda acdes para 0os demais programas, como a participacdo do Museu
Catavento, com acoes educativas, na Campus Party Brasil 12.

O Programa de integracdo ac SISEM-SP realizou oficina de terrério e encontro de
educadores. A oficina aconteceu no Centro Cultural Banco do Brasil com cess&o de toda a estrutura,
inCluindo 0s materiais e equipe do educativo, para execucdao da atividade. Para o encontro de
educadores o programa desenvolveu atividade para troca de experiéncias entre a equipe do
Laboratério de Quimica do Museu Catavento e a equipe do Sabina Escola Pargue do Conhecimento.
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Na ocasifo foi apresentado a logistica e pratica dos educadores do Catavento, além da
apresentacao das demais areas expositivas do Museu.

Das acbes do Programa de Comunicac&o e Desenvolvimento Institucional, alem das ja
pactuadas, destaque para a divulgacdo de eventos importantes na programacdo do Museu como
“Ferias no Catavento” e “Aniversario do Museu Catavento”. As duas campanhas contaram com
release especial, producdo de cartazes e demais pecas graficas, lancamento de andncios,
divulgacao na midia, redes sociais e site do Museu. Além disso, para a campanha de aniversario do
Museu foi confeccionado material especial para entrega aos visitantes, funcionarios e
colaboradores. Neste trimestre o Museu foi citado 606 vezes na midia, uma média de 6,7 ao dia.
Nas redes sociais mais de 120 mil pessoas curtiram, passaram a seguir ou se envolveram nas agées
publicadas nas paginas da instituicao.

Assim como as atividades do Programa de Comunicacéo as acbes de captacao fazem parte
do Programa de Gestao Executiva, Transparéncia e Governanca do Museu e, neste trimestre,
proporcionou a realizagao da afividade temporaria Venturion, experiéncia de realidade virtual 4D,
em parceria com a Tapps Tecnologia da Informacdo Ltda (Startup Tapps VR), realizacdo do
Catavento no Shopping em parceria com a Modulart Stands Ltda ME, além da doacao de produtos
da BIC, como contrapartida, pela prorrogacao das atividades propostas no més das férias para
ativacao de marca em fevereiro.

O Programa de Edificagbes conta com uma equipe propria especializada em conservacao
predial. Dessa forma sao realizadas, periodicamente, a manuten¢do na area interna e externa do
Museu.

Todas as acdes desenvolvidas pelo Museu Catavento visam o bom atendimento de seu
publico. Nas paginas seguintes detalhamos as atividades desenvolvidas por cada Programa.
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PROGRAMA DE GESTAO EXECUTIVA, TRANSPARENCIA E GOVERNANGA

Este programa tem por objetivo administrar, supervisionar e gerenciar ¢ Museu com
qualdade, eficiéncia, eficacia, transparéncia e economicidade, garantindo a preservacdo e
comunicacdo de seus acervos culturais em estreita consonancia com a politica museolégica e com
as dretrizes da SEC. A segurr apresentamos o cumprimento das metas para o 1° trimestre:
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Meta 1.1 — Recursos financeiros captados

A meta de recursos financeiros captados, for amplamente superada neste 1° trmestre de
2019 devido ao grande sucesso da programacaoc de férias do Museu Catavento.

A rubrica de Trabalho Voluntario e Parcerias, também fo superada com relacao a previséo
gracas ao trabalho efetuado pela nossa equipe de Captagao, que conseguiu no 1° trimestre de 2019,
parcerias importantes com a Editora Neotrooica Eireli, que realizara em julho/2019 a Exposicao
"Uma Fina Camada" e com a Tapps Tecnologa da Informacao Ltda - Sala temporaria,
disponibilizada no periodo de férias, do jogo de realdade virtual 4D "Venturion — The Lost Temple".
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PROGRAMA DE ACERVO: CONSERVACAO, DOCUMENTAGAO E PESQUISA

O Programa de Acervo do Museu Catavento, nlcleo responsavel pela gestéo dos acervos
e pelo Centro de Referéncia da instituicdo, tem como objetivo estimular de forma estratégica a
pesquisa e o cuidado com o acervo da institui¢do.

No 1° trimestre de 2019 a eguipe do Programa de Acervo em conjunto com a comunicagao
da instituicdo realizou a divulgacéo do novo canal de comunicacdo para pedidos de pesguisas e
visitas técnicas. O e-mail oficial do Centro de Referéncia do Museu Catavento esta disponivel no
site e nas redes sociais da instituicao.

Site e Facebook do Museu Catavento com a arte do novo canal de comunicacado

De janeiro a margo de 2019, o e-mail do Centro de Referéncia recebeu 30 pedidos de
pesquisas académicas e 4 de visitas técnicas. Dentre as pesquisas podemos destacar a do
Doutorando Guilherme Carneiro, que esta desenvolvendo uma pesquisa de doutorado sobre
praticas educativas em museus de ciéncias brasileiros. A pesquisa intitulada "Museus e Centros de
Ciéncias Brasileiros: A Constituicdo do Carater Educativo e os Principais Referenciais” foi
devidamente aprovada pelo Comité de Etica da UNESP via Plataforma Brasi sob o CAAE
91178718.3.0000.5398 e & apoiada pela ABCMC, na pessoa de seu dretor presidente,
Sr. José Ribamar Teixeira.

Guilherme Carneiro com o Sr. Sérgio Freitas e os educadores Pedro e Gabriel
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Ainda no 1° trimestre de 2019, o Centro de Referéncia do Museu Catavento recebeu para
uma visita técnica funcionarios do FLONa (Floresta Nacional de Ipanema) e ACADEBIo (Centro de
Formacdc em Conserva¢do da Biodiversidade), ambos ligados a ICMBio (Instituto Chico Mendes
de Conservacdo da Biodiversidade).

A visita teve como objetivo conhecer o trabaho do Museu Catavento e suas praticas

educativas.

A; es

g |4

Equipe do FLONa e ACADEBIo
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Meta 5.1 — N° de pecas dos acervos pesquisados

O Programa de Acervo realizou durante o 1° trimestre de 2019 cinco pesquisas de pecas
do acervo da instituicdo. O objetivo dessa acdo € adicicnar informagdes histéricas aos dossiés
(documento técnico com informagdes sobre o acervo, criado pela equipe do Programa de acervo no
2° trimestre de 2018), que prestam aux(lio aos pesquisadores em seus trabalhos, a equipe técnica
da instituigdc em futuras exposicoes, além de alimentar do Centro de Referéncia do Museu
Catavento.

As pesquisas 880 compostas por informagées essenciais das pecas ou de seu processo de
invengao, sendo posteriormente complementadas com informacdes mais historiogréficas e técnicas
nos artigos que serdo desenvolvidos e publicados pela instituicao.

Meta 13.1 — N° de eventos realizados

A Analista de Documentacao e Pesquisa Jr. Pamella Andrade esta reaiizando o curso
“Elaboracéo de Plano Museologico” (20 horas) pela empresa Patrimonium Cuitural. O curso iniciado
em 20 de margo de 2019 tem base tedrica e técnica para a elaboracdo do Planc Museoldgico. O
Plano ¢ uma ferramenta exigida por lei e deve obrigatoriamente seguir uma metodologia prépria
para a sua elaboracdo e implantacdo. Nas aulas dos médulos que compfem © curso a aluna
encontraramaterial para download, modelos de pianos museoclégicos, © passo a passo para a
construcdo do piano, além de atividades avaliativas. Ao final do curso, o alunc estara apto para
compor uma equipe que ira elaborar um Plano Museolégico, alem de receber um certificado de
conclusdo.
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PROGRAMA DE EXPOSICOES E PROGRAMAGAO CULTURAL

Este programa tem como objetivo ampliar a extrovers&o do acervo e da tematica de atuagéo
do museu. No primeiro trimestre de 2019, o Museu Catavento cumpriu as a¢oes pactuadas em seu
Planc de Trabalho, além de acdes em destaque:
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Meta 18.1 — Exposi(;do temporaria com acervo proprio

Em virtude do aniversario de 10 anos do Museu Catavento, no dia 26 de marco foi inaugurada
a exposicdo “10 anos Catavento”. Por meio de imagens do acervo fotografico do Museu Catavento,
apresenta o processo de montagem e estruturacdo do Museu, passande por todos 0s anos da sua
histéria, sendo uma reconstituicdo de alguns de seus momentos mais marcantes.

A exposicdo 10 ANOS CATAVENTO & composta por 10 painéis que ilustraram momentos
inusitados, de bastidores e montagens de exposicbes, assim como momenfos € personagens
emblemdticos que ajudaram a construir essa trajetdria de uma década.

Exposicdo 10 anos Catavento

Meta 19.1 — Exposicdes temporarias com acervo de terceiros

Com o tema a "AQUAPAISAGISMO - A Arte oculta em um hobby” esta exposicao revelou a
arte e ciéncias existentes no aquarismo, onde sao desenvolvidos ecossistemas & ambientacoes
para recriar o habitat natural. Esta técnica de montagem de aquérios de paisagens com plantas
naturais e de grande influéncia da cultura japonesa, denominamos de Aquapaisagismo. A exposicao
contou com a montagem de varios aquarios e foram apresentadas as técnicas € a relacao
multidisciplinar com biologia, quimica, fisica e ecologia presente nesta atividade.

Inaugurada em 02 de janeiro, ao longo de 3 meses de exposi¢cdo, Aquapaisagismo contou
com a participacdo de 22.155 visitantes. O cumprimento desta meta foi antecipado conforme nosso
oficio n° 01/2019.

Imagem da exposicao AQUAPAISAGISMO
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Meta 20.1 — Eventos da Programacao Cultural

Na experiéncia de Realidade Virtual 4D desenvolvida pela Startup Tapps VR o visitante
participou de uma aventura imersiva em uma combina¢do de Realidade Virtual, efeitos especiais e
tateis do mundo real. Nesta experiéncia imersiva, os participantes foram transportados a um templo
antigo repleto de enigmas e mistérios. O visitante interagiu com objetos reais que tinham ¢ mesmo
formato que os presentes no mundo virtual, cujo objetivo era desvendar o segredo do templo.
Durante o periodo de 15/janeiro a 3/fevereiro, esta atividade recebeu 924 visitantes.

VENTURION — Realidade Virtual 4D

Meta 21.1 — Programas tematicos

s Aniversario de Sao Paulo

Com o intuito de oferecer atividades diferenciadas ao publico no dia do aniversario da
cidade, em 25 de janeiro realizamos no auditério espetaculos de magicas. As duas sessdes de
ilusionismo foram apreciadas pelos visitantes do Museu neste dia, contando com o auditério lotado
em ambas as apresentacBes, totalizando um publico de cerca de 500 pesscas. Além de
entretenimento, os espetaculos de magicas e ilusionismos abordam aspectos da ciéncia, tais como
guimica, fisica e ilusdo de dtica.

Fotos espetaculo de magicas

e Semana Darwin

Em comemoracao a semana do aniversario de Charles Darwin, em 16 de fevereiro o Museu
Catavento realizou as seguintes atividades que foram apreciadas por 135 visitantes.
Oficina Origem das Espécies

A oficina “Origem das Espécies” - que foi totalmente elaborada pelo Nucfec Educativo do
Museu Catavento - atendeu 63 pessoas no dia. A atividade envolvia a apresentacdo da historia do
cientista Charles Darwin e, finalizando a acdo, realizamos uma dinamica onde os visitantes
aprenderam na pratica como funciona o bico de cada ave, em relagao a sua alimentacao.
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Visita a secéao: “Do Macaco ao Homem”

A secao Do Macaco ao Homem teve sua mediacao adaptada & Semana Darwin, no tema
sobre evolucdao humana e foram feitas comparagGes com exemplos citados por Darwin e
comentarios finais sobre esse cientista. Ao todo foram atendidas 72 pessoas ao longe do dia.

Fotos Oficina “Origem das Espécies” e visita guiada ‘Do Macaco ao Homem*

e Aniversario Catavento
Em 2019, o Museu Catavento chega ao seu 10° aniversaric. Para marcar a data, oferecemos
uma programagao especial aos nossos visitantes:

Encontro de Professores - Museu Catavento 10 ANOS

O Museu Catavento, ao longo do ano, promovera uma seérie de encontros de formacao,
visando aproximar, integrar e discutir as possibilidades educativas, experimentos, metodologias e
ferramentas desenvolvidas pelo Nucleo Educativo do Museu, colaborando assim no processo de
ensino/aprendizagem de professores, educadores e coordenadores pedagogicos. No primeiro
encontro gue aconteceu no dia 23 de marco, o tema foi "Museu Catavento 10 Anos" onde discutimos
o papel do Museu na sua interface com o ecossistema educativo de S&o Paulo ao Iongo desses 10
anos de funcionamento. O encontro contou com mais de 80 professores da rede publica de Sao
Paulo.

Fotos do Encentro de Professores
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Apresentagao musical - Banda Sinfonica Fabricas da Cultura

Em prosseguimentos as comemoracdes dos 10 anos do Museu Catavento, no dia 27 de
mar¢o, a Banda Sinfénica das Fabricas Cultura Zona Leste realizou uma apresentagdo para o
publico espontaneo e grupos agendades - que tambeém visitaram as se¢des do Museu. Com o
auditério lotado, nesta apresentacdo foram interpretadas pecas icdnicas da musica brasileira e
internacicnal para um publico aproximado de 220 pesscas.

Banda Sinfénica das Fabricas de Cultura Zona Leste

Espetaculo QUIMICA EM SHOW

A ONU promulgou 2019 como o Ano Internacional da Tabela Periodica, marcando 150 anos
de sua descoberta pelo cientista Dimitir Mendeleev. No aniversario do Catavento, jovens cientistas
- monitores e educadores do museu — mostraram o que & a quimica no dia-a-dia com um divertido
espetéaculo. Nos dias 30 e 31, cerca de 1300 pessoas assistiram as demonstracdes dos diversos
experimentos com fendmenos interessantes e atrativos.

Fotos espetaculo Quimica em Show 10 ANOS CATAVENTO
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Exposicao de carros antigos

Em 31 de margo, fechando as comemoragdes do aniversario de 10 anos, o Museu
Catavento recebeu a Exposi¢cdo de Carros Antigos no patio externo. Para a ocasido cerca de 100
veiculos de diferentes marcas e épocas puderam ser apreciados pelos 2.700 visitantes, ao longo do
dia. Alem da exposicao também recebemos uma feira com pecas para veiculos antigos.

Exposicdo Carros Antigos

Meta 22.1 — Recebimento de visitantes presenciais no Museu.

No trimestre recebemos um total de 112.840 visitantes, resultade do sucesso de uma
programacac convidativa e também do empenho da equipe de visitagao.

Meta 23.1/23.2/23.3- Seminarios Formativos, palestras, cursos, workshops ou oficinas

Palestra AQUAPAISAGISMO

Esta meta teve seu cumprimento antecipado conforme oficio n® 37/19. Acompanhando a

exposicao temporaria AQUAPAISAGISMO, seu curador Renato Kuroki, preparou uma palestra
apresentando as técnicas e equipamentos para a montagem de um aqguario com plantas. Na ocasido
foram abertas 40 vagas, e os participantes visitaram a exposicao.

Palestra Aquapaisagismo

Meta 24.1 — Programagao de Férias no Museu Catavento

e Férias no Catavento

Nos meses de férias escolares, o Museu Catavento recebe um enorme contingente de
visitantes que buscam atividades culturais e cientificas diferenciadas para este pericdo. Assim
sendo, o Museu Catavento preparou rica programac¢ac para atender esse publico:
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Espetaculo QUIMICA EM SHOW
Entre os dias 8 e 20 de janeiro, jovens cientistas - monitores e educadores do Museu
Catavento — mostraram o que € a quimica no dia-a-dia com um divertido espetaculo.

O publico foi convidado a assistir demonstragtes dos diversos experimentos com fendémenos
interessantes e atrativos, que vao desde misturar liquidos até segurar fogo com as préprias maos
sem se queimar. Os liquidos mudam de cor, os solidos passam por variacées e os gases sao
liverados. Aléem disso, foi possivel presenciar diferentes tipos de energia como a luz, o some o calor
e experiéncias como Luminol, Bomba de Hidrogénic com oxigénio, entre outros, que uniram
educagao e diversio.

Contando com trés apresentacées diarias e com lotagdo maxima em todas as apresentacées, 0
Quimica em show foi um grande sucesso atingindo um publico aproximado de 10.000 pessoas.

Quimica em Show nas férias

Brinquedos ESTRELA

Aproveitando o periodo de férias, a empresa ESTRELA - fabricante de brinquedos -
ofereceu aos visitantes do Museu, brincadeiras com “brinquedos gigantes”. Exposios no claustro,
¢s brinquedos ficaram a disposi¢ao dos visitantes que puderam conhecer ou rever os brinquedos
que fizeram "a cabeca" das criangas de outrora. Esta atividade ocorreu entre os dias 2 e 13 de
janeiro e atendeu aproximadamente 1.000 pessoas

Brinquedos Estrela
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Oficina Construcdo de TERRARIO

Entre os dias 15 e 31 de janeiro, os mediadores do Museu Catavento realizaram a oficina
construcéo de terréario. Desde que foi desenvolvida pelo Nucleo Educativo do Museu, esta oficina
tem conseguido demonstrar como construir um ecossistema em escala reduzida, dentrec de um
ambiente lacrado. Ao término da oficina, cada participante levou o préprio terrario construido. Esta
atividade foi livre para todas as idades e contou com cerca de 2.000 participantes.

Oficina de terrario nas férias

Oficina de bonecas ABAYOMI

Durante os dias entre 08 e 27 de janeiro, os mediadores do Bloco Sociedade realizaram a
oficina de Bonecas Abayomi. As Bonecas Abayomi s&o pequenas bonecas negras, feitas de pano
e sem costura alguma, apenas com nos ou trancas. A boneca foi criada na época da escravidao,
onde eram confeccionadas com pedagos de saias, Unico pano encontrado nos navios negreiros,
para acalmar e trazer alegria para todos. Legado da cultura africana, essas bonocas sao
consideradas como amuletos até hoje. A oficina rocebeu 448 participantes durante o periodo.

Oficina Boneca Abayomi
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Espago BIC Educa

Entre os dias 02 e 27 de janeiro, recebemos em nosso claustro o Espaco Bic Educa. Com
apoic da empresa muitinacional BIC, em uma sala de aula cenografica, os visitantes participaram
de oficinas de "lettering”, workshop de "slime", aulas de desenho e ilustracao e aula de esculturas
com canetas. Durante o periodo de férias foram atendidas cerca de 2500 pessoas. Devido ao
grande sucesso, esta instalacdo se estendeu ao longo do més de fevereiro, totalizando 3.355
atendimentos.

Espaco BIC Educa

Apresentacoes CLOSE UP - Magicas

Entre os dias 04 e 27 de janeiro, tivemos a presenga de um magico realizando
apresentacdes Close Up. As intervengfes de magicas aconteceram por todas as éreas do Musel,
de maneira muito préximas ao publico e envolveram aspectos da ciéncia, tais como quimica, fisica,
ilusées de ética, entre outros. Durante as férias foram atendidos cerca de 19.500 visitantes.

Méagicas close up

Oficina de Youtubers

Entre os dias 04 e 27 de janeiro, realizamos a Oficina de Youtubers. Nesta oficina os
visitantes Conheceram técnicas para fazer videos incriveis usando iPads. Ao dar oportunidade para
o desenvolvimento de habilidades em diferentes midias de criacao, abriram-se caminhos para uma
geracéo de inovadores, artistas e criadores mostrando que todos, independente de idade, geografia,
ou classe social sao capazes de criar. As oficinas atenderam aproximadamente 530 visitantes.
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Espac¢o Drone

Com o objetivo de proporcionar aos visitantes uma experiéncia com drones, realizamos
demonstracdes de voo, exibigéo de diferentes tipos drones e outras atividades focadas em promover
a inclusdo tecnoidgica e despertar a curiosidade sobre essa ferramenta de grande potencial para
ciéncia em geral. Esta acdo aconteceu de 15 a 31 de janeiro e contou com cerca de 2.550
participantes.

Meta 25.1/25.2 —A¢bes extramuros

¢ Campus Party 2019

Pelo 2° ano consecutivo o Museu Catavento foi convidado a participar deste grandioso evento,
sob a tematica EDUCAGAO PARA O FUTURO. Em fevereiro, o Museu Catavento fez parte da
programacéo da 12® edicdo Campus Party Brasil. A Campus Party € considerada um dos maiores
eventos de tecnologia do mundo e, no Brasil, estimou-se um publico de 120 mil participantes nos 5
dias de atividades. O cumprimento desta meta foi antecipado conforme nosso oficio n® 04/2018.

Em 2019, reaiizamos as seguintes atividades:

Mostra Catavento

Nos dias 13, 14, 15 e 16 de fevereiro, apresentamos a MOSTRA CATAVENTC com alguns
dos mais populares experimentos do Museu Catavento no espago EDUCAGCAC PARA O FUTURO.
O espaco, locaiizado na area aberta da Campus & dedicado a inovagdo criativa e as novas formas
de aprender e ensinar e a Mostra Catavento recebeu cerca de 10.000 visitantes.

Mostra Catavento Campus Party

Workshop OFICINA DE TERRARIO

No dia 15 reaiizamos um workshop/bate-papo sobre a Oficina de Terrario, desenvolvida e
promovida pelo Museu Catavento. Um case de sucesso com o educador Rafael Adinolfi atendendo
32 participantes.

Workshop OFICINA CARRINHO COM BEXIGA

No dia 15 de fevereirc realizamos um workshop/bate-papo demonstrande como utilizar
materiais pedagogicos criativos no ensino da Fisica, por meio de uma oficina, com o Educador Pedro
Jackson que atendeu 11 participantes.
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Espago Drone

Com o objetivo de proporcionar aos visitantes uma experiéncia com drones, realizamos
demonstrac6es de voo, exibi¢do de diferentes tipos drones e outras atividades focadas em promover
a inclusdo tecnologica e despertar a curiosidade sobre essa ferramenta de grande potencial para
ciéncia em geral. Esta acao aconteceu de 15 a 31 de janeiro e contou com cerca de 2.550
participantes.

Meta 25.1/25.2 — Agdes extramuros

e Campus Party 2019

Peio 2° ano consecutive o Museu Catavento foi convidado a participar deste grandioso evento,
sob a tematica EDUCAGAO PARA O FUTURO. Em fevereiro, o Museu Catavento fez parte da
programagao da 122 edicao Campus Party Brasil. A Campus Party € considerada um dos maiores
eventos de tecnoiogia do mundo e, no Brasil, estimou-se um publico de 120 mil participantes nos 5
dias de atividades. O cumprimento desta meta fo antecipado conforme nosso oficio n® 04/2019.

Em 2019, realizamos as seguintes atividades:

Mostra Catavento

Nos dias 13, 14, 15 e 16 de fevereiro, apresentamos a MOSTRA CATAVENTO com aiguns
dos mais populares experimentos do Museu Catavento no espago EDUCACAO PARA O FUTURO.
O espaco, locaiizado na area aberta da Campus é dedicado a inovacdo criativa e as novas formas
de aprender e ensinar e a Mostra Catavento recebeu cerca de 10.000 visitantes.

Mostra Catavento Campus Party

Workshop OFICINA DE TERRARIO

No dia 15 reafizamos um workshop/bate-papo sobre a Oficina de Terrario, desenvolvida e
promovida pelo Museu Catavento. Um case de sucesso com o educador Rafael Adinolfi atendendo
32 participantes.

Workshop OFICINA CARRINHO COM BEXIGA

No dia 15 de fevereiro realizamos um workshop/bate-papo demonstrando como utilizar
materiais pedagogicos criativos no ensino da Fisica, por meio de uma oficina, com o Educador Pedro
Jackson que atendeu 11 participantes.
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Espetaculo QUIMICA EM SHOW

Desenvolvido pelos educadores e mediadores do Museu Catavento, em 15 de fevereiro
apresentamos o popular espetaculo do Museu “Quimica em Show” - sucesso de publico. Para a
ocasido, 0s mediadores prepararam uma Unica apresentacao especial para a Campus Party 2019
no palco principal - FEEL THE FUTURE ~ sendo apreciado para mais de 400 pessoas.

Quimica em Show na Campus Party

DESTAQUES:

ACOES EXTRAMUROS

e CATAVENTO NO METRO

As exposicOes temporarias do Museu Catavento exibidas nas estagGes do Metro, atendem
um contingente que ultrapassam a casa de 1 milhdo de pessoas por edigao!

Exposicac “Do Macaco ao Homem”

Entre os dias 02 e 07 de janeiro realizamos na estagao Luz do Metré a exposicdo ‘Do
Macaco ao Homem". A idéia foi apresentar ao publico, especialmente ao jovem, esse tema cientifico
de forma atraente e ludica. "A intervencéo artistica tem como objetivo transmitir informacgdes sobre
0 desenvolvimento da nossa espécie. No momento, ja & possivel caracterizar, com um elevado grau
de certeza, os principais passos da nossa linhagem evolutiva®, explica o antropologo, arquedlogo e
curador da exposicdo Walter Neves do Instituto de Estudos Avancados da USP.

Apos o término do pericdo de exposicac na estacac Luz, seguimos para a estagac Oscar
Freire, onde a mesma ficou em exibicao até o dia 31 de janeiro.

Exposicao “Do Maoaco ao Homem™
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Exposigao “Paisagens do Universo”

Durante 0 més de janeiro, exibimos a exposicdo itinerante “Paisagens do Universo® na
estacdo de Metro Adolfo Pinheiro. A exposicdo “Paisagens do Universo” é baseada na exposicdo
‘Paisagens Cosmicas’ que foi desenvolvida no ano de 2009, Ano Internacional da Astronomia. Em
comemoragdo acs 400 ancs das primeiras observacdes astrondmicas feitas por Galileu, a exposi¢do
base tem curadoria cientifica e texto final de Augusto Damineli, com design grafico e museografia
de Miguel Paladino e administrac&o da Rede Brasileira 1YA2009.

A Astronomia tem fascinado a humanidade desde seus primérdios e os eventos explicados
por ela ja causaram medo, espanto e fascinagao em muitos de nds e em nossos antepassados, O
recorte presente nessa exposicao traz um pouco do que a Astronomia nos diz sobre planetas
rochosos e gasosos, Lua, asteroides e cometas, estrelas, galaxias, buraces negros € um pouco
sobre a histéria evolutiva do universo.

Exposicéo “Paisagens do Universo®

¢ MOSTRA CATAVENTO

Ha cerca de 2 anos, uma mostra do Museu Catavento vem itinerando por varios espagos
de grande circulacdo de publico, em especial shoppings centers. Alem de grande visibilidade para
0 Museu, gera renda extra para a instituicao.

Os visitantes dos shoppings vivenciaram algumas das diversas atragées do Museu
Catavento. As instalacées contaram com mediadores que apresentaram experimentos de Fisica,
Quimica, Biologia e Astronomia, alem da abordagem de importantes temas sociais, visando sempre
aproximar criancas e jovens ao mundo cultural e cientifico, despertando a curiosidade e propiciando
interagdo com a ciéncia de maneira divertida.

Shopping Cidade de Sio Paulo
Entre os dias 10 e 31 de janeiro o Museu Catavento levou a mostra a praca de eventos

Shopping Cidade Sao Paulo. Na ocasidao atendemos 11.920 visitantes.

Maxi Shopping Jundiai

De 21 de fevereiro e 31 de margo, o Museu Catavento levou a mostra a pragca de eventos
Maxi Shopping em Jundiai. Pela primeira vez a Mostra Catavento itinerante contou com oficinas de
terrario que foram realizadas somente aos finais de semana. Durante o periodo foram atendidos
26.746 visitantes.
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PROGRAMA EDUCATIVO

O Programa Educative tem como objetivo de contribuir com a educacdo nao formal, possibilitando
a acessibilidado e a construcdo de conhecimentos (cognitivos, afotivos, sonsiveis, criticos,
desenvolvimento de habilidados etc.) a partir do patriménio comunicado pelo Musou. Nesso sontido,
desenvolve acBes oducativas, produz matoriais o conteudos pedagogicos, oficinas, além do
ostruturar programas e projetos especificos para diferentos publicos, buscande assim, cumprir seu
papel no desenvolvimento institucional, museolégico e social.

Agoe Afributo da = = -
O Pa T a O e acdo e dCdO e alale e 0O cd d 0
{PE) Visitas educativas N° minimo de 1°Trim 10.000 8.407 84%
oferecidas Ip:ar:a estudantes At estudantes 2° Trim 58.000 &
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Meta 37.1 - Visitas Educativas oferecidas para estudantes de escolas publicas e privadas
(ensino Infantii, fundamental, médio, técnico e universitario).

O primeiro trimestre € um grande desafic para o setor de agendamento, uma vez que as
instituicGes de ensinc estdo em periode de reuniGes pedagogicas ainda elaborando o calendario
semestral. Alem disso, especificamente neste trimestre tivemos a comemoracdo do carnaval
ocorrida em marcgo, o que causa um tempo maicr de programacao das instituicoes, alem de fatores
externos como enchentes e alagamentos, que impactaram significativamente a visitagao.

Diante deste cendrio, o setor trabalhou incessantemente em contato com as instituicées de
nosso malling, além de buscar novas parcerias para atender um numero significativo de visitantes.
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Com essas acdes & possivel minimizar os impactos, porém, ainda contamos com uma média de
110 grupos que faltaram as visitas agendadas, totalizando aproximadamente 4.000 estudantes.
Apesar de todos os esforgos, foram atendidos 8.407 estudantes no 1° trimestre, ficando abaixo do
previsto de 10.000.

Visita monitorada em aquario tatit Alunos da rede Municipal de ensino

Meta 38.1/38.2— Programa Catavento Acessivel

O Nucleo Catavento Acessivel propde e viabiliza agdes inclusivas aos diversos tipos de
publicos que o Museu Catavento recebe por meio da eliminacdo de barreiras atitudinais, fisicas,
pedagégicas, comunicacionais e informacdo que restringem a participacao ao desenvolvimento
social.

Com monitoria diferenciada, que acompanha a visita do inicio ao fim e conta com
mediadores gque atuam ndo s6 no acolhimento, mas também na transmissdo do contetido exposto
e visando ampliar o processo de inclusdo social, o Niclec Cataventc Acessivel promove uma
agradavel visita a todo tipo de publico.

Nucleo de Acessibilidade em atendimento a grupo de Grupo de cadeirantes e idosos
idosos

Meta 39.1/39.2—- Programa Catavento em Familia

O “Catavento em Familia” & uma iniciativa que busca desenvolver projetos e acbes gque
promovam a froca de experiéncias e a integragac das familias aos contetdos apresentados no
Museu. Familias, tradicionalmente, j@ representam uma grande parcela do nosso publico,
principalmente aos finais de semana. Neste trimestre, tivemos duas acdes dentro do programa:
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» Aniversario no Catavento

Objetivando serum espacgo acolhedor e diversificado, o Catavento disponibiliza 3 espacos
para comemoragées de aniversarios. As comemoracoes sao realizadas aos finais de semana e alem
da disponibilizagao dos espacos, oferecemos também a oportunidade de os convidados realizarem
uma visita monitorada, bem como a isencdo dos ingressos.

Aniversaric tematico

e Origami Tech

O Origami Tech, tal como o “Aniversario no Catavento® ocorrera ao longo do ano,
trimestraimente, e seré oferecido as familias que visitam o Catavento espontaneamente. Essa agao
visa atender uma demanda da visitacdo espontanea de familias, uma vez que o projeto do
Aniversario atende um grupo restrito de familias.

O Origami, com efeito, &€ uma arte milenar japonesa de dobrar papéis muito comum para
criar animais. Porem, as {écnicas de origami tém sido usadas em diversas outras areas como
medicina e engenharia aeroespacial.

Na oficina realizada nos dias 9 e 10 de marco, atendemos 146 pessoas que, além de
aprender a fazer origamis, tiveram a oportunidade de descobrir novas aplicacoes para as
dobraduras, como a construcdo de objetos de arte, nocdes de matematica e eletrdnica. Tudo em
um clima de trabalho em equipe e solidariedade.

A proxima edicdo ja esta marcada para os dias 8 e 9 de junho desse ano.

Familias participando da Oficina Origami Tech
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Meta 41.1/41.2/41.3 - Cursos, palestras, workshops ou oficinas de capacitacao para
professores e educadores, guias de turismo ou estudantes.

« Encontro de Professores — Museu Catavento 10 anos

Realizamos no dia 23/03 o primeiro de uma série de 4 encontros trimestrais com o objetivo
de aproximar, integrar e discutir as possibiidades educativas, experimentos, metodologias e
ferramentas desenvolvidas pelo Nicleo Educativo do Museu. A ideia é colaborar com o processo
de ensino/aprendizagem de professores, educadores e coordenadores pedagdgicos e possibilitar a
ampliacdo do seu repertério enquanto agente multiplicader de saberes cientificos e culturais.

Recebemos 87 participantes no primeirc encontro, com duragac de 8 horas, cujo o tema foi
0 aniversario do Museu Catavento. Na ocasido, foi ministrada uma palestra com o Gerente de
Contelde Ricardo Pisanelli que fez uma retrospectiva da historia do Museu e do Palacio das
Industrias. Lego apos, tivemos uma mesa redonda com a participacdo um professor da rede
municipal e um Youtuber que falaram sobre suas experiéncias na comunicacdo de ciéncias e
trocaram perguntas com os participantes. Na parte final do evento, ¢ educativo fez um painel sobre
a secao tematica Sociedade, uma das quatro grandes areas expograficas do Museu e na sequencia
0s participantes foram divididos em 6 grupos que realizaram visitas educativas nas areas dessa
secao.

Um destaque foi a parceria com a Prefeitura de S&o Paulo, intermediado pela Delegacia de
Ensino Regional Itaquera, que garantiu 40 vagas para professores da respectiva Delegacia de
Ensinc RegionalER, que pontuaram para progressao na carreira. O proximo encontre sera no 18 de
maic e o tema sera a Semana Nacional de Museus.

Encontro de Professores — Museu Catavento 10 anos

Meta 42.1/42.2 - Visitas educativas e complementares para os funciondrios do Museu -
Programa Nosso Museu

Buscando integrar os funcionarios e equipes terceirizadas do Museu a missao e visdo do
Catavento, o Programa organiza visitas educativas de forma a promover a consciéncia coletiva da
nossa responsabilidade na difusao do conhecimento cientifico e tecnoldgico.

No primeiro trimestre de 2019, as atividades educativas propostas foram a “Sala Venturion
— Realidade Virtual 4D" e a “Visita Histérica” que atenderam cerca de 212 funcionarios de areas
meio e fim do Museu.
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e Venturion — Realidade Virtual 4D

Combinando as infinitas possibilidades da Realidade Virtual (VR) de ponta com cobjetos reais
e efeitos especiais tateis, a Sala Venturion foi implantada para atender a programac&o de férias do
Museu, e tem por finalidade criar experiéncias imersivas que estimulam o espirito investigativo, o
raciocinio légico € a interagao com a tecnologia. Recebemos 92 funciondrios de diversas areas do
Museu que participaram da atividade, e também puderam compreender a importancia de se
democratizar 0 acesso a esse tipo de tecnologia.

Funcicnarios participando de agfes do Programa Nosso Museu

e Visita Histdrica

No més de fevereiro, geralmente, observa-se uma diminuicdc no numero de atendimentos,
principalmente devido ao fato das escolas ainda estarem se programando para o inicio do ano letivo.
Essa baixa, porém, representa uma oportunidade para articularmos visitas e acbes educativas entre
0s monitores das diferentes areas do Educativo.

Sendo assim, foram oferecidas “Visitas historicas” promovidas pelos monitores do Bloco
Sociedade, para cerca de 120 monitores de outras secbes. Essas visitas além de fornecerem um
conteudo importante na formagéo dos monitores, também estimula uma maior integracao entre as
equipes.

Meta 43.1 — Material Educativo para as atividades e exposicées.

e Guia “Tour Cidade do Futuro”

Tomando como ponte de partida uma pesquisa desenvolvida em 2318 sobre os prédios do
centro histérico de S&o Paulo, desenvolvemos no ambito da agao extramuros “Tour Cidade do
Futuro”, um guia de referéncia para os participantes da acao. O guia, aléem de demonstrar
territorialmente o trajeto que o grupo faria, tambem trazia informacées historias sobre os principais
edificios dentro da rota que estipulada.

Tour, c-u:lac:le <o Futurc

-

Capa, contracapa e primeira pagina do Guia “Tour Cidade do Futuro”
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¢ Livreto educativo e catalogo da exposicdo: “Aquapaisagismo, a arte oculta de um hobby*

No ambito da exposicao “Aquapaisagismo, a arte oculta de um hobby” foram produzidos e
oferecidos aos visitantes, um livreto educativc e um catalogo da exposicdo. O Livreto traz
informagées sobre a instalagao, operacdo e finalidades de um aquédrio tudo em uma linguagem
acessivel em um projeto grafico ludico e colorido. O catélogo por sua vez, apresenta todo o projeto
com fotos em alta qualidade dos aquérios exibides na exposicéo, ficha técnica dos artistas dos
organizadores.

- - o -
¥ A ARTE OCULTA
EM UM HORSEY

L EWRETO
EDUC.AaTive

-

Capas dos Livretos e do Catalogo da Exposicao Aquapaisagismo

Meta 44.1 - Visitas Educativas e atividades para os ptblicos diversos localizados nas
periferias como prioritario para inclusdo social.

Com a parceria consolidada entre o Museu € o SESC Pg. Dom Pedro, buscamos através
do nosso mailing instituicGes publicas, localizadas no entorno para realizagdo de visitas
monitoradas. O projeto é desenvolvido para atendimento no Museu Catavento e posteriormente no
SESC, visando uma visita integrada em ambos os espagos culturais.

Meta 45.1/45.2 —Agbes Educativas Extramuros

Campus Party Brasil 12

No dia 15 de fevereiro, os Educadores Rafael Adinoifi e Pedro Jackson ministraram duas
palestras/workshops na Campus Party Brasil 12, dentro do espaco Educacao do Futuro na area
Open do evento. A primeira sobre a Oficina de Terrario, ministrada pelo Rafael e a segunda sobre
a Oficina Carrinho com Bexiga, ministrada pelo Pedro Jackson.

As palestras tiveram uma parte teorica onde os educadores compartiharam as bases e
metodologias aplicadas nas oficinas e uma parte pratica onde os ouvintes colocavam a mao na |
massa para montar cs experimentos. Foram atendidos 62 participantes. i

Palestra/Workshop sobre as Oficinas de Terrario e Carrinho com Bexiga
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Meta 46.1 —Visitas Mediadas — Puiblico Geral

O publico agendado do Museu Catavento € prioritariamente composto por escolas publicas
e privadas, Universidades e Ongs, porém, um dos desafios do setor de Visitagao € atrair um publico
cada vez mais diferenciado. Diante deste desafio, buscamos constantemente instituic6es como
igrejas, empresas, grupos de escoteiros, entre outros. No primeiro trimestre de 2019 foram 2.770
visitantes das mais variadas instituicées, sendo recebidos prioritariamente entre janeiro e fevereiro,
periodo em que as escolas e universidades se encontram em recesso, possibilitando uma maior
variedade de escolha de roteiros, datas e horarios.

Grupo de amigos durante visita na secéo da Vida
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Apresentamos as acOes realizadas durante ¢ trimestre, levando em consideracdao as
exposicoes, palestras e oficinas, considerando o numero de municipios, numero de publico
atendido, entre outros fatores. Além de estabelecer um breve demonstrativo do desenvolvimento
dessas acles que serdo discutidas mais a fundo nos anexos técnicos.
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Meta 51.1/51.2/51.3/51.4 — Palestras, cursos ou oficinas realizadas

Oficina de Terraric no Centro Cuitural Banco do Brasil (CCBB - SP)

Voltado para o publico em geral e agendado a atividade foi desenvolvida no Centro Cultural
Banco do Brasil. O Terrario pode ser apresentado como um experimento que visa reproduzir em
escala reduzida e simplificada 0 ambiente natural externo de maneira a observarmos alguns
processos naturais que ocorrem nele. O Museu Catavento cedeu toda a estrutura para realizacéo
da atividade, incluindo os materiais (potes de vidro, terra, pedriscos, musgo, plantas, sacolas) e
duas pessoas do educativo que coordenaram e executaram a atividade. Dentre os 45 participantes

estavam criancas, jovens e adultos.
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Oficina de Terrario - CCBB Oficina de Terrario - CCBB

Meta 55.1 e 55.2— Estagios Técnicos (Ndo Remunerados)

Na data de 05/02/2019 fo realizado um estagic tecnico ndo remunerado com a equipe que
trabalha no projeto de restauro do Museu Paulista. O Gerente de Contetdo do Museu Catavento,
Ricardo Pisanelli atendeu um grupo de 17 pessoas durante todo o dia tendo como pauta o edificio
do Palacio das Industrias, abrangendo a arquitetura, materiais de acabamento, manutencao e
circulacdo/fluxo de publico.

Esta acao pactuada (Estagios Técnicos — Nao Remunerados) permanece prevista para o
terceiro trimestre do anc de 2019, ndo significando, portanto, um adiantamento. Faz-se importante
ressaltar também que a acdo ndo onerou o caixa do Museu Catavento.

Meta 56.1 e 56.2 — Encontro com Educadores do SISEM - SP

Voltado a elaboracao de novas parcerias e a aproximacao nas relagdes entre o Catavento
e o “Sabina Escola Pargue do Conhecimento”, foi desenvolvido um encontro entre os educadores
das duas instituicoes. O encontro contemplou a troca de experiéncias das mediagoes realizadas na
Segéo Laboratério de Quimica do Museu Catavento bem como a logistica feita pelos educadores
para a elaboracao das sessdes diarias. No encontro, foi apresentado também aos cinco educadores
presentes as demais areas expositivas do Museu Catavente.

Encontro com Educadores - Sabina Encontro com Educadores - Sabina
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PROGRAMA DE COMUNICAGAO E DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL

O Programa de Comunicacao e Desenvolvimento Institucional & coordenado pela equipe do
Nucleo de Comunicacgéo, subordinado & Diretoria Executiva do Museu Catavento. Tai equipe devera
atuar alinhada com os demais Nucleos, buscando cumprir @ missdo de comunicar as actes da
instituicdo de maneira a torna-la conhecida para adultos, jovens e criangas, como espaco de difusdo
da ciéncia, tecnologia e cultura. Além disso, visa fortalecer a presenca do museu nos diferentes
tipos de midia, e com o seu publico, firmando-o como um espaco de educacdo cientifica e cuitural
da Secretaria de Cultura e Economia Criativa do Governo do Estado de S&o Paulo. Abaixo os
destaques das agbes do programa no 1° trimestre.

Acoes
Pactuadas

No,

Atributo da
Mensuragao

Mensuragao

Periodo

Previsto

Realizado

ICM%

aly 1°Trim 118.454
e N ');!t"a'g:gsde 2°Trim 75.000 P |
- visil T =
581 | Resuftado | virtuais Gnicos - 3ET’!m e 0% |
Site 4°Trim 75.000 0% |
A A A 00 000 ST
i . T rim 850 2553 393%
Meta- novos 2°Trim 300 s |
58.2 Resultado seguidores nas 3°Trim 650 [ |
midias sociais - [ 4°Trim " 300 % |
. Bt VETA ANUAL 1,900 2.553 134
i 1°Trim 600 2000 33%%
| (Pcol) g:nais de it o T\g:;g]: = 2° Trim 200 0%
comunicagao com os - - T —
58 . ¥ 583 seguidores nas 3°Trim 600 0%
diversos spg_mentos de Resultado T e Trm 00
pliblico Instagram =
A A A 600 Qou
: | mainete 1°Trm £ 2 84%
M novos 2°Trm 25 0%
584 Re se}taa- 5 seguidores nas | 3°Trim 50 = 0%
Al midias sociais - 49Trim 25 — 0%
Youtube META ANUAL 150 7 )
N minimo de 1°Trim 200 40 20%
Meta- novos | == 2l sl 10 0% |
58.5 Resuitado seguidores nas 3°Trim 200 0%
midias sociais - 4°Trim 100 0%
AL VETA ANUAL 600 40 7
1°Trim 350 606 173%
i [ T 1
N° de minimo de 2°Trim 200 | 0%
s9 | (PCDDInsercdesma | g9 4 | metaProduto | - inserctes a 3 Trm | 350 [ o% |
midia 4°Trim 200 0% |
A A A 4]4) 606
1°Trm 1 1 100%
. N° de novas
(PCDI) Desenvaolvimento parcerias 29T rim 1 0%
Institucional a partir ge 5 o -
60 . 60.1 | Meta-Pfoduto | estabelecidas 3°Trim 1 O |
parcerias com -
ofganizacées com 4°Trim 1 0%
izacoes
. Organzag META ANUAL 1 25

No,

Acoes
Condicicnadas

No.

Atributo da
Mensuracao

Mensuracao

Periedo

Previsto

Realizado

ICM%
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AT ] i | 4 | 400% |
Producéo de 2 Trim ] = 1 T o —l
i peca publicitaria i } } = —
63.1 | Meta-Produto para anincio 5 T.n m | - | EER
em jornal 4 Trim 1 0%
A A A 4 a0
63 PCDI) Antincios —_— .
s Producdo de b i 3 300%
peca publicitaria 2Tnm | , = [= ALER
63.2 | Meta-Produte |  para anincio > Tim | . | | %
em sites 4° Trim | 1 | | os
noticiosos A ANUA

Meta 58 — Canais de comunicacdo com os diversos segmentos de ptblico:

Meta 58.1 — N° minimo de visitantes virtuais Unicos - site

O numero de visitantes virtuais Unicos no site foi ultrapassado, com grande margem, pois
todos os anos, nos meses de janeiro e julho, temos maior acesso ao site devido a programacéao de
férias. Neste trimestre tivemos ainda as comemoracoes dos 10 anos do museu. E importante
ressaltar gue os agendamentos e faleconosco impactam também nesse numero.

Visitante anicos —1° Trimestre

Janeiro 58.005
Fevereiro 24.580
Margo | 35.869
Total 118.454

Meta 58.2 — N° minimo de novos seguidores nas midias sociais - Facebook

Tambem no Facebook o nimero de seguidores aumenta no periode de férias e sempre que
realizamos acdes especiais.

Facebook —1° Trimestre

Janeiro 1.007
Fevereiro 243

Marco 1.003

Total 2.293

Meta 58.3 — N° minimo de novos seguidores nas midias sociais - Instagram

Desde gue atingimos os 10 mil seguidores na pagina do Instagram tivemos a liberacao, pelo
¢anal, de mais acoes de promogao e divulgagao o gue gerou mais seguidores.

Instagram — 1° Trimestre

Janeiro 1.100
Fevereiro 0
Marco 600
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Meta 58.4 — N° minimo de novos seguidores nas midias sociais - Youtube

Acreditamos que com a programacao intensa no trimestre teriamos maior alcance do
Youtube entre os inscritos e a geragéo de novas inscrigdes. Como a meta nao foi alcangada vamos
repensar as estrategias aplicadas na veiculagao de contetido no canal.

Youtube-1° Trimestre

Janeiro 1
Fevereiro 13
Margo 18

Tota 42

Meta 58.5 — N° minimo de novos seguidores nas midias sociais - Twitter

Assim como no Youtube, ndo alcancamos a meta esperada para o Twitter o que nos leva a
pensar novas estratégias para veiculacdo de conteudo na plataforma.

Twitter — 1° Trimestre

Janeiro 10
Fevereiro 16
Marco 14

Total 40

Meta 59.1 — N° de minimo de inser¢ées na midia

Ultrapassamos a meta proposta, com grande margem, devido a programacado especial de
férias e Aniversario do Museu Catavento. Além disso, acées como o "Catavento no Shopping” e
parcerias para realizacdo dos eventos no Museu geram maior atuagao das assessorias, tanto dos
parceiros quanto da Coordenadoria de Comunicacao e Imprensa da SEC gue nos auxilia na
divulgacgao.

MUSEU CATAVENTO NA MiDIA
JDE JANEIRO A MARCO de 2019
3%__ 606 insercoes | 6,7 ao dia

o

Radio
5%

Impresso
% = Online
B Impresso
= Radio
mTv
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Meta 60.1 — Desenvolvimento Institucional a partir de parcerias com organizacdes

Destacamos no 1° trimestre a parceria institucional realizada com a BIC, atraves da qual
foram oferecidas oficinas de lettering, slime e desenho para os visitantes de Museu no periodo das
férias. Esta parceria proporcionou ainda retorno espontaneo de midia com acgdes como coletiva de
imprensa, recepgdo de influenciadores digitais e divulgagdo nas plataformas digitais da empresa,
além da captacao de materiais de escritorio para as equipes do Museu.

Meta 62.1 — Producdo de material comemorativo para o aniversirio do Museu Catavento

Além dos cartazes de divulgacdo do Aniversaric do Museu, pecas digitais e aniincios
produzimos folhetos para entrega aos visitantes € montamos kits com o folheto, boten e mini
catavento para colaboradores e parceiros.

| |
L e . *
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| CATAVENTO |
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TN O RO Shoh K e (At ATE
Imu-siou -t |

CEPIOR 2 Crmpubell | TRenipin CORMECHIMOL SABCTK £ WARE S20PE
RO% M0 N CPRSCHS MEIWEWS | PR M IR SRS (
o

= > (TN
roowt SDosmai 30 W N EsyuiTY: K e SPCMSY
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i ]

Folheto sobre o aniversdrio do Museu — Frente Folheto sobre o aniversario do Museu — Verso
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MUSEU
I CATAVENTO

\
\

Botons comemorativos Kits — acao integracao colaboradores do
Museu

Meta 63.1 — Anidncios (Producdo de peca publicitaria para antincio em jornal)

Sempre gue possivel realizamos a compra de antncios para divulga¢do do Museu em
jornais de grande circulacdo no estado. Como tivemos duas grandes agdes no trimestre, e dada a
importancia destas, acabamos fazendo mais anuncios do que o proposto - 2 em janeiro (férias) e 2
em marco (aniversario Catavento). Vale ressaltar que a agao "Catavento no Shopping" nos rende
também a producao de antincic pelas assessorias dos shoppings e que desde o ano passado temos
parceria para veiculacao de anuncios na National Geografic.

Espetaculo questiona
tratamento dadoa
tnvcsm no BmSiI

l,n 1
|
%

IMUSEU CAT VEI\ITO

Seadity

UDI:E IP!EIIIE ENOUANTD SE IJWEITE!

PROGRAMACAQ '
IESPECIAL [EEBMARQJ}
SETE | e uofan

- 4

Anuncio Janeiro - Estaddo Anancio Margo — Folha

Meta 63.2 — Anuncios (Producao de pega publicitdria para anuncio em sites noticiosos)

Quando compramos anuncios optamos pelos pacotes gue incluem a divulgagdo também
nos sites dos jornais. Desta forma, ultrapassamos a meta de producdo de peca publicitaria para
sites noticiosos — 1 em janeiro (férias) e 2 em marco (aniversario Catavento).
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PROGRAMA DE EDIFICAGOES

O Programa de Edificacées busca dar cumprimento a todas as obrigacdes e rotinas tecnicas,
garantindo a segurancga da edificagdo e das instalacbes, bem ¢omo dos usuarios e funcionarios.

7. FUNGAO PRESERVAGAO - PROGRAMA DE EDIFICAGOES - MANUTENGAO PREDIAL, CONSERVAGAO PREVENTIVA E
SEGURANCA 2019 - MUSEU CATAVENTO

No Pa?:fl?:jas No. I\:;:lsjs:gc:ao Mensuracao Periodo Previsto Realizado
1°Trim - %
5 2°Trim [
64 | Renovacdo de Seguro | 64.1 | Dados Extra s 3 [E o T
4°Trim . i)
A ANL A -
Tl 1°Trim - 0%
Obtenca R ca AVCB obtid 2 l } L
encdo ou Renovacdo 1Ko ou T v e o, gl
65 doAVCB 65.1 | Dados Extra B v e l nm_ | | P
4°Trim E [
i b META ANUAL 0 "
T 1 Trim - 0%
Ot oxt ooy Avars obtido, |___2°Tom %
- {-] 1
8 | Funcionamento de Local | 561 | Dados Extra r:rr(‘::;ig; ;:l 3anm LrET _g;/; =
de Reuniao 4% Trim . P |
META ANUAL 0 0
N de acoes AR 1 100%
(PED) Readequagio das - Readequagio 2°Trim 1 0% |
67 | Instalagdes Elétricas e | 67.1 Resutado das instalacoes 3°Trim 1 O |
Hidraulicas ejétricas e 4°Trim | 1 s
hidraulicas META ANUAL 4 1 25
OO . 0 0 Gd o
0 O O e 0Qao ao
O a O (135S d O
1°Trim - 0%
| (PED) Instalacdo de Ar — 2°Trim T
68 | Condionado na Secao | 68.1 | Meta-Produto ’ 3°Trim | - %
iom m instaiagfes — .
Se liga no Lego #Tom | 1 %
T 1°Trim - 0%
(PED) Projeto de 2°Trim 0%
69 | Caplacao de Energia 691 | Meta-Produto | N° de projetos 3* Trim | - e
| Solar 4° Trim | 1 e
A ANUA 0
L 1°Trm s &
(PED) Projeto i 2 Trim 0%
Luminotécnico para e = .
7 | Fachada do Patacio das 70.1 | Meta-Produto implementagdes _3: Tr,'m. ' 0%
Indastrias oTrim L 0%
| META ANUAL 1 0
| 1°Trim - A
(PED) Ints:;gat_:ﬁoA :cs 2 Trim =g ]
pogos e A i i 0 -
71 e e 71.1 | Meta-Produto Servico F* Trim | 0%
de acesso 4 Trim | i | O%
) g META ANUAL 1 0

Meta 67.1 — Readequagdo das Instalagdes Elétricas e Hidraulicas

Durante o primeiro trimestre a empresa ‘Formato Engenharia” desenvolveu o Projeto Basico
da obra de reforma eletrica do Catavento, compatibilizando as nstalaco€s ja realizadas, com os
servicos que faltam ser realizados na obra. O projeto composto de plantas de civil e elétrica, planilha
orcamentaria referencial, planilha de memdéria de calculo e inventario do material remanescente da
obra, compoe o Objeto do Edital que abrimos no dia 25/04 para contratacdo de empresa
especializada para execucao da obra.
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Também foi realizada a apuracdo de orcamentos para a contratacdo de uma empresa
especializada em engenharia elétrica “Matrix Servicos e Instalagbes Ltda" para nos fornecer o
calculo de consumo de energia do Museu Catavento e Projeto Basico. Esse calculo é importante
para a retomada da obra da reforma elétrica, apés esse calculo recebemos o laudo técnico contendo
graficos necessarios para analise técnica do consumo do prédio.

METAS CONDICIONADAS 1 ° TRIMESTRE 2019

Durante o 1° trimestre de 2019, apesar dos esforcos envidados pela OS, grande parte das
metas condicionadas intencionadas para realizagdo, ndo foram realizadas pois ainda nac ha
parceiros privados interessados na realizacdo dos projetos, assim como tambeém nao houve nenhum
aporte adicional por parte da SEC para realiza¢do destas acdes.

METAS PENDENTES DE EXERCICIOS ANTERIORES

Plano Museolégico elaborado / | Pianejamento ;'{rim - - =
atuglizado de acordo com as Estratégico | rim ] |2 =
5 | detrizes da SEC egerenciara | 44 | preta broduto T E_ 3°Trim 3 : %
estruturacéo dos demais el 2°Trim T r 5
documentos norteadores (Eixo 1 Museoldgico
e5 entregues META ANUAL 1 0 0%

A Unica meta pendente de exercicios anteriores, € a meta n° 2 do Plano de Trabalho de
2018, que teve um prazo maior estabelecido para sua realizagdo, como um acordo entre a instituicdo
e a UPPM, numa reunido realizada no dia 26/07/18 na sede da Secretaria. Nesta reunido foi
apresentado o diagnostico e a metodologia que esta sendo utilizada pela musedloga Paula para a
sua elaboragdo. Apos alguns apontamentos de ambas as partes, foi decidido que para uma melhor
elaboracde do mesmo, haveria necessidade de prorrogagdo na entrega do Plano, sendo acordada
para at¢ o més de julho de 2019.

£D)
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Relatdrio Gerencial Previsto X Realizado — Exercicio 2019
CATAVENTOCULTURAL E EDUCACIONAL — ORGANIZAGCAO SOCIAL DE CULTURA
Museu Catavento — CG 02/2017

15.042.626,15

H'!,. £ ¥
il
|

9.025.203,83

74437512

Recursos Liquidos para o Contrato de Gestdo 735.491,99 | 10.505.070,94 63,24% 10505.070,94 | 5,84%
11 Repasse Contrato de Gestdo 8.275.309,00 685.309,00 700.000,00 685.000,00 2.070.309,00 25,02% 2.070.309,00 2502%
12 Movimentacao de Recursos Reservados - 93,510,99 |- 7.743,99 |- 2910,00 5.366,68 |- 5.287,31 5,65% - 5.287,31 5,65%
7 Constituigao Recursos de Reserva B - = - . 3 = =
A2 Reversao de Recursos de Reservas - - - - . - a -
123 Constituico Recursos de Contingéncia - 93510,99 |- 7.743,99 |- 7.910,00 o 15.653,89 36,74% - 15.653,99 16 74%
124 Reversdo de Recursos de Contingéncias - - 5.000,00 5.366,68 10.366,68 - 10.366,68 -
L5 Constituig@o Recursos Reserva - Outros {especificar) - = = = - ) = =
1.2.6 Reversdo de Recursos Reservados {Outros) - - - B - - = =
13 Outras Receitas 6.860.828,14 | 8.347.638,82 47.285,12 4512531 | 8.440.049.25 123,02% 844004925 | 12302%
131 Saldos anteriores para wtilizacfo no exercicio 6.560.82814 | 8299.690,21 - - 8.298.650,21 1265004 829969021 | 12650°4
132 Outros saldos 300,000,00 47.948,61 47.285,12 4512531 | 34035904 |  469% 140359,04 | 4679%
13.21 Receitas Financeiras 300.000,00 47.839,09 47.263,04 45.101,94 140.204,07 4673%4 140.204,07 46,73%
13.2.2 Outras Receitas - 109,52 22,08 2337 15497 - 15497 =
2 Recursos de Investimento do Contrato de Gestdo B . . a . - i .
2. ]lnvestimenro do (G - - - - - = - -
3 Recursos de Captacio 2.318.061,02 360.953,85 152367,76 |  187.952,73 701.314,34 30,25% 701314,34 | 30,25%
|-3.1 Recursos de Captacie voltados a Custeio 2.318.061,02 360.993,85 152.367,76 187.952,73 701.314,34 30,25% 70L314,34 30,25%
311 Captacdo de Recursos Operacionais (bilheteria, cessio

onerosa de espaco, loja, café, doagdes, estacionamento, etc) 1505.026,00 360.059,92 152.367,73 187.952, 73 700.380,38 46,54% 700.380,33 46,54%
31.2 Captagdo de Recursos Incentivados 399.233,02 93393 0,03 . 933 96 023% 933,96 023%
3.1.3 Trabalhe Voluntdrio e Parcerias 413.802,00 - - = = 0,00% - [0/ 7%

|Recursos de Captacdo voltados a Investimentos

APROPRIADAS VINCULADAS AO CON

RECHTAS
4 Total de Reteitas vinculadas ao Plano de Trabalho 18.784.801,85 1.092.467,01 1.646.026,97 1172.035,55 3910.529,53 20,82% 3.910.529,53 2082%
4.1 Receita de Repasse Apropriada 16.166.740,83 633.598,04 856.938,80 891.611,17 2.382148 M1 14,73% 2.382.148,01 14,73%
42 Receita de Captaciio Apronriada 2.318.061,02 4031.393,09 721537 86 234.728,56 1.357.659,51 5857% 1.357.659,51 58,57%
4.2.1 Captagdo de Recursos Operacionais {bilheteria, cessao

onerosa de espago, loja, café, doacdes, estacionamento, etc) 1.505.026,00 360.059.92 152.367,73 187.952,73 706.380,38 46,54% 700.380,38 46,54%
422 Captacio de Recursos Incentivados 399.233,02 573,33 0,03 - 57336 Q0,14% 573,36 0,14%
423 Trabalho Voluntario e Parcerias 413.802,00 40.759,84 569.170,10 46.775,83 656.705,77 158704 656.705,77 158, 720°4
43 Total das Reteltas Floancelras 300.000,00 57.475,88 67.550,31 45.695,82 170.722,01 56,91% 170.722,01 56,91%
4.3.1 Receitas Financeiras 300.000,00 47.839,09 47.263,04 45.101,394 140.204,07 46,73% 140.204,07 4673%
4.3.2 Outras Receitas - 9.636,79 20.287,27 593,88 30.517,94 . 30.517,94 =
S Total de Receitas para a realizacde de metas condidonadas 2.544.000,00 - = - = 0,00% - 0,00%
5.1 Receitas para realizacdo de metas condicionadas 2.544.000,00 = a a - 0,00% - 0,00%

IDESPESAS DO CONTRATO DE GESTAO
6 Total de Despesas - 18.784.80L,85 |- 1.092.467,01 |- 1.646.02697 |- 117203555 |- 3.910.529,53 20,82% - 3.910529,53 20,82%
6.1 Subtotal de Despesas - 16.759.582,42 |. 95793429 |. 992.27419 |. 1.031.819,90 |. 2.982.028,38 17,79% - 2.982028,38 17,79%
6.1.1 Recursos Humanos - Sali irios, encargos e benefitios - 697837129 |- 559024426 |. 57124008 |- 60791383 |. 1.769.398,18 25.36% - 1.769.398,18 25,36%
6111 Diretoria - 35365846 |-  28.76525 |- 28.743,77 |- 29919,85 |- 8742887 24,7%% - 87.428 87 24,72%
62111 |Area Meio - - - - - e - -
611.1.2 |Area Fim . 35365846 |. 2876525 |. 2874377 |- 2991985 |.  87.428,87 2472% - 8242887 | 24704
6112 Demais Fundondrios - 490171684 |- 42035063 |- 39853308 |. 42963511 |- 1.248518,82 2547% - 1.248.518,82 2547%
|6.1.1.2.1 lArea Meio - 151107509 |- 7316714 |- 73.93228 |- 79.087,15 226186,57 14,97% - 226.186,57 14,97%
6.11.2.2 |Area Fim - 3390.64175 |. 34718349 |. 32460080 |- 350.547,96 |. 1.022332,25 30,15% = 1,022.332,25 30,15%
ls.113 Estasidrios - 172299599 |. 14112838 |. 14396324 |- 14835887 [. 43345049 2516% - 433450,49 2516%
$6.11.31 [Area Meio . . - - - - - ?

11.3.2 |Area Fim - 172299599 |. 14112838 |- 14396324 |- 14835887 |- 43345049 2536% - 43345049 2516%

5.1.1.4 Aprendlzes - - - - - . - =
6.11.4.1 |Area Melo = = = I - 3 = -
6.11.4.2 |Area Fim - - - - . - - :
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6.1.2 Prestadores de servigos (Consultorias/Assessorias/Pessoas . 1996.086,99 | 12056434 |. 13858655 |- 12051150 |- 379.662.19 1902% . 37966219 1907%
Juridicas) - Area Meio
6.1.21 Limgeza - 601.164,02 |- 47.711,43 |- 52.314,45 |- 4385844 |-  149.884,32 24,93% - 149884 R 24,93%
0.1.2.2 Viszildncia / portaria / seguranca - 49648438 |- 2260559 |- 50.173,40 |- 3639390 |- 109.172,89 21,99% . 10917239 21,99%
6.1.2.3 Jur{dica = 57.096,90 |- 8.343,00 |- 4.410,00 |- 6.888,50 |- 19.642,50 34,40% . 19.642,50 34,40%
65124 |Informdtica . 627290 |- 235,24 |- 235,24 |- 235,24 |- 705,72 1,13% i 705,72 1,13%
6.1.25 |Administrativa / RH . 22829890 |- 2155926 |. 1821727 [. 1840807 |. 58184.60 25,49% . 5818480 | 2543%
161.2.6  |Contabit - 81.900,00 |- £.75000 |- 6.750,00 |- 6.750,00 |- 2025000 24,73% - 20250,00 | 2473%
6.1.2.7 |Auditoria . 60.000,00 |- 86,25 |- 4.956,26 |- 9,02 |- 5.042,53 840% . 5.042,53 8,40%
5.1.2.8 Cutras Despesas {Biiheteria, Sist. Integrado, Direito de Uso} |-  408.413,77 |- 13.273,37 |- 152993 |- 197633 |. 16.779,63 4,11% - 16.779,63 411%
6.13 Custos Administyativos, institucionails e Governanga - 1.830.291,50 |- 12545350 |- 14341857 |- 20027322 |- 46914529 25,63% - 46914529 25,63%
l6.13.1 Locagdo de imdveis - - - - - . - E
6.13.2 Utilidades pibiicas - 88899253 |- 74319,12 |- £7.490,41 |- 7215947 |- 233.969,00 _EEZ% = 2335639,00 26,32%
6.1.32.1 |Agua = 37315355 |- 33.085,05 |- 32.585,51 |- 27.999,70 |- 93.680,26 2511% = 93.680,26 2511%
6.1.3.2.2 |Energia Elétrica . 38716557 |- 3274140 |- 4484922 |. 3453620 | 11212682 2896% - 11212682 | 2896%
6.1.3.23 |Gé - - - . - . = =
613.2.4 |internet - 66.932,33 |- 578543 |- 579348 |- 579348 |-  17.372,39 2596% = 17237239 | 2596%
6.1.3.25 |Telefonia . 61.741,07 |- 269724 |- 4.262,20 |- 3830,09 |- 10.783,53 17.48% . 10.7,53 1742%
6.1.3.3 Uniformes e EPis . 22787 39 - . 27240 - - 272,40 120% 3 27240 120%
6.1.3.4 |Viagens e Estadias . 40,000,00 |- 490211 |- 36,80 | 47264 |- 541155 1353% . 541155 | 1353%
6.1.3.5  [Materiai de consumo, escritdrio e limpeza - 28877217 |- 2328803 |- 3024637 |- 1885385 |. 7238825 2507% - 7238825 | 2507%
6136 Despesas tributdrias e financeiras - 10553958 |- 843338 |- 7.367,19 |- 9.807,00 |- 25.607,57 24.26% = 25.607,57 24.26%
16,137 Despesas diversas (cofreio, xerox, motoboy, etc.) - 17617114 |. 5.886,63 |- B8.784,42 |- 13.302,89 |- 2797354 15.288% A 2797394 15.88%
6.1.3.8 Treinamento de Funciondrins |- 10.985,04 - - - 42300 |- 423,00 385% . 423,00 3,85%
6.13.9 Cutras Despesas - 297.04316 |- 862423 |- 5220,98 |- 8525437 |- 103.09958 34.,71% = 10309958 34,71%
6.1.3.9.1 [Locacso de Veiculos - 7585858 |- 5.900,90 |- 5.726,20 |- 6988,55 [- 1862555 24,55% - 1862565 | 2455%
6.1.3.9.2 |fnvestimentos - 33.881,83 |. 2.055,00 |- 284900 |- 380,00 |- 5.384,00 1589% - 5.384,00 1589%
6.1.3.9.3 |ProvisesJudiciais - 187.302,75 |- 658,33 |- 545,78 |- 77.875,82 |- 79.089,93 4223% - 79.089,93 4§2,23%
6.1.3.10 [Piano Museoibeico - - . . - . = -
6.1.3.11 |Pianetamento Estratégico = - - = - - - -
6.1.312 |Pesquisa de pubiico . c - . - - - .
= :’;ﬁ'f :'::ade Elifeaooam Coosenvaghc, Manstraci e . 443253090 |- 2632175 |- 37.86114 |. 2028858 |. 9347147 2% | sanar| 2u%
6.1.4.1 [Conservagio e manutengdo de edificagdes (reparos, pinturas,
iimpeza de caixa de dgua, fimpeza de caihas, etc) - 428591716 |- 2089108 |-  32757,62 |-  23.857,91 -  77.506,61 181% = 7750661 181%
61.4.2 |Sistema de Monitoramento de Seguranga e AVCB B 80.562,59 |- 2050,00 |- 2.050,00 |- 2.050,00 |- 6.150,00 7,63% B £.150,00 763%
6.1.4.3  [Eouiamentos / imciementos - - . - . . . .
6.1.4.4  |Seguros {predial, incéndio, etc) - 60.000,00 |- 3.380,67 |- 3.053,52 |- 3,380,657 |- 9.814,86 16,36% o 981486 | 1536%
6.1.4.5 Outras Despesas (investimentos) - £.051,15 - - . 5, 000% - OP0%
6.1.5 Programas de Trabalho da Area Fim - 1.316.99500 |- 58.592,89 |- 10008009 |- 46.930,02 |- 205603,00 1561% . 205.603,00 15,61%
6.1.5.1 Frograma de Acervo: Documentagio, Consenvacio e Pesquisa 66.707,42 |- 63750 |- 266,30 e 903,80 135% ’ 90380 135%
6.1.5.1.1 [Aquisicdo de Acervo - fe 637,50 = - . 637,50 . " 637,50 -
6.1.5.1.2 |Armazenamento de acervo em reserva técnica externa . - . - u . a .
6.1.5.1.3 [Transporte de Acervo . - . . = - A -
6.1.5.1.4 |Conservacio e Restauro - 5.707,42 - |- 266,30 = s 266,30 4,67% . 266,30 4,67%
6.15.1.5 |Outras Despesas _ . 61000,00 3 7 = = 0.00% = 0,00%
6.15.1.6 |Higienizacdo de Acervo . - . . 5 1 i :
Limpeza da Tenda - - - - = . - 5
investimentos - - - . - . - -
Programa de Exposil e Pnﬁ.unaqio Cuftural - 647.93495 |- 1214005 |-  45.195,50 |- 1304,7_2_ - 58640,57 9,05% = 58.640,57 9,05%
Exposicoes Tempordrias g 55.000,00 |- 2.650,00 |- 3.700,00 |- 130472 |- 7654,72 13,92% - 7.654,72 | 139%%
|Programaﬂio Cuiturai = 47793395 |. 9.450,05 |- 41.495,80 . . 50.985,85 1067% - 50.985,85 1067%
|Eiaboraco Projetos museogréficos . 5 . ’ e = = T
impiantacdo de proieto museoerafico - - - - - - . .
Outras Desoesas = - & & = = - =
investimentos - 115.000,00 B B . - 000% T 0,00%
Programa Educativo - 58235263 . 45381539 |- 5461799 |- 45.625,30 |- 14605863 25,08% = 146,058,63 25,08%
Servico Educativoe Proietos Especiais B 67.000,00 - - a - 0.00% L 0,00%
Capacitagio de Profissionais . B . . = s = =
Manutencio do conteddo expositivo/adeauacio - 49788588 |. 4450334 |. 4863299 |- 4100874 |- 13414507 2684% « 13414507 2694%
Novas instaiacoes E - - - - - - - .
investimentos - 17.966,75 |- 1.312,00 |- 5.985,00 |- 4.616,56 |- 1191356 68,21% . 11.913,56 €821%
Programa de integracio ao SISEM-SP s 20.000,00 = = = % 0,00% o o00%
[Exposigaes Itinerantes a 15.000,00 a N = - 0.00% = 0,00%
Outras acdes de Anoio 20 SISEM-5P - 5.000,00 . : . . 000% - 0,00%
Comunicacio e lmprensa - 205306,73 [. 3675775 |- 108275 |. 2690275 |- 6474825 31,54% - 6474825 | 35a%
Piano de Comunicacio = = . - - . = =
|site . 6148844 |. 1087,75 |- 1.082.75 |. 1.087,75 |. 3.263,25 5,31% e 3.263,25 5,31%
Proietos Gréficos e Materials de comunicaciio - 8746353 [. 1010000 S B 70000 [.  10.800,00 12,35% » 1080000 | 12,35%
Assessoria de impresa e Pubiicidade N 56.354,76 |- 25.570,00 - B 2511500 |- 50.685,00 89,94% - 50.685,00 89,34%
Deareciacio/Amortizacio/Baixa do Imobitizado . 202521944 | 13453272 |. 65375278 |. 140.21565 |- 92850115 45,85% . 92850125 | 4585%
Depreciacio - 156057874 |- 11636100 |- 10499168 [. 11603962 |. 337.392,37 21,61% - 337.392,37 | 2161%
Amortizacio - 23.77661 |- 117172 |- 1.051,52 |- 1.160,00 |- 338324 14,23% = 3.383,24 14,23%
Baixa de ativo imobilizado . 2666210 . - 3 5 0,00% = 0,00%
Outros (especificar) . 01380200 | 17.00000 | 547.70958 [.  23015,96 | 58772554 |  14203% . 58772554 | 14203%
Voluntarios/ Servicos Gratuitos - 41380200 |.  17.00000 |. 547.709,58 |- 2301596 |- 587.72554 | / 1':12;:,&i . 58772554 | 142,03%
Su perdvit/Défictdoe xerdido 0,00 - 5 - - 0,00%Y, ¥ = 0,00%
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|INVESTIMENTOS/IMOBILIZADO - 9.622,05 6.404,00 4.616,56 20642,61 = - 2064261 .
IB ]Invefhmentos com recursos vinculados ao contratos de L 962205 6404,00 4616,56 20642,61 ' 20642,61 ;

’Eestao
(21 Equinamentos de informitica = = = =
(82 Méveis e utensilios - 2 = =
183 Maquinas e equipamentos 9.622,05 824,00 4.616,56 15.062 61 - 15.062,61 -
|8.4 Software . = = .
{8.5 Benfeitarias = = = £
|86 Aquisicdo de acervo 5.580,00 5,580 00 = 5.580,00 =
|9 Recursos plblicos especificos para investimento no contrato

de gestdo = = = = = = E
9.1 Eguipamentos de infermatica . . - .
9.2 Mbveis e utensilios - . il -
9.3 Mdguinas e eguipamentos - - - "
0.4 Software - - = -
9.5 Benfeitorias - = = B,
9.6 Aquisi¢io de acervo - - - -
10 ) i )5 COm recursos incentivados - - - - . - - -
10.1 EqgUipamentos de informatica a = = =
102 Mdveis e utensilios a o = i
103 Mdquinas e equipamentos . - = e
10.4 Software - 2 = A
10.5 Benfeitorias - = = =
106 Aquisi¢do de acervo ks g 0 i

IV- PROJETOSA EXECUTAR

9625.406,75 | 9.497.517,58

11 Proietos a Executar [Contahil) - 9.704.133,55 9.497.517 58 a I J -
111 Recursos liguidos dlsponiveis. - 10.296.583,69 | 10.404.13355 | 10.310.406,75 | 10.310.406,75 - D =
1111 Saldo dos exercicios anteriores 8.611274,69 | 9.704.133,55 | 9.625406,75 | 95.625406, 75 = - -
11.1.2 Recursos |iquidos para o contrato de gestdo 685.303,00 700.000,00 685.000,00 £85.000,00 X - =
11.2 Receitas apropriadas = 441.982,40 813.633,10 309.427,88 309.427,88 = - =
113 Receitas financeiras dos recursos de reservas e contingéncia = 47.339,09 47263,04 45101,54 45.101,94 = ¥ 5
114 Investimentos com recursos vinculados 2o CG - |- 1.082.271,63 |- 1.639.622,54 |- 1167.418,95 |- 1.167.41893 - - -
115 Restituigaa ge recursos a SEC . = - = ' a a .
12 Recursos incentivados- saldo a ser executade - 3,73 33,73 33,73 B,73 - - a
121 Recursos captados - 326,87 33,73 373 33,73 - - =
12.2 Recelta apropriada do recurso captado 933,93 0,03 - - - z 1l
123 Despesa realizada do recurso captada - 57333 |- 0,03 - - - B -
13 Outras informacdes: saldos bancarios = 10.666.786,66 | 10.600.610,86 | 10.539.145,00 | 10.539.145,00 a - s
131 Conta de Re passes dp Contrato de Gestdo 6.856.832,65 6.570.39,91 6.344.991,18 | 6.344.991,18 = - P
13.2 Conta de Captagdo Operacional 2.343.476,96 2545.970,71 2710.525,51 2.710.525,51 = - B
13.3 Conta de Projetos Incentivados 33,73 3,73 373 33,73 = - =
113.4 Conta de Recurso de Reserva 584 103,60 584.953,20 58594774 585947,74 - - -
13.5 Conta de Recurso de Contingéncia 882 339,72 £99.063,31 897.646,84 897.646,84 s P P
13.6 Demais Saldos (especificar) - R 3 s
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REALIZAGAO ORGAMENTARIA DO 1° TRIMESTRE DE 2019

Receitas do Contrato de Gestao

Total de ReCEItaS v1nwladas an Plano de Trabalho 18.784.801,85 | 3.910.529,53 21%
Receita de Repasse Apropriada 16.166.740,83 | 2.382.148,01 15%
Receita de Captacdo Apropriada 2.318.061,02 | 1.357.659,51 59%
Captacdo de Recursos Operationais (bilheteria, cessao

onerosa de espaco, loja, café, doactes, estacionamento, etc) 1.505.026,00 700.380,38 47%
Captacdo de Recursos Incentivados 399.233,02 573,36 %
Trabalho Voluntario e Parcerias 413.802,00 656.705,77 159%
Total das Receitas Financeiras 300.000,00 170.722,01 57%
Receitas Financeiras 300.000,00 140.204,07 47%
Outras Receitas - 30517,94 =
Total de Receitas para a realizacdo de metas condicionadas 2.544.000,00 - 0%
Receitas para realizagio de metas condicionadas 2.544.000,00 - 0%

A meta de recursos financeiros captados, foi amplamente superada neste 1° trimestre de
2019 devido a0 grande sucesso da programacdo de férias do Catavento.

Na rubrica de Trabalho Voluntario e Parcerias tambem apresentamos uma ampla superacao
da meta prevista gracas ao trabalho efetuado pela nossa equipe de Captacao, que conseguiu no 1°
trimestre de 2019 parcerias importantes com a Editora Neotrooica Eireli, que realizara em julho/2019
a Exposicao "Uma Fina Camada" e com a Tapps Tecnologia da Informagdo Ltda - Sala temporaria,
disponibilizada no periodo de férias, do jogo de realidade virtual 4D "Venturion — The Lost Temple".

Despesas do Contrato de Gestédo

1) Recursos Humanos

——— T =TT T —1: —=

s e R o 'K = =

R PN R AT [T
i I B
i

Recursos Humanos - Saldrios, encargos e benefiaos - 6.978.371,29 |- 1.769.398,18 25%
Diretoria - 353.658,46 |- 87.428,87 25%
Area Meio c z g
Area Fim - 35365846 |- 8742887 25%
Demais Funcionarios - 4.901.716,84 |- 1.248.518,82 25%
Area Meio - 151107509 |- 226186,57 15%
Area Fim - 3390641,75 |- 1.022.332,25 0%
|Esta§iérios - 172299599 |- 43345049 25%
[Area Fim - 172299599 |- 433450,49 25%

A realizacdo das rubricas de RH no 1° trimestre de 2019, mantiveram-se dentro do previsto
para o periodo, tendo um discreto aumento nes Demais Funcionarios — Area fim, permanecendo o
grupe dentro do orcamento pactuado o trimestre. Isso se da pela gestao executiva e estratégica que
preserva a execucdo do contrato de gestdo focando em preservar as Areas Fins para realizacao
quantitativa o gualitativa das metas propostas no Planc de Trabalho.
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2) Prestadores de Servigos

Prestadores de servicos (Consultorias/ Assessonas/ Pessoas . 199608699 |- 37966219 el
Juridicas) - Area Meio

Limpeza - 601164,02 |- 14988432 25%
Vigilancia / portaria / seguranca - 49648438 (- 10917289 22%
Juridica - 57.096,90 |- 19.642,50 34%
Informatica - 62.729,02 |- 705,72 1%
Administrativa / RH - 228298,90 |- 58.184,60 25%
Contabil - 81.900,00 |- 20.250,00 25%
Auditoria - 60.000,00 |- 5.042,53 8%
Outras Despesas (Bilheteria, Sist. Integrado, Direito de Uso) |- 408.413,77 |- 16.779,63 4%

As despesas do contrato de gestdo referentes a Prestadores de Servigos, foram executadas dentro
do previsto para o 1° trimestre de 2019, permanecendo o grupo de Prestadores de Servigos com
uma realizacdo de 19%.

3) Custos Administrativos, Institucionais e Governanga

Custos Admlnlstratlvos, lnstltuuonals e Governanga - 1.830.291,50 |- 465.145,29 26%
Locagdo de imoveis - - -

Utilidades publicas - 888.992,53 |- 233.969,00 26%
Agua - 373153,55 |- 93.680,26 25%
Energia El etrica - 387.165,57 (- 112.126,82 29%
Gas B = -

Internet - 66.932,33 |- 17.372,39 26%
Telefonia - 61.741,07 |- 10.789,53 17%
Uniformes e EPIs - 22.787,89 |- 272,40 1%
Viagens e Estadias - 40.000,00 |- 5.411,55 14%
Materiai de consumo, escritério e limpeza - 28877217 |- 72.388,25 25%
Despesas tributdrias e financeiras - 105.539,58 |- 25.607,57 24%
Despesas diversas (correio, xerox, motoboy, etc.) - 17617114 |- 27.973,94 16%
Treinamento de Funciondrios - 10.985,04 |- 423,00 4%
Outras Despesas - 297.043,16 |- 103.099,58 35%
Locacdo de Veiculos - 75.858,58 |- 18.625,65 25%
Investimentos - 33.881,83 |- 5.384,00 16%
Provisoes judiciais - 18730275 |- 79.089,93 42%
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As despesas do contrato de gestédo referentes a Custos Administrativos, Institucionais e
Governanca, foram executadas, em sua maioria, dentro do previsto para o 1° trimestre de 2019.

O aumento pode ser observado na rubrica de energia elétrica devido ac periodo de férias,
onde ha um aumento significativo da visitacdo, que consequentemente impacta no aumento do
consumo de energia. Também no feriado em comemoracdo ao aniversario de Sao Paulo o museu
manteve seu funcionamento até as 24h.

Quanto a rubrica de provisGes judiciais, que eleva a realizacdo do grupo de Outras
Despesas, vale lembrar que se trata de custas judiciais, servigos de pericia alem do pagamento de
processos, nesta rubrica também estd registrada a atualizagdo das contingéncias civeis e
trabalhistas. No 1° trimestre houve desembolsoc monetario de R$ 10.366,68 relativo a pagamento de
acordos judiciais, aos quais a probabilidade de perda ja estava refletida nesta provis&o.

Programa de EdificacGes: Conservacace, Manutengéo e . 443253090 |- 93.471,47 o
Seguranga

Conservacao e manutencao de edificacOes (reparos, pinturas,

limpeza de caixa de agua, limpeza de calhas, etc) - 4285917,16 |- 77.506,61 2%
Sistema de Moniteramento de Seguranca e AVCB - 80.562,59 |- 6.150,00 &%
Equipamentos / Implementos - - -
Seguros [predial, incéndio, etc.) - 60.000,00 |- 9.814,86 16%
QOutras Despesas {Investimentos) - 6.051,15 - 0%
Programas de Trabalho da Area Fim - 131699500 |- 205.603,00 16%

As despesas do contrato de gestéo referentes ao Programa de Edificacdes, foram
executadas abaixo do previsto para o 1° trimestre de 2019, pois a Readequacao das instalagées
Elétricas e Hidraulicas do Museu, pactuada no final de 2018, esta com processo de contratacdo
para execucao da cobra iniciado, estando prevista a finalizagac da contratagdo para o final de
junho/2019. Desta maneira as obras serdo realizadas no 2° semestre de 2019.

Vale ressaltar que muitas despesas estdo sendo executadas com exceléncia pela propria
equipe do Predial, o que nos ajuda na economicidade da verba destinada a esta rubrica, onde
podemos aproveitar em outras frentes operacionais.
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5) Programas de Trabalho Area Fim

Programa de Acerv0: Documentacao, Conservagio e Pesquisa i 66.707,42 |- 903,80 15
Aquisicdo de Acervo - - 637,50 -

Conservacdo e Restauro - 5.707,42 |- 266,30 5%
QOutras Despesas - 61.000,00 & 0%
Programa de Exposicdes e Programacdo Cultural - 647.934,95 |- 58.640,57 9%
Exposicdes Temporarias - 55.000,00 |- 7.654,72 14%
Programacdo Cultural - 477.93495 |- 50.985,85 11%
Investimentos - 115.000,00 - 0%
Programa Educativo - 582352,63 |- 146.058,63 25%
Servico Educativo e Projetos Especiais £ 67.000,00 = 0%
Manutencdo do conteddo expositivo/adequacdo - 49788588 |- 134.145,07 27%
Investimentos - 17.466,75 |- 11.913,56 68%
Programa de Integragio 30 SISEM-SP - 20.000,00 - %6
ExposicSes Itinerantes - 15.000,00 - 0%
Outras acdes de Apoio ao SISEM-SP - 5.000,00 - 0%

As despesas do contrato de gestéo referentes aos Programas de Trabalho Area Fim, foram
em sua maioria, executadas abaixo do previsto para o 1° trimestre de 2019, porém sem prejuizo a
realizacdo das metas pactuadas no programa de trabalho. Esta economia foi possivel gragas acs
esforcos desenvolvidos internamente pelas equipes responsaveis e as parcerias firmadas.

A rubrica de investimentos no grupo do Programa Educativo, teve sua realizacdo acima do
esperado pois foi necessaria a compra de impressoras para a bilheteria que passou para
administracac direta da OS em dezembro de 2018, também foi necessaria a compra de
equipamentos para o Estudio de TV, Auditério e Laboratorio de Quimica.

6) Comunicacdo e Imprensa

Comunicagio e Imprensa - 205.306,73 |- 64.748,25 32%

Site - 61.488,44 |- 3.263,25 5%
Projetos Graficos e Materiais de comunicacao - 87.463,53 |- 10.800,00 12%
Assessoria de impresa e Publicidade - 56.354,76 |- 50.685,00 90%

As despesas do contratc de gestio referentes a Comunicacdc e Imprensa, acima do
previsto para ¢ 1° trimestre de 2019, pois tivemos as publicagcdes no Jornal O Estado de SP e na
Folha da Manhd S.A. referente a divulgacéo da programacac de férias e da comemoracao de 10
anos do Museu no valor de R$ 39.160 e também a publicacdo das DF's e relatorio de prestacéo de
contas do exercicio de 2018 de R$ 11.525,00.
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organizacdo social de cultura

A rubrica de Site, foi realizada abaixo do ori;amerto pois as melhorias a serem efetuadas
no site do Museu Catavento ainda estdo em fase de desenvolvimento, podendo ou nao serem
realizadas em 2019. Cabe ressaltar que estamos trabalhando fortemente ria busca de parceiros que
possam nos ajudar sem custo na atualizacao do nosso site, a fim de evitarmos um custo mais
elevado.

A rubrica de Projetos Graficos e Materiais de Comunicagdo também foi realizada abaixo do

previsto, pois muitos materiais foram desenvolvidos internamente pela nossa equipe de Desigr
Grafico e divulgados com a importante ajuda da equipe de impressa da SEC.

CONCLUSAO

As metas constantes no Plano de Trabalho de 2019, Anexo | do Contrato de Gestao n® 02/2017,
foram integralmente cumpridas, sendo todas executadas dentro da previsdo arcamentaria para o
exercicio, conforme demonstrado acima. As metas para as quais nao atingimos ICM de 100% foram
devidamente justificadas ao lorgo do Relatdrio de Atividades.

Séo Paulo, 13 de maio de 2019.

-'SILVA
SUPERINTENDENTE ADM. FIN.

f: !
PATRICIA RODRIGUES DANIELI/E| MEDINA
COORDENADORA FINANCEIRA ANALI ADM. FINANCEIRO

Paldcio das indistrias | Parque D. Pedro 1l CEP 03003-060 Sio Paulo SP | faleconosco@cataventocuitural.org.br | www.cataventocultural.org.br

47



	Page 1
	Page 2
	Page 3
	Page 4
	Page 5
	Page 6
	Page 7
	Page 8
	Page 9
	Page 10
	Page 11
	Page 12
	Page 13
	Page 14
	Page 15
	Page 16
	Page 17
	Page 18
	Page 19
	Page 20
	Page 21
	Page 22
	Page 23
	Page 24
	Page 25
	Page 26
	Page 27
	Page 28
	Page 29
	Page 30
	Page 31
	Page 32
	Page 33
	Page 34
	Page 35
	Page 36
	Page 37
	Page 38
	Page 39
	Page 40
	Page 41
	Page 42
	Page 43
	Page 44
	Page 45
	Page 46
	Page 47
	Page 48
	Page 49

