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A Organizacao Social continua firmando parcerias para realizar exposicoes ternporarias e acoes de 
prograrnacao cultural, sem onerar o Contrato de Gestao. A visitacao agendada se manteve nos nfveis 
previstos, e atendeu ao que foi proposto para o primeiro trimestre de 2017. Assim destacamos: 

DESTAQUES DO lQ TRI MESTRE DE 2017 

A Organizacao Social Catavento Cultural continua empenhada em reduzir gastos e ainda assim atender 
ao proposto, sem prejufzo na qualidade dos services. 0 primeiro trimestre foi marcado pela manutencao 
de parcerias que proporcionaram uma prograrnacao diversificada e atraente sem impacto no 
orc;amento. Exemplo disto foram os eventos realizados com a parceria da Brinquedos Estrela, Museu da 
Lampada, ARTESP, alern dos espetaculos e projetos financiados pelo PROAC e Lei Rouanet e da 
finalizacao de parcerias a muito firmadas com a VR Monkey e FID. 

PRINCIPAIS DESAFIOS 

Os numeros demonstram o trabalho de todas as equipes do Museu que se empenham para promover a 
rnanutencao das instalacoes, conteudo atualizado e inspirador, logfstica de agendamentos eficaz, retidao 
nos processos administrativos e jurfdicos, alem da cornunicacao que, em parceria com a Coordenadoria 
de Cornunicacao e lmprensa da Secretaria da Cultura, divulga a intensa prograrnacao do Museu. 

Todas as atividades foram pensadas para garantir que o visitante tenha acesso a ciencia de maneira 
divertida, em um espac;o interativo, seja participando das atividades proporcionadas pelas 250 
instalacoes de nosso acervo fixo ou atraves dos eventos que compoern a prograrnacso cultural do 
Museu. Tais eventos proporcionaram ao Catavento o retorno espontaneo da mfdia que, durante o 
primeiro trimestre, citou o Museu 520 vezes (5, 7 ao dia). As insercoes no perfodo ocorreram nas mais 
diversas mfdias sendo 18% lmpresso, 12% Radio, 7% TV e 63% Online. 

Tambern promovemos vasta prograrnacao cultural para as Ferias no Catavento, Aniversario de Sao Paulo 
e Aniversario do Museu. Eventos como "Museum Selfie Day", exposicao ternporaria "Do Fogo ao Led", 
exposicao "Mundo dos Brinquedos", espetaculos de magica, atividades sobre seguranc;a no transito com 
simulador de impacto e "rodavfrtua", construcao de mini terrario, planetario itinerante, oficina de 
bolhas gigantes, mostra "Ver Ciencia - Darwin" e espetaculos sobre vida saudavel movimentaram o 
Museu que recebeu mais de 113 mil visitantes no primeiro trimestre. 

O relat6rio que segue detalha as acoes do Museu no primeiro trimestre de 2017, que contou com muitas 
conquistas e realizacoes. A conclusao de parcerias formatadas no passado culminou com a entrega da 
Obra de Restauro financiada pelo FID, inauguracao da sala de realidade virtual "Dinos do Brasil", alern da 
conquista pela Bayer do Premio Global de Cornunicacao da Bayer AG com o projeto "Sala DNA". 

O Catavento, Museu de Ciencia e Tecnologia da Secretaria da Cultura do Estado de Sao Paulo, e um 
equipamento cultural ligado a Unidade de Preservacao do Patrirncnio Museol6gico da Secretaria, 
localizado no Palacio das Industrias, no Parque Dom Pedro II. A Catavento Cultural e Educacional e a 
Organizacao Social de Cultura responsavel por gerir este espac;o, por meio do Contrato de Gestao n2 
07 /2012, vigente de 01 de janeiro de 2013 a 30 de novembro de 2017. 

APRESENTA~O 

RELATORIO DE ATIVIDADES lQ TRIMESTRE DE 2017 
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Detalhamos a seguir as acoes realizadas para cada programa que cornpoe o Plano de Trabalho 2017 do 
Catavento, pa rte integrante do Contrato de Gestao nQ 07 /2012, dando noticia do cumprimento das 
metas tanto trimestrais quanta anuais, e dentro do previsto na proposta orcamentaria. 

Fruto da parceria com a empresa Bayer, a reforrnulacao da 
"Sala DNA" e da instalacao denominada "Homem Virtual", 
na Se<;ao VIDA do Museu Catavento, rendeu a Bayer o 
Prernio Global de Cornunicacao da Bayer AG. A prerniacao 
aconteceu em rnarco - em Madri, Espanha - e o projeto foi 
selecionado entre centenas de concorrentes mundiais. 

Premio Global de Comunica~ao da Bayer AG (Mar/17) 

A finalizacao da obra de restauro da fachada do Palacio, 
financiada pelo FID (Fundo de Defesa dos lnteresses 
Difusos}, foi marcada pelo descerramento de placa pelo 
Governador Geraldo Alkmin e pelos Secretaries de Estado da 
Cultura e da Defesa da Justica e da Cidadania, Jose Roberto 
Sadek e Marcia Fernando Elias Rosa. O Fundo Estadual de 
Defesa dos lnteresses Difusos - FID e mantido par acoes civis 
publicas e seus recursos sao destinados ao ressarcimento, a 
coletividade, dos danos causados ao meio ambiente, ao 
consumidor, a bens e direitos de valor artistico, estetico, 
hist6rico, turistico e paisagistico, no ambito do territ6rio do Estado de Sao Paulo. 

Entrega da Obra de Restauro da Fachada e Elementos Arqultetontcos do Palacio das Industrias 
- FID (Fev/17) 

Com a presence do Governador Geraldo Alckmin, do 
Secretario da Cultura Jose Roberto Sadek e representantes da 
start up VR Monkey e da Intel e Ambev, foi inaugurada a nova 
atracao do Catavento, a sala "Dinos do Brasil". O projeto e a 
primeira anlmacao de carater educadonal sabre dinossauros 
brasileiros feita para o 6culos de Realidade Virtual. A sala de 
100m2 conta com 25 computadores, um para cada 6culos, o 
que permite maior precisao e qualidade das imagens. 

tnauguracao "Dinos do Brasil" - Nova sala tematica do Catavento (Fev/17) 

A<;ao de educacao no transito com equipamento que simula 
uma colisao a 5 km/h. O objetivo da atividade e provar que o 
uso cinto de seguranca e importantissimo para minimizar o 
impacto sentido pelo ocupante do veiculo, diminuindo as 
riscos de lesoes graves ou ate morte. 

Simulador de lmpacto ARTESP - Agencia de Transporte 
do Estado de Sao Paulo (Jan/17) 
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N!! Ac;:oes INDICADOR DE RESULTADOS PERI ODO 
META REALIZADO 

PREVISTA 2017 
12 Trim - - 
22 Trim - - 

1 
Realizar pesquisa sobre os objetos 

1 artigo publicado 32 Trim - - 
do acervo do IPEM 42 Trim 1 - 

AN UAL 1 - 
ICM% 100% 0% 

12 Trim - - 
Participar de Worshops, oficinas, 22 Trim 1 - 

2 
cursos, seminanos, palestras etc. 

Nurnero de capacitacoes 
32 Trim - - 

na area de conservacao, 42 Trim 1 - 
docurnentacao e pesquisa AN UAL 2 - 

ICM% 100% 0% 

PROGRAMA DE ACERVO: CONSERVA<;AO, DOCUMENTA<;AO E PESQUISA 

QUADROS DE METAS 
CATAVENTO- ESPA~O CULTURAL DA CIENCIA 
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N2 JUSTIFICATIVA 

A meta foi amplamente ultrapassada pois realizamos a oficina de grande sucesso no Catavento "Construcao de 
Mini rerrarto". Esta oficina foi desenvolvida pelos Educadores da Sec;:ao Terra/Eco e fez pa rte das atividades de 

5 ferlas ao longo do mes de janeiro. Com conteudo didatico a oficina atraiu visitantes de todas as idades e 
atingimos significativo ruirnero de 2.820 participantes, uma vez que tivemos o apoio da empresa Bayer no 
fornecimento de materiais, possibilitanto esse amplo atendimento sem onerar o nosso orc;:amento. 

Justificativas das ac;:6es com ICM abaixo de 100% ou acima de 120%: 

N2 A~oes PERI ODO META REALIZADO INDICADOR DE RESULTADOS 
PREVISTA 2017 

12 Trim - - 

Elaborar e executar exposicao 22 Trim - - 
3 

comemorativa do centenario da 
N2 de exposic;:6es 32 Trim 1 - 

primeira exposicao industrial do 42 Trim - - 
Palacio das Industrias. AN UAL 1 - 

ICM% 100% 0% 
12 Trim 1 1 
22 Trim 1 - 

4 
Realizar oficinas, palestras e N2 de oficinas e workshops 32 Trim 1 - 
workshops para o publico realizados 42 Trim 1 - 

AN UAL 4 1 
ICM% 100% 25% 

12 Trim 45 2.820 
22 Trim 45 - 

5 
Receber ptiblico nas oficinas, N2 mfnimo de participantes 32 Trim 45 - 
palestras e workshops realizados nas oficinas e workshops 42 Trim 45 - 

AN UAL 180 2.820 
ICM% 100% 1567% 

12 Trim - - 
Elaborar pesquisa de perfil de 22 Trim 1 - 
piiblico e satisfacao do publico 

1 relat6rio por semestre 32 Trim - - 
6 

participante das oficinas, palestras 42 Trim 1 - 
e workshops AN UAL 2 - 

ICM% 100% 0% 
12 Trim - - 
22 Trim - - 

Realizar eventos: apresentac;:6es N2 de eventos realizados 32 Trim 1 - 7 
audiovisuais 42 Trim - - 

AN UAL 1 - 
ICM% 100% 0% 

PROGRAMA DE EXPOSlf;OES E PROGRAMAf;AO CULTURAL 

org•n•~·u,3o \Ott.ti de <.ullu, ... 
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Aniversario do Catavento Aniversario de Sao Paulo 

1!! Trim 1 1 

Realizar eventos peri6dicos: 2!! Trim - - 

8 Anlversario do Catavento e Dia N!! de eventos realizados 3!! Trim - - 

das Criancas 4!!Trim 1 - 
AN UAL 2 1 
ICM% 100% 50% 

Realizar programas tematicos: 1!! Trim 1 1 
. Anlversario da cidade 2!! Trim 2 - 

9 . Semana de Museus Programas ternaticos 3!! Trim - - 
. Virada Cultural 4!! Trim 1 - 
. Semana Nacional de Ciencia e AN UAL 4 1 
Tecnologia (MCT) ICM% 100% 25% 

Realizar programas de ferias em 1!! Trim 20 24 

janeiro e julho. Obs.: Programa Nurnero de dias de 2!! Trim - - 

10 Recreio nas ferias - publico isento; prograrnacao de ferlas 3!! Trim 20 - 
publico espontaneo -de acordo 

4!! Trim - - oferecidas 
AN UAL 40 24 

com a polftica de ingressos. ICM% 100% 60% 
1!! Trim 1 1 

Realizar pesquisa de satlsfacao de 2!! Trim 1 - 
11 

ptibllco geral a partir de totem 1 relat6rio entregue por 3!! Trim 1 - 
eletronlco e enviar relat6rio trimeste 4!! Trim 1 - 
conforme ortentacoes da SEC AN UAL 4 1 

ICM% 100% 25% 
1!! Trim >=80% 83.5% 

Monitorar indices de satlsfacao do 2!! Trim >=80% - 

12 
publico geral de acordo com os f ndice de satisfacao 3!! Trim >=80% - 
dados obtidos a partir do totem (= OU >80%) 4!! Trim >=80% - 
eletrontco AN UAL >=80% >=80% 

ICM% 100% 100% 
1!! Trim 100.000 113.634 
2!! Trim 92.000 - 

Receber visitantes Numero de visitantes 3!! Trim 129.000 - 
13 

presencialmente no Museu recebidos 4!! Trim 90.000 - 
AN UAL 411.000 113.634 
ICM% 100% 28% 
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N!! JUSTIFICATIVA 

Muito embora o Nucleo Catavento Acessfvel, que atende esse tipo de publico, tenha sido cada vez mais procurado 
17 pelas lnstituicoes, neste infcio de ano nao foi possfvel atingir a meta pois as instituicoes alegaram nao ter tido tempo 

habil de planejamento para passeios, alem da dificuldade em conseguir transporte devido a falta de verba. 

e Justificativas das acoes com ICM abaixo de 100% ou acima de 120%: 

N!! A~oes INOICADOR OE RESULTAOOS PERIODO 
META 

REALIZAOO 2017 PREVISTA 
Realizar visitas mediadas para 1!! Trim. 9.000 9.794 

estudantes de escolas publicas e N!! de estudantes de escolas 2!!Trim. 31.000 - 

14 privadas (ensino infantil, publicas e privadas 3!!Trim. 30.000 - 

fundamental, medic, tecnico e atendidos em visitas guiadas 
4!!Trim. 34.000 - 
AN UAL 104.000 9.794 

universltario). ICM% 100% 9% 

Realizar pesquisa de perfil e l!!Trim - - 

satisfacao de piiblico escolar a 2!!Trim 1 - 
15 apresentar relatorio das pesquisas Numero de relatorios 3!!Trim - - 

realizadas, conforme orlentacoes 
entregues 4!!Trim 1 - 

AN UAL 2 - da SEC ICM% 100% 0% 

Monitorar os indices de satisfacao l!!Trim - - 

do publico escolar de acordo com 2!!Trim >=80% - 

16 pesquisa Modelo SEC (apresentar 
Ind ice de Satisfacao 3!!Trim - - 

o percentual atingido no relatorio 
(=OU> 80%) 4!!Trim >=80% - 

AN UAL >=80% >=80% 
da pesquisa) ICM% 100% 100% 

Realizar acoes dentro dos l!!Trim 3.000 2.391 

Programas para publlcos especiais 2!!Trim 3.000 - 

17 (pessoas com deficiencia, pessoas 
N!! total de pessoas 3!!Trim 3.000 - 
atendidas nos programas 4!!Trim 3.000 - em situacao de vulnerabilidade AN UAL 12.000 2.391 

social, idosos, turistas) ICM% 100% 20% 
l!!Trim - - 
2!!Trim 40 - 

18 
Realizar atividades para N!! total de professores 3!!Trim - - 
professores atendidos 4!!Trim 40 - 

AN UAL 80 - 
ICM% 100% 0% 

PROGRAMA EDUCATIVO 
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N!! Ai;:6es INDICADOR DE RESULTADOS PERI ODO META 
PREVISTA REALIZADO 2017 

Realizar exposicoes itinerantes em 1!! Trim - - 
Museus e espacos expositivos do interior N!! de exposicoes itinerantes 2!!Trim 1 - 

19 e da RMSP, contemplando realizadas, condicionado aos 3!!Trim - - 

demonstracoes com experimentos ludico- espacos disponfveis 
4!!Trim 1 - 
AN UAL z - cientfficos ICM% 100% 0% 
l!!Trim - - 
2!!Trim - - 

20 Realizar acoes de articulacao e apoio as N!! de ai;:5es realizadas 3!!Trim 1 - 
Redes Ternaticas e Polos Regionais 4!!Trim - - 

AN UAL 1 - 
ICM% 100% 0% 
l!!Trim - - 

N!! de oficinas realizadas, 22 Trim 1 - 
21 

Realizar ai;:5es de capacitacao nas 
com no mfnimo 20 3!!Trim - - 

instalacces do Museu 4!!Trim 1 - 
participantes cada AN UAL z - 

ICM% 100% 0% 

PROGRAMA DE APOIO AO SISEM-SP 
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N2 JUSTIFICATIVA 
A meta do 12 Trimestre de 2017 foi superada com vasto nurnero de rnaterias e artigos, publicados espontaneamente, 
divulgando as atividades do Museu. Atribuimos tal feito as atividades desenvolvidas pelo Educativo do Museu que 

23 
busca sempre inovar, propondo eventos e mstalacoes de grande interesse de nosso publlco. Alem disso, o trabalho 
desenvolvido com a Coordenadoria de cornuntcacao e lmprensa da Secretaria da Cultura, que faz a interface com os 
vefculos de comunlcacac, tern permitido que nossas atividades sejam divulgadas com o mesmo entusiasmo que as 
criamos. 

Justificativas das acoes com ICM abaixo de 100% ou acima de 120%: 

N2 Ac;ao lndicador de Resultados PERIODO META 
REALIZADO 

2017 
Divulgar as atividades do Museu, bem 12 Trim 212 520 

como as boas praticas corporativas ou 22 Trim 233 - 

23 publicar artigos tendo em vista o 
Nurnero de 32 Trim 290 - 

aumento da presenca do Museu na 
matenas/rnencoes publicadas 42 Trim 300 - 

AN UAL 1.035 520 
mfdia ICM% 100% 50% 
Elaborar notfcias sobre o tratamento 12 Trim - - 

tecnico dos acervos no site ou nas 22 Trim 1 - 

24 redes sociais da instituicao. Exemplo: 
Nurnero de 32 Trim - - 

terrnino de restauros importantes, 
materias/rnencoes publicadas 42 Trim 1 - 

AN UAL 2 - notfcia de parcerias ICM% 100% 0% 

Realizar campanhas de marketing e de 12 Trim - - 

publicidade institucional do Museu em 22 Trim - - 

25 canais digitals, eletronlcos ou 
Numero de campanhas 32 Trim - - 

impresses, com previa aprovacao da 
realizadas 42 Trim 1 - 

AN UAL 1 . 
proposta editorial e layout pela SEC ICM% 100% 0% 

12 Trim - - 
Adequac;5es na pagina virtual do 

Relatorio sabre as 22 Trim - - 
26 museu Catavento para atendimento atualizacoes/rnelhorlas 32 Trim 1 - 

integral dos it ens do f ndice de 42 Trim - - 
Transparencia desenvolvido pela SEC 

executadas AN UAL 1 - 
ICM% 100% 0% 

PROGRAMA DE COMUNICA<;AO E IMPRENSA 
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Sala Dinos do Brasil 

N!! JUSTIFICATIVA 
27 Meta superada graces ao grande sucesso das atividades de Ferias do Museu Catavento. 

Meta superada gracas a Parceria com VR Monkey, patrocinado pelas empresas Intel e Ambev e demais recurses advindos da Lei 
28 Rouanet, que deu origem a nova atracao do Catavento, a sala "Dinos do Brasil", uma antrnacao de carater educacional sabre 

dinossauros brasileiros, feita para 6culos de Realidade Virtual, a qual ja e um sucesso em visita~ao. 

Justificativas das a~oes com ICM abaixo de 100% ou acima de 120%· 

N!! A~oes INDICADOR DE RESULTADOS PERCODO 
META REALIZADO 

PREVISTA 2017 
1!!Trim - - 

1 projeto apresentado por 2!!Trim - - 
26 

Elaborar e apresentar Projeto de ano (exemplo: montagem de 3!!Trim 1 - 
Patrodnio com empresa privada exposicao ternporaria OU 4!!Trim - - 

permanente} AN UAL 1 - 
ICM% 100% 0% 

Captar recurses por meio de AN UAL 12% 4% 
gera~ao de receita de bilheteria, 

12% do repasse do exerdcio 
27 cessao remunerada de uso de R$ 8.652.749 R$ 1.065.248 R$ 388.940 

no contrato de gestso 
espacos e contratos de cafe e 
estacionamento ICM% 100% 37% 

Captar recurses por meio de AN UAL 4,0% 1,8% 
projetos incentivados (Rouanet, 2,5% a 4% do repasse do 

28 PROAC, Mendonca), editais de exerdcio no contrato de R$ 8.652.749 R$ 346.110 R$152.097 
fomento (FAPESP, FINEP, CNPq, gestao 
etc.) e doacoes ICM% 100% 44% 

PROGRAMA DE FINANCIAMENTO E FOMENTO 
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Justificativas das acoes com ICM abaixo de 100% ou acima e 120%: 
N2 JUSTIFICATIVA 

Por meio da parceria firmada com o Museu da L3mpada, o Catavento pode apresentar ao publico a expostcao 

32 
ternporarla DO FOGO AO LED, sem onerar nosso orcamento, A mostra fez parte da Programa~ao de Ferias e, 
portanto, foi antecipada para o primeiro trimestre a fim de atender o grande contigente de publlco que recebemos 
no mes de janeiro. 

d 

N2 A~oes INDICADDR DE RESULTADOS PERfODO 
META REALIZADO 

PREVISTA 2017 
% do acervo disponibilizado 12Trim 75% 

Disponibilizar ccnteudo atualizado 
para consulta no site 22 Trim 100% 

29 
digitalizado sobre o acervo 

(condicionado a verba 32Trim - - 
museol6gico em exposkso 

adicional da Secretaria da 
42Trim - - 

permanente 
Cultural 

AN UAL 100% °" ICM% 100% 0% 
12Trim - 

Grupos agendados atendidos 22Trim 20 - 
30 

Operar a sala "Prevenindo a (condicionado a verba 32Trim 60 - 
Gravidez Juvenil" adicional de 42Trim 40 - 

patrocinadores/apoiadoresl AN UAL 120 - 
ICM% 100% 0% 

12Trim 50% 0% 
Projeto iniciado em 2016 e 22 Trim 75% - 

Realizar impermeabilizacso da execucao concluida em 2017 32Trim 100% - 
31 caixa d' agua com reform a de (condicionado a verba 

interliga~ao htdraulica adicional da 5ecretaria da 42 Trim - - 
Cultural AN UAL 100% °" ICM% 100% 0% 

12Trim 1 

Realizar expostcoes ternporarias a 22Trim 3 

partir da politica de exposlcoes do N2 de exposicees ternporartas 32Trim - - 32 
Museu, condicionadas a capta~ao tematicas realizadas 42Trim 2 - 
de recurses e parcerias AN UAL 5 1 

ICM% 100% 20% 

12Trim 25% 
Elaborar e executar projeto para 22Trim 25% - 
adequacao de uma sala do Realiza~ao do projeto 32Trim 25% 

33 CATAVENTO para operar de (condicionado a verba adiconal 
maneira permanente a oficina da Secretaria da Cultural 42 Trim 25% - 
"Light Painting" AN UAL 100% °" ICM% 100% 0% 

12 Trim 25% 

Elaborar e executar projeto da 22Trim 25% - 
contrucao de estrutura na area 

Realiza~ao do projeto 32Trim 25% - 
34 

externa para abrigar a instala~ao 
(condicionado a verba adiconal 
da Secretaria da Cultural 42Trlm 25% 

"Camara Escura0 AN UAL 100% °" ICM% 100% 0% 
12 Trim 25% - 

Elaborar e executar projeto de 22 Trim 25% - 
atuauzacso de ccnteudo da Realiza~ao do projeto 32Trim 25% - 35 parede "Origem Unica da Vida" (condicionado a verba adiconal 
com utiliza~ao de projecao da Secretaria da Cultural 42Trim 25% - 
mapeada. AN UAL 100% °" ICM% 100% 0% 

12Trim 50% - 
22 Trim 50% - 

Exposi~ao Permanente - MUNDO 
Realiza~ao do projeto 32Trim - - 

36 
DOS PERFUMES 

(condicionado a parceria com o 
Boticariol 42 Trim - - 

AN UAL 100% 0% 
ICM% 100% 0% 

METAS CONDICIONADAS A CAPTA<;:AO 
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• Houve 5% de aumento no contrato de prestacao de service do escrit6rio jurfdico. 
• Houve 5% de aumento no contrato de prestacao de service do CIEE. 
• Alteracao do rateio dos servic;:os de contabilidade. 
• O valor de auditoria contabilizado em fevereiro refere-se a ultirna parcela da contratacao do 

service prestado referende as demonstracoes financeiras de 2016. 

As variacoes demonstradas acima se deram em razao de: 

PRESTADORES DE SERVl(;O 
2017 

Previsto Realizado A% 
Juridica 36.960 12.775 35% 
Administrativa/RH 104.893 53.368 51% 
Contabil 35.256 11.700 33% 
Auditoria 11.280 4.950 44% 

2) Despesas com Pessoas Jurfdicas 

DESPESAS ATRELADAS A EXECU~AO DO CONTRATO DE GESTAO 

1. Fundo de Defesa dos lnteresses Difusos (FID), convenio firmado com a Secretaria de Justica e 
Cidadania, para Restauracao da fachada do Palacio das Industrias, obra essa que foi finalizada 
em janeiro/2017. 

2. Parceria com VR Monkey, patrocinado pelas empresas Intel e Ambev e demais recursos advindos 
da Lei Rouanet, que deu origem a nova atracao do Catavento, a sala "Dinos do Brasil", uma 
anirnacao de carater educacional sabre dinossauros brasileiros, feita para 6culos de Realidade 
Virtual, a qua I ja e um sucesso em visitacao. 

Destacamos no lQ trimestre de 2017 as seguintes parcerias: 

(a) Bilheteria, cessao onerosa de espaco, loja, cafe, etc. 
(b) Parcerias 

RECEITAS 
2017 

Previsto Realizado A% 
Re passes 8.652.749 3.500.000 40% 
Captacao 2.585.248 727.091 28% 
(al Financeiras 1.065.248 388.940 37% 
(b) Nao Financeiras 1.520.000 338.151 22% 

Em 2016 estruturamos a area de Captacao da OS que trabalhou fortemente estreitando laces com os 
parceiros ja existentes e tambern captando atraves de novas parcerias. A area esta apresentando um 
6timo desempenho e o foco da OS e cada vez mais ampliar e diversificar as fontes receitas. 

1) Receitas 

RECEITAS DO CONTRATO DE GESTAO 

Apresentamos abaixo cornentarios quanta a execucao orcamentaria do lQ trimestre de 2017: 

lnformacoes e Analises do Acompanhamento Orcamentario 2017 

~ ~catavento 
, , ltur: f P du ci . I 
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• A Prograrnacao Cultural apresentou a variacao acima devido as atividades de ferias de 
janeiro/2017, despesas essas pagas em fevereiro/2017. 

• Dentro do Programa de Cornunicacao, na linha de Assessoria de lmprensa e Custos de 
Publicidade, foram contabilizados: em janeiro a campanha publicitaria das atividades de ferias 
do Museu e em rnarco a publicacao das demonstracoes financeiras e relat6rios anuais 
referentes ao exerdcio de 2016. 

As variacdes acima se de ram pelas seguintes razoes: 

PROGRAMAS DO PLANO DE TRABALHO 2017 
Previsto Realizado 11% 

Programa de Exposicoes e Proaramacao Cultural 105.000 40.919 39% 
Pro2rama de Comunicacao e lmprensa 135.000 38.595 29% 

4) Programas 

• Compra de uniforme para toda equipe de rnanutencao e zeladoria. Essa troca fez-se necessaria, 
pois todos os funcionarios trabalham identificados pela sua area de atuacao uniformizados, os 
qua is ja estavam desgastados. 

• O consumo de material de limpeza foi maior devido ao grande uso durante as ferias de 
janeiro/2017, desta maneira foi necessaria a reposicao dos materiais em fevereiro. 

As variacoes acima se deram pelas seguintes razoes: 

CUSTOS ADMINISTRATIVOS 2017 
Previsto Realizado 11% 

Uniformes e EPls 12.324 7.756 63% 
Material de consume, escrit6rio e limpeza 180.000 56.085 31% 

3) Custos Administrativos 
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DANIEL 

ASSISTENTE AD 

~~G)~ 
PATRICIA RODRIGUE~ 

COORDENADORA FINANCEIRA 

Sao Paulo, 11 de abril de 2017. 

A OS Catavento para reafirmar o sucesso da sua gestao desde o infcio da vigencia dos Contratos de 
Gestao e principalmente do CG 07 /2012, tern como compromisso a busca para a realizacao integral de 
todas as acoes previstas, bem como esforcos para a realizacao de metas condicionadas e, 
especialmente, manter a atratividade sabre os conteudos do Museu e, consequentemente nosso 
sucesso de visitacao. 
As metas do lQ trimestre de 2017, constantes no Plano de Trabalho, Anexo I do Contrato de Gestao nQ 
07/2012, foram em suas maiorias integralmente cumpridas, algumas ate superadas, sendo todas 
executadas dentro da previsao orcarnentaria para o exercfcio, conforme demonstrado acima. 

CONCLUSAO 

org,1ruz,1tJo ~<••I de c.ultur,1 


