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W= Catavento

\d )\ Museu de Ciéncias

Balancgos patrimoniais Nota 2025 2024
Ativo: Recursos vinculados a projetos 4 56.468 79.713
Outros créditos 1.469 1.017
Despesas antecipadas 599 532
Total do ativo circulante 58.535 81.262
Realizavel a longo prazo
Depésito Recursal 27 32
Imobilizado 5 24.957 24.276
Intangivel 414 561
Biolégico 3.c 102 99
Total do ativo nao circulante 25.500 24.967

Total do ativo 84.035 106.229
Demonstracoes das mutacoes Patrimonio Superavit/(déficit)

Catavento Cultural e Educacional
CNPJ n° 08.698.186/0001-06

Balancos patrimoniais Nota 2025 2024
Passivo: Fornecedores 1171 605
Projetos vinculados a executar 6 46.535 72.748
Salarios, férias e encargos sociais 7613 5.334
Impostos e contribui¢bes a recolher 828 647
Outras contas a pagar 157 2
Total do passivo circulante 56.304 _79.335
Obrigagdes com o Estado e doagdes
de bens a apropriar - Imobilizado 6 27.925 27.387

Contingéncias 7 2258 1.959

30.183 _29.346

9 _(2.452) (2.452)
(2.452) (2.452)
Total do passivo 84.035 106.229

Total do passivo nao circulante
Patrimoénio liquido: Patriménio social

do patriménio liquido social acumulado _ Total
Saldo em 01/01/2024 (2.452) - (2.452)
Resultado do exercicio - - -
Saldo em 31/12/2024 (2.452) - (2.452)
Resultado do exercicio - - -
Saldo em 31/12/2025 (2.452) - (2.452)

Notas explicativas as demonstragoes financeiras
1. Contexto operacional: O Catavento Cultural e Educacional, também de-
nominado “Catavento” ou “Entidade”, € uma Entidade Civil sem fins lucrati-
vos constituida em 8/03/2007 e qualificada como organizagao social no
ambito da cultura através do processo n° SC-487-2007 em 16/05/2007. A
Entidade tem objetivos de natureza sécio-educativas e culturais, consubs-
tanciados na criagéo de espagos culturais e educacionais no Estado de Sao
Paulo, notadamente os desenvolvidos pela Secretaria da Cultura, Economia
e Industria Criativas. Para cumprimento de seus objetivos, a Entidade pode-
ra, conforme definido pelo Conselho de Administragao, realizar as seguintes
atividades: Criar e gerir espagos culturais e educacionais que promovam o
conhecimento geral, a ciéncia, o espirito criativo, a saude, e boas atitudes
sociais entre as criangas e os jovens, através de instalagdes interativas e
diversificadas segundo as suas finalidades; Criar e gerir espagos, e realizar
atividades que sejam dirigidas a protegao e conservagao do meio ambiente,
ao esporte, lazer e recreacdo; Promover atividades educacionais na comu-
nidade, em conjunto com entidades publicas e privadas; Manter intercambio
com outras instituicdes que atuam no ambito da educacéo, cultura e arte;
Realizar, incentivar, patrocinar e promover eventos, congressos, simpésios,
treinamentos, cursos e exposicdes; e Gerir loja virtual e/ou fisica, dentro e
fora do espaco fisico do Palacio das Industrias, sede da Catavento, para
comercializar mercadorias diversas, personalizadas ou ndo, como itens de
vestuario, brinquedos, artigos recreativos, artigos de papelaria, suvenires,
doces, balas, bombons e semelhantes, bijuterias e artesanatos, bem como
explorar café, bar, restaurante e estacionamento, em area dentro, ou fora, de
suas dependéncias, para o atendimento dos frequentadores dos equipa-
mentos administrados pela associa¢do, com a finalidade exclusiva de levan-
tar recursos financeiros que serao aplicados integralmente na manutengéo
e desenvolvimento dos objetivos institucionais. A Entidade é responsavel
pela gestao, fomento e operacionalizagao das atividades e servigos a serem
desenvolvidos no Museu Catavento, localizado no Palacio das Industrias e
nas unidades denominadas “Fabricas de Cultura Setor A” localizadas nos
bairros de Sapopemba, Vila Curuca, Itaim Paulista, Cidade Tiradentes, Par-
que Belém, nas cidades de Sao Bernardo do Campo e Santos. Havia, ainda,
a previsao de implantagdo de uma unidade no municipio de Ribeirao Preto,
com inauguragao estimada para 2025, contudo, em 12/01/2026 a Entidade
foi formalmente informada, por meio de oficio, que a parceria firmada entre
a Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas do Estado de Sao
Paulo e a Prefeitura de Ribeirdo Preto foi encerrada antes do inicio das ati-
vidades operacionais. 2. Base de preparagao: a. Declaracédo de conformi-
dade: As demonstragées financeiras foram elaboradas de acordo com as
praticas contabeis adotadas no Brasil aplicaveis para pequenas e médias
empresas. A emissao das demonstragdes financeiras foi aprovada pela Ad-
ministracdo em 02/03/2026. b. Base de mensuragao: As demonstragdes
financeiras foram preparadas com base no custo histérico, exceto pelos ins-
trumentos financeiros nao derivativos registrados por meio do resultado,
mensurados pelo valor justo. c. Moeda funcional e moeda de apresenta-
¢ao: Estas demonstragdes financeiras estédo apresentadas em Reais, que é
a moeda funcional da Entidade. Todos os saldos foram arredondados para o
milhar mais préximo, exceto quando indicado de outra forma. d. Uso de es-
timativas e julgamentos: A preparagdo das demonstragdes financeiras de
acordo com as praticas contabeis adotadas no Brasil exige que a Adminis-
tragao faca julgamentos, estimativas e premissas que afetam a aplicagéo de
politicas contabeis e os valores reportados de ativos, passivos, receitas e
despesas. Os resultados reais podem divergir dessas estimativas. Estimati-
vas e premissas sao revistas de uma maneira continua. Revisdes com rela-
¢ao as estimativas contabeis sdo reconhecidas no periodo em que as esti-
mativas sdo revisadas e em quaisquer periodos futuros afetados. As
informagdes sobre incertezas sobre premissas e estimativas que possuam
um risco significativo de resultar em um ajuste material dentro do préximo
exercicio financeiro estao incluidas na seguinte nota explicativa: Nota n° 3.d
(ii) - vida util do ativo imobilizado. 3. Principais politicas contabeis: As
politicas contabeis descritas em detalhes abaixo tém sido aplicadas de ma-
neira consistente a todos os periodos apresentados nessas demonstragées
financeiras. a. Instrumentos financeiros: (i) Ativos financeiros néao deri-
vativos: A Entidade reconhece os recebiveis e depdsitos inicialmente na
data em que foram originados. Ativos e passivos financeiros séao reconheci-
dos inicialmente na data da negociacdo na qual a Entidade se torna uma
das partes das disposi¢des contratuais do instrumento. A Entidade tem seus
ativos e passivos financeiros nao derivativos registrados pelo valor justo por
meio do resultado. Ativos financeiros registrados pelo valor justo por meio do
resultado: Um ativo financeiro é classificado pelo valor justo por meio do
resultado caso seja classificado como mantido para negociagéo e seja de-
signado como tal no momento do reconhecimento inicial. Os ativos financei-
ros sdo designados pelo valor justo por meio do resultado se a Entidade
gerencia tais investimentos e toma decisées de compra e venda baseadas
em seus valores justos de acordo com a gestéo de riscos documentada e a
estratégia de investimentos da Entidade. Os custos da transagdo, apoés o
reconhecimento inicial, sdo reconhecidos no resultado como incorridos. Ati-
vos financeiros registrados pelo valor justo por meio do resultado sdo medi-
dos pelo valor justo, e mudangas no valor justo desses ativos sao reconhe-
cidas no resultado do exercicio. Empréstimos e Recebiveis: Esses sédo
ativos financeiros com pagamentos fixos ou calculéveis que nao séo cota-
dos no mercado ativo. Tais ativos sdo reconhecidos inicialmente pelo valor
justo acrescido de quaisquer custos de transacéo atribuiveis. Apés o reco-
nhecimento inicial, os recebiveis sdo medidos pelo custo amortizado através
do método dos juros efetivos, decrescidos de qualquer perda por reducéo ao
valor recuperavel. Os recebiveis abrangem outros créditos. Recursos vincu-
lados a projetos: Os recursos vinculados a projetos abrangem saldos de
caixa e bancos conta movimento e aplicagdes financeiras. Passivos finan-
ceiros ndo derivativos: Os passivos financeiros séo reconhecidos inicialmen-
te na data de negociagdo na qual a Entidade se torna uma parte das dispo-
sigdes contratuais do instrumento. A Entidade baixa um passivo financeiro
quando tem suas obrigagdes contratuais retirada, cancelada ou vencida. A
Entidade tem os seguintes passivos financeiros ndo derivativos: fornecedo-
res e outras contas a pagar. Tais passivos financeiros sao reconhecidos ini-
cialmente pelo valor justo acrescido de quaisquer custos de transacéo atri-
buiveis. Ap6s o reconhecimento inicial, esses passivos financeiros sédo
medidos pelo custo amortizado através do método dos juros efetivos. (ii)
Instrumentos financeiros derivativos: Nao houve operagdes com instru-
mentos financeiros derivativos durante os exercicios de 2025 e 2024, in-
cluindo operagdes de hedge. a. Apuracao do resultado e reconhecimento
das receitas e despesas incentivadas: Os recursos provenientes do Con-
trato de Gestao, quando utilizados, ou seja, quando executado no referido
contrato, sdo reconhecidos no més de competéncia como receita durante o
exercicio. Os recursos néo utilizados ficam registrados no passivo circulante,
representando a parcela que ainda devera ser aplicada. O reconhecimento
das receitas e despesas é efetuado em conformidade com o regime contabil
de competéncia de exercicio. Os valores recebidos e empregados do Con-
trato de Gestao e Projetos Especiais originados de contratos com a Secre-
taria da Cultura, Economia e Industria Criativas séo registrados da seguinte
forma: Recebimento/Captacdo dos recursos: Quando ocorre o recebi-
mento de recursos é reconhecido o débito de recursos vinculados a projetos
e o crédito de projetos vinculados a executar no passivo circulante. Consu-
mo como despesa: Quando ocorrem os gastos do Contrato de Gestéao e
dos recursos incentivados, séo reconhecidas as despesas correspondentes,
sendo as despesas reconhecidas em contrapartida ao débito do passivo de
projetos vinculados a executar. c. Ativos biolégicos: Os ativos biolégicos
foram contabilizados conforme o valor justo, e estdo compostos por animais
vertebrados e invertebrados, sendo 9 peixes e 19 corais, no montante de
R$ 102 (R$ 99 em 2024), que constituem os aqudrios que se encontram
expostos no Museu. Anualmente é realizada uma avaliacdo do valor para a
contabilizagdo. d. Imobilizado: (i) Reconhecimento e mensuracao: ltens
do imobilizado sdo mensurados pelo custo histérico de aquisicdo ou cons-
trugdo, deduzido de depreciagdo acumulada e perdas de redugdo ao valor
recuperavel (impairment) acumulado, quando necessario. (ii) Depreciacao:
A depreciacao é calculada sobre o valor depreciavel, que é o custo de um
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ativo, ou outro valor substituto do custo, deduzido do valor residual. A depre-
ciacdo é reconhecida no resultado baseando-se no método linear com rela-
¢ao as vidas Uteis estimadas de cada parte de um item do imobilizado. As
vidas Uteis estimadas para os periodos correntes e comparativos séo as
seguintes: Instalagdes: 5 anos, Mdveis e utensilios: 10 anos, Maquinas e
equipamentos: 5 anos, Equipamentos de informatica e comunicagdo: 5
anos, Benfeitoria em imdveis de terceiros: 2 a 5 anos, Instrumentos musi-
cais: 5 anos, Sistema ar-condicionado: 2 anos, Brinquedos tematicos: 2 a 5
anos, Marcas e Patentes: 5 anos, Software: 5 anos. Os métodos de depre-
ciacdo, as vidas Uteis e os valores residuais serdo revistos a cada encerra-
mento de exercicio financeiro e eventuais ajustes sdo reconhecidos como
mudanca de estimativas contabeis. e. Redugdo ao valor recuperavel: (i)
Ativos financeiros: Um ativo financeiro ndo mensurado pelo valor justo por
meio do resultado é avaliado a cada data de apresentagao para apurar se ha
evidéncia objetiva de que tenha ocorrido perda no seu valor recuperavel. Um
ativo tem perda no seu valor recuperavel se uma evidéncia objetiva indica
que um evento de perda ocorreu apés o reconhecimento inicial do ativo, e
que aquele evento de perda teve um efeito negativo nos fluxos de caixa fu-
turos projetados que podem ser estimados de uma maneira confiavel. A Ad-
ministracdo da Entidade nao identificou qualquer evidéncia que justificasse
a necessidade de provisao. f. ProvisGes e passivos circulantes e nao cir-
culantes: Uma provisdo é reconhecida no balango patrimonial quando a
Entidade possui uma obrigacéo legal ou constituida como resultado de um
evento passado, e é provavel que um recurso econdmico seja requerido
para saldar a obrigagdo. As provisdes séo registradas tendo como base as
melhores estimativas do risco envolvido. Os passivos circulantes e nao cir-
culantes s@o demonstrados pelos valores conhecidos ou calculaveis acres-
cidos, quando aplicavel dos correspondentes encargos, variagdes moneta-
rias incorridas até a data do balango patrimonial. g. Beneficios a
empregados: A Entidade ndo mantém planos de pensao, previdéncia priva-
da ou qualquer outro plano de aposentadoria ou de beneficios para os em-
pregados e dirigentes ap6s sua saida. Adicionalmente, ndo mantém plano
de beneficios a dirigentes e empregados na forma de planos de bénus ou de
participagdes. Obrigacdes de beneficios de curto prazo a empregados sao
reconhecidos como despesas de pessoal conforme o servigo relacionado
seja prestado. O passivo é reconhecido pelo valor esperado a ser pago, se a
Entidade tem uma obrigagao legal ou construtiva de pagar esse valor em
fungdo de servigo passado prestado pelo empregado, e a obrigagdo possa
ser estimada de maneira confiavel. h. Doag6es de bens e direitos a apro-
priar: Os bens recebidos (imobilizado e intangivel) em doagdo ou aqueles
adquiridos com recursos oriundos de projetos incentivados ou do contrato
de gestéo sao contabilizados observando o disposto na NBC TG 07 - Sub-
vencao e Assisténcia Governamentais. Segundo a referida norma, a receita
de doagao relacionada a ativo depreciavel deve ser reconhecida ao longo do
periodo da vida Util do bem ou direito e na mesma propor¢éo de sua depre-
ciagdo, sendo reconhecida a crédito na receita “Recursos do contrato de
gestao”, em contrapartida da depreciagao registrada como despesa no re-
sultado. i. Demais ativos circulantes e nao circulantes: Sdo demonstra-
dos pelos valores conhecidos ou calculaveis, acrescidos, quando aplicavel,
dos correspondentes encargos, variagdes monetérias incorridas até a data
dos balancos. j. Receitas e despesas financeiras: As receitas financeiras
abrangem basicamente as receitas de juros sobre aplicagoes financeiras. As
despesas financeiras abrangem, basicamente, as tarifas bancarias cobra-
das pelas institui¢des financeiras. k. Receitas com trabalhos voluntarios e
gratuidades: Conforme estabelecido na Interpretagéo ITG 2002 (R1) - En-
tidade sem Finalidade de Lucro, a Entidade valoriza as receitas com traba-
Ihos voluntérios, inclusive de membros integrantes de 6rgdos da administra-
¢ao, sendo mensuradas ao seu valor justo levando-se em consideragao os
montantes que a Entidade haveria de pagar caso contratasse estes servigos
em mercado similar. Ainda, conforme estabelecido na ITG 2002 (R1) os be-
neficios concedidos pela entidade sem fins lucrativos a crédito de gratuida-
des sao reconhecidos de acordo com o valor de mercado, referente a venda
de ingressos da bilheteria. As receitas com trabalhos voluntarios e gratuida-
des sao reconhecidas no resultado do exercicio em contrapartida as despe-
sas operacionais também no resultado do exercicio veja nota 6c.
4. Recursos vinculados a projetos 2025 _ 2024
Caixa 9 12
Banco conta movimento - 14
Aplicagdes financeiras 56.459 79.687
56.468 79.713
Os recursos vinculados a projetos referem-se substancialmente a recursos
recebidos pela Entidade que serdo utilizados exclusivamente nos projetos a
executar, conforme mencionado na nota n° 6 observando o que rege os
contratos de gestdo vigentes, sdo de baixo risco, mantidas a curto prazo e
com alta liquidez, sendo prontamente conversiveis em um montante conhe-
cido de caixa. As aplicagbes referentes aos contratos de gestdo, conforme
mencionado acima, foram realizadas em Fundos de Renda Fixa e CDB, re-
muneradas as taxas que variam em média entre 96% e 97% do Certificado
de Depésito Interbancério - CDI (96% a 97% do CDI em 2024). No exercicio
de 2025 houve também investimentos referente a captagdo via Leis de In-
centivo que foram remuneradas as taxas que variam em média de 77% a
97% do Certificado de depésito Interbancario - CDI (73% a 93% do CDI em

2024). 5. Ativo imobilizado Taxas Depre-
anuais de ciacao
depre- acumu-
ciacdo _ Custo lada Liquido
2025 _ 2024
Instalagbes 20% 4.052 (4.052) - -
Méveis e utensilios 10% 6.458 (3.135) 3.323 2.494
Maquinas e equipamentos 20% 23.935 (12.592) 11.343 10.060

Equipamentos de informatica

e comunicagao 20% 2.873 (2.873) - 4
Benfeitoria em iméveis de terceiros 50% 41.158 (34.117) 7.041 7.037
Instrumentos musicais 20% 1.970 (1.394) 576 603
Acervo - préprio 50% a 20% 19.141 (17.266) 1.875 2.814
Acervo - projeto de terceiros 20% 2.698 (1.903) 795 1.257
Outros 10% a 20% 444  (440) 4 7

102.729 (77.772) 24.957 24.276

Demonstracoes financeiras - Exercicios findos em 31/12/2025 e 2024 (Em milhares de Reais)

Demonstracgoes de resultados Nota 2025 2024
Receitas operacionais
Recursos do contrato de gestao 120.360 96.326
Receitas do contrato de gestao
(créditos do Poder Publico) 114.411  88.893
Locacao de espaco 550 413
Bilheteria 2.800 2.914
Vendas Loja 601 480
Outras 1.999 3.626
Rendimentos financeiros - projetos com restrigao 8.778 6.095
0 129.138 102.421
Voluntarios e gratuidades 6.c 8.637 7.312
Total 6 _137.775 _109.733
Despesas operacionais: Atividades culturais
Despesas com pessoal 11 (67.150) (55.459)
Despesas gerais 12 (46.991) (29.582)
Depreciacéao e amortizacao (11.068) (12.535)
Contingéncias (299) (1.792)
Patrocinios e gratuidades concedidas 13  (1.563) (1.599)
Voluntarios e gratuidades 6.c _ (8.637)  (7.312)
Resultado antes das despesas financeiras (135.708) (108.279)
Despesas financeiras e tributarias (2.068) _ (1.454)
(137.775) (109.733)
Resultado do exercicio - -
Demonstracoes de resultados abrangentes 2025 2024

Resultado do exercicio: Outros resultados abrangentes: -
Resultado abrangente total
Demonstracoes dos fluxos de caixa
Fluxo de caixa das atividades operacionais
Resultado do exercicio
Ajustes por: Depreciagdo e amortizagao
Contingéncias 7
Variacao nos ativos e passivos
Reducao/(aumento) nos ativos em
Recursos vinculados a projetos

Nota _ 2025 202

11.068 12.535
299 1.262

23.245 (18.488)

Outros créditos e ativo biolégico (450) (88)
Despesas antecipadas (67) 210
(Reducao)/Aumento nos passivos em: Projetos

vinculados a executar e obrigacdes com o Estado  (25.674) 19.335
Salarios e provisdo de férias e encargos sociais 2279  (894)
Fornecedores, impostos e contribuicdes a

recolher outras contas a pagar 903  (648)
Pagamento de contingéncias 7 - 102

Fluxo de caixa liquido proveniente das
atividades operacionais
Fluxo de caixa de atividades de investimento
Aquisicdo de imobilizado e intangivel
Baixa imobilizado
Fluxo de caixa (utilizado nas) atividades
de investimento (11.603) (13.324)
Movimentacao liquida em caixa e equivalentes de caixa
Caixa equivalente de caixa em 1° de janeiro - -
Caixa equivalente de caixa em 31 de dezembro - -

11.603 _13.324

(11.607) (13.384)
5 4 60

Outras
Saldo em Adi- Bai- Movimen- Saldo em
01/01/25 coes xas tacoes _31/12/25

Movimentacao da
depreciacao

Instalagdes (4.052) - (4.052)
Moveis e utensilios (2.763) (380) 8 - (3.135)
Maquinas e equipamentos (9.742) (2.881) 31 - (12.592)
Equipamentos informatica
e comunicagao (2.875) 4 6 - (2.873)
Benfeitoria em iméveis
de terceiros (28.067) (6.054) 1 3 (34.117)
Instrumentos musicais (1.213) (182) 1 - (1.394)
Acervo - projeto de terceiros  (1.441)  (462) - - (1.903)
Acervo - préprio (16.327)  (939) - - (17.266)
Qutros (437) () —— - (440)
Total (66.917) (10.905) _ 47 3 _(77.772)
Saldo liquido 24.276 706 _(4) (21) _ 24.957
Adi-
Saldoem ¢oes Bai- Transfe- Saldo em
Movimentacao do custo 01/01/24 (a) _xas réncias _31/12/24
Instalagbes 4.052 - - - 4.052
Moveis e utensilios 4.470 814 (27) - 5.257
Maquinas e equipamentos 15.842 4.016 (56) - 19.802
Equipamentos informatica
e comunicagdo 2.926 - (47) - 2.879
Benfeitoria em iméveis
de terceiros 25.904 8.460 - 740  35.104
Instrumentos musicais 1.740 81 (5 - 1.816
Acervo - proprio 19.603 1 (463) - 19441
Acervo - projeto de terceiros 2.698 - - - 2.698
Qutros 446 - (2 - 444
Obras em propriedade de
terceiros em andamento 740 - - (740) -
Total 78.421 _13.372 (600) -__91.193
Movimentacao da Saldo em Adi- Bai- Transfe- Saldo em
depreciacao 01/01/24 _ ¢bes _xas réncias _31/12/24
Instalagdes (4.052) - - - (4.052)
Moéveis e utensilios (2.501) (284) 22 - (2.763)
Maquinas e equipamentos (7.514) (2.275) 47 - (9.742)
Equipamentos informatica
e comunicagdo (2.916) (6) 47 - (2.875)
Benfeitoria em iméveis
de terceiros (19.892) (8.175) - — (28.067)
Instrumentos musicais (1.026) (192) 5 - (1.213)
Acervo - projeto de terceiros (960)  (481) - - (1.441)
Acervo - préprio (15.800) (945) 418 - (16.327)
Outros (432) (6) 1 - (437)
Total (55.093) (12.364) 540 - _(66.917)
Saldo liquido 23.328 _ 1.008 _(60) - __24.276

(a) As adigbes incorridas no exercicio de 2025 na rubrica Benfeitorias em
imdveis de terceiros, no montante de R$ 6.079, referem-se principalmente:
as obras de restauro do telhado e do piso elevado da unidade de Santos, no
valor de R$ 2.338; a impermeabilizagéo das lajes das Fabricas de Cultura de
Vila Curugd, Sapopemba, Itaim Paulista e Cidade Tiradentes, bem como ao
projeto de cabeamento estruturado e a instalagéo de piso vinilico na unida-
de Parque Belém, no valor de R$ 2.416; ao servigo de remog&o e instalagao
de novo sistema de ar-condicionado no auditério do Museu Catavento, no
valor de R$ 1.240; a instalagdo de elevadores, no valor de R$ 60; e a outros
servigos, no valor de R$ 25. Na rubrica Maquinas e equipamentos, as adi-
¢Oes totalizaram R$ 4.166, referentes principalmente: a aquisi¢cdo de came-
ras para as Fabricas de Cultura de Vila Curugd, Sapopemba, Itaim Paulista,
Cidade Tiradentes, Parque Belém, Sao Bernardo do Campo e Santos, no
valor de R$ 1.398; a aquisicéo de mesas de iluminagéo para as unidades de

Saldo Adi- Outras Saldo Sapopemba, Itaim Paulista e Parque Belém, no valor de R$ 358; a aquisigao
em coes Movimen- em de computadores para as unidades de Vila Curugd, Sapopemba, Itaim Pau-
Movimentacao do custo  01/01/25 (a) Baixas tacoes 31/12/25 lista, Cidade Tiradentes, Parque Belém, Sao Bernardo do Campo e Santos,
Instalagbes 4.052 - - — 4.052 no valorde R$ 495; a aquisicao de radios transceptores para as unidades de
Méveis e utensilios 5.257 1.210 9) —  6.458 Vila Curugd, Sapopemba, Itaim Paulista e Santos, no valor de R$ 90; a aqui-
Maquinas e equipamentos 19.802 4.166  (33) — 23.935 sigao de impressoras Braille para as unidades de Sédo Bernardo do Campo
Equipamentos informatica e Santos, no valor de R$ 86; a aquisi¢cdo de equipamentos para o projeto
e comunicacgao 2.879 - (6) — 2.873 CultSP, no valor de R$ 183; a aquisicéo de televisores para o espago expo-
Benfeitoria em iméveis sitivo “Viagem ao Sistema Solar”, no valor de R$ 70; a aquisi¢ao de experi-
de terceiros 35.104 6.079 (1) (24) 41.158 mentos para a exposigao itinerante “A ciéncia mais perto de vocé”, no valor
Instrumentos musicais 1.816 156 2) — 1970 de R$ 74; e a outros equipamentos, no valor de R$ 1.412. 6. Projetos vin-
Acervo - préprio 19.141 - - — 19.141 culados a executar: A seguir apresentamos os contratos em andamento no
Acervo - projeto de terceiros  2.698 - - — 2.698 exercicio e sua movimentagdo demonstrando o total de recursos recebidos
Qutros 444 - - - 444 pela Entidade e os rendimentos financeiros desses recursos, bem como os
Total 91.193 11.611 (51) (24) 102.729 montantes utilizados na execucéo dos projetos (consumo).
Saldos  Valores Captacao de Rendi- Outras Consumo Saldos
em Recebidos recursos e mentos Movimen- e Imobili- em
Descricao Custo 31/12/24 Rep outros créditos (c) Financeiros __ tacdes _ zacdes 31/12/25
Museu Catavento CG 07/2022 (a) 33.942 22.142 25.108 3.261 (56) (45.403) 38.994
Fabricas de Cultura CG 02/2020 (b) 66.193 54.125 2.009 5.517 (6) _ (92.372) 35.466
100.135 76.267 27.117 8.778 (62) (137.775) _ 74.460
() Obrigacdes com o Estado-Imobilizado/Intangivel/Biolégico  (27.387) - - - - (538) (27.925)
Projetos a Executar 72.748 76.267 27.117 8.778 (62) (138.313) _ 46.535

Valores recebidos/captados - referem-se aos montantes recebidos ou captados para os projetos vinculados. * Rendimentos financeiros - referem-se
a rendimento das aplicagdes financeiras dos recursos vinculados aos projetos que, de acordo com a norma contabil, séo reconhecidos no ativo em con-
trapartida aos projetos a executar.  Consumo e Imobiliza¢ées - referem-se aos gastos que foram empregados nos projetos ao longo do exercicio social.
* Outras movimentacgoes - referem-se as benfeitorias recebidas em doacéo oriundos de projetos incentivados (doagao de bens a apropriar), sendo a
receita relacionada a esse ativo depreciavel, reconhecida no resultado ao longo do periodo da vida util do bem e na mesma proporgédo de sua depreciagao.
(a) Contrato de Gestao - Museu Catavento 07/2022: Em 30/11/2022, a Entidade (contratada) renovou o contrato firmado com o Governo dcc> Estado de
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(contratante), por meio do Contrato de Gestdo 07/2022 com vigéncia até
31/12/2027, com valor global de repasses estimado em R$ 84.350 para o
periodo. Durante o exercicio de 2025, a Entidade recebeu R$ 22.142 decor-
rente de repasses do Contrato de Gestao (R$ 21.790 em 2024). Do montan-
te recebido em 2025, R$ 5.671 esta destinado para custear o processo de
melhorias da exposi¢éo de longa duracgdo, projeto para incorporagdo de
uma edificagéo anexa, complemento para a execugao do projeto de acessi-
bilidade arquitetdnica, implantagao de novo sistema de alarme de incéndio,
entre outras acdes iniciadas em 2025, com previsdo de conclusao nos exer-
cicios subsequentes. (b) Contrato de Gestdo - Fabricas de Cultura
02/2020: Em 09/12/2020, a Entidade (contratada) renovou o contrato firma-
do com o Governo do Estado de Sao Paulo por meio da Secretaria da Cul-
tura, Economia e Industria Criativas (contratante), por meio do Contrato de
Gestédo 02/2020 com vigéncia até 31/12/2025, com valor global de repasses
estimado em R$ 336.297 para o periodo. Em dezembro de 2025, a Secreta-
ria da Cultura, Economia e Industria Criativas do Estado de Sao Paulo, por
meio de oficio, comunicou a prorrogagao do Contrato de Gestdo n° 02/2020,
referente as Fabricas de Cultura - Setor A, pelo prazo de 12 meses, com vi-
géncia a partir de 1°/01/2026, contendo clausula resolutiva prevendo a pos-
sibilidade de rescisao por ocasido da publicagéo de convocagéao publica. A
Organizagédo Social apresentou o Plano de Trabalho para o exercicio de
2026 por meio do 8° Termo de Aditamento, passando o valor global do con-
trato para R$ 386.797. A Entidade administra os iméveis onde estao instala-
dos as Fabricas de Cultura do Setor A, pelo prazo de vigéncia do contrato, e
em contrapartida, é responsavel pela operagdo, manutengéo preventiva e
corretiva dos referidos espagos. As atividades e servigos séo medidos por
metas e indicadores de desempenho quadrimestrais e anuais. Durante o
exercicio de 2025, a Entidade recebeu o total de R$ 54.125 (R$ 78.225 em
2024) proveniente de repasse do Estado decorrentes do Contrato de Ges-
tao. A implantagdo da Fabrica de Cultura de Ribeirdo Preto estava prevista
para o 1° semestre de 2022, no entanto estava condicionada a entrega do
prédio pela Prefeitura de Ribeirdo Preto. A finalizagdo da obra e entrega do
prédio foi realizada em maio de 2024, a previsdo para a implantagéo e ope-
racionalizagdo da Fabrica foi postergada para 2025, devido a ajustes neces-
sarios na infraestrutura e a adaptagéo do projeto para receber as atividades
da Fabrica, contudo, nao foi concretizada, tendo seu cronograma novamen-
te postergado para 2026, em 12/01/2026 a Entidade foi formalmente infor-
mada, por meio de oficio, que a parceria firmada entre a Secretaria da Cul-
tura, Economia e Industria Criativas do Estado de Sao Paulo e a Prefeitura
de Ribeirao Preto foi encerrada antes do inicio das atividades operacionais.
As obras de infraestrutura na Fabrica de Cultura de Santos que contemplam
a reforma e restauro do telhado, troca do piso elevado, projeto de acessibili-
dade e projeto do Auditério (cenotécnico, audio e video) tem como estimati-
va de gasto o montante de R$ 13.000.

(c) Captacoes de recursos e outros créditos 2025 _ 2024
Recursos Incentivados e captagao direta (i) 12.530 10.429
Bilheteria 2.800 2.914
Cessao Onerosa de Espago 550 413
Loja 601 480
Trabalhos Voluntarios (ii) 451 443
Gratuidades (ii) 8.186 6.869
Outras (i) 1.999 _2.266
Total 27.117 23.814

(i) As receitas de recursos incentivados referem-se aos recursos captados
junto aos patrocinadores (pessoas fisicas ou juridicas) via Leis de Incentivo
com o objetivo de ampliar o acesso a cultura e a producao cultural em todas
as regides; apoiar, valorizar e difundir as manifestagdes artisticas brasileiras;
proteger nossas expressdes culturais e preservar o patrimoénio; além de es-
timular a produg&o cultural como geradora de renda, emprego e desenvolvi-
mento para o pais. Também incluem as receitas obtidas por captacao direta,
resultantes de parcerias com contrapartida financeira. O Museu Catavento
desenvolveu a Proposta Cultural “Plano Bianual de Manutengao 2024/2025”
através da Lei Federal de Incentivo & Cultura, com o objetivo de captar e dar
continuidade, nos anos de 2024 e 2025, as atividades regulares do Museu:
a visitagdo ao acervo, os projetos culturais e de formagéo, o qual teve sua
aprovagao no valor de R$ 22.772 publicada no Diario Oficial da Unido em
25/03/2024 - 235057 - Plano Bianual de Manutengdo 2024/2025. Em 2025 a
Entidade recebeu aportes das empresas: Basf R$ 5.000, Cencodema
R$ 100, Companhia de Saneamento Basico (SABESP) R$ 1.500,
Cristiano Guimaraes R$ 50, Disal R$ 120, IBM R$ 2.117, Logistica Ambien-
tal R$ 800, Shell R$ 2.450 e Unipar R$ 303. Recebemos através de
captacdo direta R$ 109 da Boticario Produtos de Beleza Ltda., totalizando
R$ 12.549. Em 01/09/2023 foi aprovado e publicado no Diario Oficial a apro-
vagdo via PROMAC, do Projeto Museu Catavento Acessivel (Protocolo
2023.05.27/03540), sendo que em 2024 foi captado o valor de R$ 459 do
grupo Cyrela, com execugao em 2025. (ii) As receitas com trabalhos volun-
tarios e gratuidades séo reconhecidas no resultado do exercicio em contra-
partida as despesas operacionais. Em 31/12/2025 a Entidade registrou o
montante de R$ 451 de trabalhos voluntarios e R$ 8.186 de gratuidades (R$
443 e R$ 6.869 respectivamente em 2024). (iii) Sao receitas referentes prin-
cipalmente as parcerias no valor de R$ 1.999 sendo R$ 315 do “Catavento
no SESI-SP” e outras no valor de R$ 1.684 Além dos recursos financeiros

provenientes do Poder Publico, para execucdo do objeto do Contrato de
Gestéo, a Entidade também mantém as seguintes fontes de recursos: * Re-
ceitas auferidas pela prestagéo de servicos e pela realizagéao de atividades,
tais como bilheterias; ¢ Receitas advindas da utilizagdo / cessdo de seus
espagos fisicos; » Doagdes de entidades nacionais e pessoas fisicas; ® Ren-
dimentos de aplicagdes financeiras; e * Receitas advindas de vendas de
mercadorias da Loja. Por forga do Contrato de Gestao, a Entidade esta obri-
gada a cumprir determinadas metas, as quais sao avaliadas trimestralmente
pela Comissao de Avaliagao, quadrimestralmente pela Diretoria de Difuséo,
Formacéao e Leitura (DDFL), Diretoria de Preservagéo do Patriménio Cultu-
ral (DPPC) dos Contratos de Gestdo da Secretaria da Cultura, Economia e
Industria Criativas e anualmente pela Assessoria de Monitoramento e Go-
vernanga de Dados Culturais (AMGDC). No caso de nao cumprimento des-
sas metas, a Entidade podera sofrer penalidades com a consequente redu-
¢ao dos repasses contratados. Os relatérios quadrimestrais relativos ao
periodo de abril e agosto de 2025, foram preparados e encaminhados para
a Diretoria de Preservagao do Patriménio Cultural (DPPC), sendo o 1° e 2°
quadrimestres aprovados em 19 de agosto e 28/11/2025, respectivamente e
para a Diretoria de Difusdo, Formagao e Leitura (DDFL), sendo o 1° e 2°
quadrimestres aprovados em 25 de agosto e 4/11/2025. A entrega da pres-
tacéo de contas referente aos relatérios de atividades anuais sera encami-
nhada em 09/03/2026 para a Unidade de Diretoria de Preservagéo do Patri-
mobnio Cultural (DPPC) referente ao Contrato de Gestao n° 07/2022 e para a
Unidade de Diretoria de Difusdo, Formagao e Leitura (DDFL) referente ao
Contrato de Gestao n° 02/2020. 7. Contingéncias: A Catavento reconhece
a provisdo para riscos civis e trabalhistas quando seus assessores juridicos
consideram como provavel o risco de perda de demandas judiciais e admi-
nistrativas, que acarretarao desembolso de recursos que possam ser men-
surados com razoavel nivel de seguranga. Em 2025, a Entidade figura como
reclamada em quinze ag¢des de natureza trabalhista (quinze em 2024). Foi
registrado como provis&o, o valor de R$ 2.207 (R$ 1.911 em 2024), relativo
ao risco trabalhista classificado pelos assessores juridicos com risco de per-
da provavel, considerado suficiente para cobrir as perdas potenciais com as
acoes em curso. Em 2025 tivemos a inclusao de onze processos trabalhistas
referente a antiga empresa de vigilancia e segurancga, onde somos corres-
ponsaveis nos processos. Ha duas acdes de natureza civel registrada como
provisdo no montante de R$ 51 (R$ 48 em 2024), totalizando R$ 2.258 (R$
1.959 em 2024). Em 2025 e 2024, e ndo possuia processos contra a Entida-
de com risco possivel de perda. 8. Remuneracao da Administracao: Nos
termos do Estatuto Social, os membros do Conselho de Administragao exer-
cem suas fungdes sem remuneracéo, enquanto os membros das Diretorias
Executiva e Financeira sdo remunerados que totalizaram o valor de R$
1.560 no exercicio de 2025 (respectivamente 1.359 em 2024). A Entidade
nao distribui parcelas de patriménio ou renda a qualquer titulo, e aplica inte-
gralmente no Pais os recursos destinados a manutengao de suas atividades.
9. Patriménio liquido: O patriménio liquido é composto, substancialmente,
pelo patriménio social e pelos déficits/superavits apurados anualmente. No
dia 24/10/2022 o Museu Catavento foi vitima de um roubo de equipamentos,
que haviam sido recém adquiridos para as novas Fabricas de Cultura de
Santos e Ribeirdo Preto, implantagdo do modelo 4.0 das Fébricas da Zona
Leste e para compor o Projeto de Infraestrutura de Tl no Museu Catavento.
Foi registrado o Boletim de Ocorréncia n° IH8391-1/2022 e em 31/12/2022
foi reconhecida a provisdo para perdas dos respectivos bens, no montante
de R$ 2.452. O processo de investigagédo esta tramitando e ainda ndo ha
previsao de encerramento, ndo sendo possivel em 31/12/2025 avaliar a re-
cuperabilidade desses ativos. Em virtude disso, o patriménio social perma-
nece deficitario em R$ 2.452. A Administragdo da Entidade esta avaliando
em conjunto com a Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas
acoes e medidas necessarias para viabilizar a recuperagdo desses ativos.
Em caso de extingdo ou desqualificagdo da Entidade como organizagao so-
cial, havera a incorporagao integral do patriménio, dos legados ou das doa-
¢bes que Ihe foram destinados, bem como dos excedentes financeiros de-
correntes de suas atividades, ao patriménio de outra organizagéo social
qualificada no &mbito do Estado de S&ao Paulo, da mesma area de atuagéo,
ou ao patriménio do Estado, na proporcdo dos recursos e bens por este
alocados através do Contrato de Gestao.

10. Receitas operacionais (*)

Recursos governamentais - Fabricas CG 02/2020

2025 2024
86.484 71.074

Recursos governamentais- Museu Catavento CG 07/2022 27.927 17.819
Rendimentos financeiros 8.778 6.095
Bilheteria 2.800 20914
Captagdes e Parcerias (a) 1.632 1.722
Vendas Loja 601 480
Cessao onerosa de espago 550 413
Outras 367 _ 1.904

129.138 102.421
(*) Regime de Competéncia conforme nota 3b.
Conforme mencionado na nota n° 6, além dos recursos financeiros
provenientes do Poder Publico, para execucdo do objeto do Contrato de
Gestdo, a Entidade também mantém as fontes de recursos advinda de
(i) receitas auferidas pela prestagdo de servicos e pela realizagdo de
atividades, tais como bilheterias, (ii) da cessdo onerosa de seus espagos
fisicos, (iii) doagdes, (iv) rendimentos de aplicagdes e ativos financeiros, e

(v) receitas advindas de vendas de mercadorias da loja. (a) Em 2025 houve
captagdes de novos projetos para o Museu e as Fabricas de Cultura, sendo
principalmente: R$ 165 do “Festival de Cinema José Comildo”, R$ 998 “O
Desafio de Carbonia”, R$ 195 da Readequagéo do Laboratério de Quimica,
R$ 110 O Boticério para a manutengéo da exposigédo “O Mundo do Perfume”,
e demais parcerias no valor de R$ 164.

11. Despesas com pessoal 2025 2024

Salarios (32.564) (28.185)
Encargos sociais (13.561) (11.689)
Beneficios (10.310) (8.749)
Férias e 13° salario (8.207) (4.878)
Estagiarios (1.938) (1.570)
Outras despesas (570) _ (388)

(67.150) (55.459)
12. Despesas gerais 2025 2024
Prestadores de Servicos (a) (13.875) (10.702)
Despesas administrativas (b) (5.758) (4.906)
Programa Exposi¢cdo e Programa Cultural (c) (12.296) (5.094)
Programa de servigo educativo e projeto especial (d) (5.233) (3.957)
Conservagao, seguranga e manutengao predial (6.812) (3.470)
Programa de Comunicagéo (e) (846)  (677)
Programa Acervo/Conservagao Documentagao/Pesquisa (f) (591) (382)
Qutras despesas (1.580) (394)

(46.991) (29.582)

A seguir apresentamos a composi¢ao das despesas gerais das principais
atividades da Entidade: (a) Prestadores de Servigo no valor de R$ 13.875:
Limpeza R$ 4.299 (R$ 3.242 em 2024), Vigilancia R$ 5.738 (R$ 5.013 em
2024), Informatica no valor de R$ 896 (R$ 685 em 2024) e demais prestado-
res no valor de R$ 2.942 (R$ 1.762 em 2024). (b) Despesas Administrativas
R$ 5.758: Utilidades Publicas (agua, luz, telefone e internet) R$ 2.947
(R$ 2.951 em 2024), Locagéo de veiculos R$ 572 (R$ 480 em 2024), Mate-
rial de consumo, escritério e limpeza R$ 1.259 (R$ 930 em 2024) e demais
despesas R$ 980 (R$ 545 em 2024). Despesas por tipo de programa

Programa Programa

Programa de servico Acervo/

Exposicéao e educativo Programa Conserv./

Programa e projeto de Comu- Doc./

Cultural (c) _ especial (d) nicacao (e) _ Pesq. (f)

2025 2024 2025 2024 2025 2024 2025 2024

Transportes (1.042) (853) (226) (222) - - (16) (3)

Lanches e refei¢des (333) (201) (1.196) (958) - - - -
Assessoria de imprensa

e publicagdes - - - — (152) (145) - -

Manutencgao técnica

e instalagdes - (6) (1.221) (713) (32) (7) (126) (54)

Producéo e divulgagédo — - - — (444) (462) - -

Material de consumo  — —  (566) - - -

(359) -
Exposicdes (7.974) (2.330 - - - - - -
Acervo bibliografico - - - - - —(119) (133)
Outras despesas _(2.947) (1.704) (2.024) (1.705) (218) _(63) (330) (192)

(12.296) (5.094) (5.233) (3.957) (846) (677) (591) (382)
13. Instrumentos financeiros: A Entidade mantém operagdes com instru-
mentos financeiros nao derivativos onde, os resultados obtidos, sdo razoa-
veis com as expectativas da Administragao e as transagdes com instrumen-
tos financeiros sado reconhecidos no resultado. A Entidade ndo possui
politicas ou estratégias especificas para gerenciamento dos instrumentos
financeiros visto que a Administragéo entende que nao existe risco significa-
tivo de perdas associadas a esses instrumentos. A Entidade néo efetua apli-
cacgdes de carater especulativo em derivativos ou quaisquer outros ativos de
risco. 14. Avais, fiancas e garantias: A Entidade nao prestou garantias ou
participou de quaisquer transa¢des como interveniente garantidora durante
o exercicio de 2025 e 2024. 15. Renuncia fiscal: Em atendimento ao item
27, letra“c” da ITG 2002 (R1) - entidade sem finalidade de lucros, a Entidade
apresenta a seguir a relagao dos tributos objetos da renuncia fiscal para os
exercicios findos em 31/12/2025: - IRPJ (Imposto de renda da Pessoa Juri-
dica); - CSLL (Contribuicao Social sobre o Lucro Liquido); - ISSQN (Imposto
sobre Prestagdo de Servigos de Qualquer Natureza) isengéo de 60% (ses-
senta por cento) do ISS devido, observada, em cada periodo de competén-
cia, a aliquota efetiva minima de 2% (dois por cento), - COFINS (Contribui-
¢ao para o Financiamento da Seguridade Social) sobre as receitas préprias.
16. Cobertura de seguros: Em 31/12/2025, a cobertura de seguros contra
riscos operacionais era de R$ 97.264 e para responsabilidade civil R$ 6.000
(R$ 90.397 e R$ 6.000 em 2024 respectivamente). 17. Eventos subse-
quentes: Em 12/01/2026 a Entidade foi informada, por meio de oficio, que a
parceria firmada entre a Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criati-
vas do Estado de Séo Paulo e a Prefeitura de Ribeirdo Preto foi encerrada
antes do inicio das atividades operacionais. Em razao disso, a unidade ndo
chegou a ser inaugurada, e seus ativos no montante de R$ 1.090 foram
transferidos entre as fabricas de cultura da Entidade em janeiro de 2026.

Diretoria
Jacques Kann - Diretor Executivo
Rode Bezerra - Diretora Financeira
Contadora: Veronica Ribeiro Gerlah Paganatto - CRC 1SP267754/0-2

Relatdrio dos auditores independentes sobre as demonstracdes financeiras

Aos Conselheiros e Administradores do Catavento Cultural e Educacional
Sao Paulo - SP. Opinido: Examinamos as demonstragdes financeiras do
Catavento Cultural e Educacional “Entidade”, que compreendem o balango
patrimonial em 31/12/2025 e as respectivas demonstragdes do resultado, do
resultado abrangente, das mutacdes do patriménio liquido e dos fluxos de
caixa para o exercicio findo nessa data, bem como as correspondentes no-
tas explicativas, compreendendo as politicas contabeis materiais e outras
informagdes elucidativas. Em nossa opinido, as demonstragdes financeiras
acima referidas apresentam adequadamente, em todos os aspectos rele-
vantes, a posi¢ao patrimonial e financeira do Catavento Cultural e Educacio-
nal em 31/12/2025, o desempenho de suas operacdes e os seus fluxos de
caixa para o exercicio findo nessa data, de acordo com as praticas contabeis
adotadas no Brasil aplicaveis as pequenas e médias empresas. Base para
opinido: Nossa auditoria foi conduzida de acordo com as normas brasileiras
e internacionais de auditoria. Nossas responsabilidades, em conformidade
com tais normas, estéo descritas na se¢do a seguir intitulada “Responsabi-
lidades do auditor pela auditoria das demonstragdes financeiras”. Somos
independentes em relagdo a Entidade, de acordo com os principios éticos
relevantes previstos no Cédigo de Etica Profissional do Contador e nas nor-
mas profissionais emitidas pelo Conselho Federal de Contabilidade, e cum-
primos com as demais responsabilidades éticas de acordo com essas nor-
mas. Acreditamos que a evidéncia de auditoria obtida é suficiente e
apropriada para fundamentar nossa opiniao. Responsabilidades da Admi-
nistracao pelas demonstracoes financeiras: A Administracdo é respon-
sdvel pela elaboracéo e adequada apresentagdo das demonstracdes finan-
ceiras de acordo com as praticas contabeis adotadas no Brasil aplicaveis
para as pequenas e médias empresas e pelos controles internos que ela
determinou como necessarios para permitir a elaboragdo de demonstragdes

financeiras livres de distorcdo relevante, independentemente se causada
por fraude ou erro. Na elaboragdo das demonstragdes financeiras, a admi-
nistragao é responsavel pela avaliagdo da capacidade de a Entidade conti-
nuar operando, divulgando, quando aplicavel, os assuntos relacionados com
a sua continuidade operacional e o uso dessa base contabil na elaboragdo
das demonstracdes financeiras, a ndo ser que a administragéo pretenda li-
quidar a Entidade ou cessar suas operagoes, ou ndo tenha nenhuma alter-
nativa realista para evitar o encerramento das operacdes. Responsabilida-
des do auditor pela auditoria das demonstracoes financeiras: Nossos
objetivos sao obter seguranga razoavel de que as demonstragdes financei-
ras, tomadas em conjunto, estéo livres de distorgao relevante, independen-
temente se causada por fraude ou erro, e emitir relatério de auditoria conten-
do nossa opinido. Seguranca razoavel é um alto nivel de seguranga, mas
nao uma garantia de que a auditoria realizada de acordo com as normas
brasileiras e internacionais de auditoria sempre detectam as eventuais dis-
torgoes relevantes existentes. As distorcdes podem ser decorrentes de frau-
de ou erro e sdo consideradas relevantes quando, individualmente ou em
conjunto, possam influenciar, dentro de uma perspectiva razoavel, as deci-
sBes econdmicas dos usudrios tomadas com base nas referidas demonstra-
¢oes financeiras. Como parte da auditoria realizada de acordo com as nor-
mas brasileiras e internacionais de auditoria, exercemos julgamento
profissional e mantemos ceticismo profissional ao longo da auditoria. Além
disso: * Identificamos e avaliamos os riscos de distorgao relevante nas de-
monstragdes financeiras, independentemente se causada por fraude ou
erro, planejamos e executamos procedimentos de auditoria em resposta a
tais riscos, bem como obtemos evidéncia de auditoria apropriada e suficien-
te para fundamentar nossa opinido. O risco de ndo deteccédo de distorgdo
relevante resultante de fraude é maior do que o proveniente de erro, ja que

a fraude pode envolver o ato de burlar os controles internos, conluio, falsifi-
cagdo, omissdo ou representagdes falsas intencionais. ® Obtemos entendi-
mento dos controles internos relevantes para a auditoria para planejarmos
procedimentos de auditoria apropriados as circunstancias, mas, nao, com o
objetivo de expressarmos opiniéo sobre a eficacia dos controles internos da
Entidade. » Avaliamos a adequagdo das politicas contabeis utilizadas e a
razoabilidade das estimativas contabeis e respectivas divulgagoes feitas
pela administragao. * Concluimos sobre a adequagao do uso, pela adminis-
tragao, da base contabil de continuidade operacional e, com base nas evi-
déncias de auditoria obtidas, se existe incerteza relevante em relagdo a
eventos ou condi¢es que possam levantar divida significativa em relagdo a
capacidade de continuidade operacional da Entidade. Se concluirmos que
existe incerteza relevante, devemos chamar atengdo em nosso relatério de
auditoria para as respectivas divulgacdes nas demonstrac¢des financeiras ou
incluir modificagdo em nossa opiniéo, se as divulgac¢des forem inadequadas.
Nossas conclusdes estao fundamentadas nas evidéncias de auditoria obti-
das até a data de nosso relatério. Todavia, eventos ou condigdes futuras
podem levar a Entidade a ndo mais se manter em continuidade operacional.
* Avaliamos a apresentacéao geral, a estrutura e o contetido das demonstra-
¢oes financeiras, inclusive as divulgacdes e se as demonstragdes financei-
ras representam as correspondentes transagoes e os eventos de maneira
compativel com o objetivo de apresentacdo adequada. Comunicamo-nos
com a administragéo a respeito, entre outros aspectos, do alcance planeja-
do, da época da auditoria e das constatacgdes significativas de auditoria, in-
clusive as eventuais deficiéncias significativas nos controles internos que
identificamos durante nossos trabalhos. Sdo Paulo, 03/03/2026. KPMG Au-
ditores Independentes Ltda. - CRC 2SP-014428/0-6, Laerte Meireles
Cabral - Contador CRC RJ-110943/0-5.
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Ao longo de 2025, as Fabricas de Cultura - Setor A, programa da Secretaria
da Cultura, Economia e Industria Criativas do Estado de S&o Paulo, adminis-
trado pela Organizagéo Social Catavento Cultural e Educacional, desenvol-
veram um amplo conjunto de ag¢des culturais, formativas, artisticas e institu-
cionais, em consonancia com as diretrizes estabelecidas no Contrato de
Gestédo n° 02/2020, firmado com a Diretoria de Difusdo, Formacéo e Leitura.
As atividades foram realizadas nas unidades Vila Curucd, Sapopemba, Itaim
Paulista, Parque Belém, Cidade Tiradentes, Sao Bernardo do Campo e San-
tos, contemplando de forma integrada os eixos de Formagéao Cultural, Pro-
mogao e Articulagao (Fabrica Aberta), Captagdo de Recursos, Comunica-
¢do e Desenvolvimento Institucional e Edificagbes. O presente texto
consolida os resultados obtidos ao longo do 1°, 2° e 3° quadrimestres de
2025, das agdes pactuadas através do 7° Termo de Aditamento, firmado em
novembro de 2025, compondo o panorama anual das agdes desenvolvidas
no periodo. No campo da Formagao Cultural, o ano de 2025 foi marcado
pela continuidade, ampliacao e diversificagdo das agoes formativas oferta-
das pelas Fabricas de Cultura. O semestre letivo teve inicio em fevereiro,
ainda no 1° quadrimestre, com a abertura de mais de 415 turmas e aproxi-
madamente 11.100 vagas distribuidas entre ateliés de criagéo, trilhas forma-
tivas, projetos espetaculo e cursos regulares em linguagens como artes vi-
suais, audiovisual, circo, dancga, libras, moda, musica, teatro, xadrez e
tecnologias. Em janeiro, foram realizadas mais de 1.500 oficinas de férias,
que atenderam cerca de 8.500 participantes, incluindo 4.200 criangas vincu-
ladas ao programa Recreio nas Férias. Nesse mesmo periodo, a Formagao
Continuada promoveu capacitacdo em mediagao de leitura acessivel, em
parceria com a Fundag&o Dorina Nowill para Cegos, direcionada as equipes
das Bibliotechs, além da realizagdo dos Saraus das Artes em todas as uni-
dades, homenageando nomes como Carolina Maria de Jesus, Clarice
Lispector, Jorge Ben Jor e Ailton Krenak. O Projeto Espetaculo teve inicio
com o tema “Literaturas do Brasil”, articulando aulas abertas e visita ao Mu-
seu da Lingua Portuguesa como parte do processo criativo. Também se des-
tacaram as agdes da Fabrica de Games, com cursos técnicos e desenvolvi-
mento de versdes beta de jogos posteriormente apresentados em eventos
externos, além de iniciativas de acessibilidade e parcerias institucionais,
como o desenvolvimento de mapa tatil em Santos e o inicio de articulagdo
com a Fundagdo CASA. Com o avango do ano, ja no 2° quadrimestre, a
Formag&o Cultural registrou, no primeiro semestre, 12.668 matriculas em
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419 cursos regulares, com ajustes na grade a partir da demanda observada
nas unidades, como a abertura do curso de guitarra de Sapopemba e Cida-
de Tiradentes. O semestre foi encerrado com a realizagéo de 409 apresen-
tacdes de mostras de processo e formaturas, que reuniram 24.842 especta-
dores. Durante o periodo de férias de julho, foram realizadas 1.900
atividades, atendendo aproximadamente 9.800 participantes, incluindo
2.000 vagas destinadas ao Recreio nas Férias. O segundo semestre iniciou-
se em agosto com a abertura de 408 cursos e mais de 10.700 vagas, acom-
panhadas de atividades de acolhimento artistico para aprendizes e familia-
res. Entre os destaques esteve o FabriTec, realizado em S&o Bernardo do
Campo, que reuniu cerca de 3.000 participantes em 16 horas de atividades
voltadas a tecnologia e & economia criativa. As equipes também participa-
ram da Gamescom Latam 2025, com jogos desenvolvidos por aprendizes,
pitches e oficinas, além de ag¢des de Formagao Continuada, como a partici-
pacdo na 36° Bienal de Sao Paulo e capacitacdo em inteligéncia artificial,
em parceria com a Caramelo Bi6nico, como contrapartida ao patrocinio da
IBM. No projeto Musicando os aprendizes da Banda Sinfénica jovem da uni-
dade de Sapopemba, realizaram, em 17 de agosto uma apresentagao no
auditdrio do Ibirapuera durante a abertura do evento SP2B. O repertdrio foi
composto por classicos do cinema, tendo como publico diversas autorida-
des presentes e representantes do mercado da industria e economia criati-
va. No mesmo projeto também houve apresentagdes no Teatro Sdo Pedro,
no dia 23 de setembro com a Orquestra Jovem de Cordas, e no dia 24 a
Banda Sinfonica Jovem apresentou o repertério diverso, com publico total
presente de mais de 400 pessoas. Foram realizadas apresentagbes no Tea-
tro Sergio Cardoso durante a temporada do Projeto Espetaculo, com as uni-
dades de Vila Curucd, Sapopemba, Itaim Paulista e Cidade Tiradentes. Para
2025, o Projeto Espetaculo propds como eixo tematico “Literaturas do Brasil:
0 que nao consigo dizer s6 com palavras”. O tema foi escolhido por tratar a
literatura como ferramenta criativa e pedagdgica, destacando a leitura como
forma de expresséo e de invengéo coletiva. Ao longo de todo o periodo, a
Formagéo Cultural consolidou-se como eixo estruturante do programa, arti-
culando processos formativos continuos, agoes de difusdo cultural e parce-
rias estratégicas, com impacto direto na ampliagdo do acesso a cultura e na
formagao cidada dos publicos atendidos. No &mbito da Promocéo e Articu-
lagao, por meio da Fabrica Aberta, ao longo de 2025 foi desenvolvida uma
programacgao cultural diversificada, direcionada a publicos de diferentes

Este documento pode ser verificado pelo cédigo E.2026.03.06.4.901.1

faixas etarias, perfis e territdrios. As acdes realizadas no 1° quadrimestre
incluiram programagdes comemorativas do Aniversario de Sdo Paulo, com
palestras, exposicdes e atividades formativas, além de workshops voltados
ao empreendedorismo, espetaculos de danca e teatro, encontros com pro-
fissionais da cultura e programacgdes tematicas como o Especial Beatles e o
Festival Ritmdo Minha Quebrada. As agdes de itinerancia, como o projeto
Minha Primeira Historinha e o Rolé Lovers, ampliaram o acesso de criangas,
jovens e adultos a equipamentos culturais e exposi¢cdes no centro da cidade.
Com a intensificacdo da programagéo ao longo do 2° quadrimestre, desta-
caram-se a celebracéo dos 60 anos da Jovem Guarda, com cinema, exposi-
¢Oes, artes visuais e atividades educativas, somando mais de 3.500 atendi-
mentos. Espetaculos de danga e teatro, encontros com profissionais e o
especial Rock nas Fabricas de Cultura integraram a programagao do perio-
do, além das exposigdes itinerantes que alcangaram publico superior a
15.000 visitantes. No 3° quadrimestre, a Fabrica Aberta manteve uma pro-
gramagao intensa, ampliando as ag6es do CultSP na Estrada em municipios
como Bertioga e Peruibe, além da realizacdo de espetaculos, shows, conta-
¢oes de histdrias, encontros com profissionais e experiéncias educativas
nas unidades. Destacaram-se, nesse periodo, as programagdes especiais
do Més da Consciéncia Negra e do Halloween, bem como a continuidade
das acdes e exposigoes itinerantes, reforgando o papel das Fabricas de Cul-
tura como espagos de fruigdo cultural, articulagdo territorial e valorizacédo da
diversidade artistica. Em destaque ainda no 3° quadrimestre foi realizada
também, entre os dias 05 e 26 de Novembro, a convite da Academia Nacio-
nal Del Tango (Buenos Aires, Argentina), a exposi¢cao de telas “Le Pera Um
Tango Brasileiro”, celebrando assim a vida dos 2 grandes artistas Alfredo Le
Pera e Carlos Gardel. Tal evento teve como objetivo, para além da comemo-
ragao da parceria de ambos os artistas, também o estreitamento das rela-
¢Oes entre a Catavento Cultural e Educacional/ Fabricas de Cultura - Setor
A para com diferentes mecanismos do setor cultural argentino. Para além do
intercambio realizado em Buenos Aires, as telas produzidas pelos grafiteiros
ultrapassaram os limites de seus territérios de origem e ganharam visibilida-
de em espacos de grande circulagdo e relevancia institucional, como a As-
sembleia Legislativa do Estado de Sao Paulo (ALESP), o Mercado Municipal
da cidade e o Conjunto Nacional, ampliando o alcance da arte da comunida-
de e projetando-a para novos publicos e contextos. O projeto Clipe da
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—k continuacao
Cultura, Economia e Industria Criativas do Estado de Sdo Paulo com a APPA, consolidou-se em 2025 com a reali-
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zagao de 15 videoclipes, com artistas das Fabricas de Cultura da Vila Curuca, Cidade Tiradentes, Belém, Santos e :
Sao Bernardo do Campo. O projeto fomenta a democratizagdo do acesso a produgao cultural e a profissionalizagdo |N° Acdes Pactuadas N° nﬁ;::ﬂ:g;; Mensuragéo PEnggsDO P;I::ltiaslto Re-:ljitzaaldo [:;%}'E/Io
de jovens artistas das periferias. O Programa CultSP na Estrada iniciativa da Secretaria da Cultura, Economia e 1° quadrimestre 29 211 100%
Industria Criativas do Estado de Sao Paulo, voltada a interiorizagdo das agdes culturais, iniciou no final do 2° qua- N° de Turmas 2° quadrimestre 35 351 100%
drimestre, no Guaruja, com agdes realizadas pela equipe de Promog&o e Articulagao, que reuniram aproximada- 7.1 |Meta-Produto | [Presencial + 3% quadrimestre o8 281 100%
mente 2.000 participantes em apresentagdes de teatro, circo e contagdes de histdrias. J& no 3° quadrimestre do Online] MqETA ANUAL 84 84 100,,;
ano, também iniciaram as atividades de Formagao Cultural, com atividades que ocorreram nos municipios de Ber- 70 dri 350 379 108"/°
tioga, Peruibe, Embu das Artes, Itapecirica da Serra, Carapicuiba e Barueri, realizando cursos livres, aulas de rit- Trilha de Produgéo Curta . _ quadrimestre 7o
mos corporais, assim como atividades de tecnologia tendo base o Maker Truck - caminh&o equipado com impres- | 7 |Duragéo (minimo de 16 hs/ | 7.2 |Meta-Produto N d? Yagas 2o quadr!mestre 560 614 110°/°
soras 3D, méquinas de corte a laser, e experimentos de robética. O programa CultSP na Estrada tem como objetivo semestre) [Minimo] 3° quadrimestre 455 479 1050/"
levar a cultura a diversos territérios, promovendo o acesso democratico, a inclusao e o respeito a diversidade. Para !V'ETA ANUAL 1.365 1.472 1080/°
2026, 0 projeto prevé sua ampliagio para um maior nimero de municipios, fortalecendo a difuséo cultural e o al- N° de 1° quadrimestre 350 395 11304’
cance das agdes em todo o Estado. Ao longo de 2025, a rea de Captagéo de Recursos atuou de forma estraté- 73 Meta- Matriculados  -2--duadrimestre 560 617 | 110%
gica para viabilizar a ampliacdo e a qualificacdo das acdes desenvolvidas pelas Fabricas de Cultura. Destaca-se a Resultado (minimo) 3° quadrimestre 455 494 | 109%
captagao de recursos junto a IBM Brasil Industria, Maquinas e Servigos Ltda. para o projeto Fdbricas de Cultura - ~ META ANUAL | 1.365 1.506 | 110%
Setor A - Plano Bianual de Atividades 2024/2025 (PRONAC n° 237284), no valor de R$ 1.637.103,99. Ressalta-se TRILHAS DE PRODUCAO - LONGA
que o referido projeto passou de um plano bianual para um plano plurianual, com vigéncia até 2027, proporcionan- -
do & OS mais tempo e maior volume de recursos para a realizagao de captago destinada as Fabricas de Cultura |N° Acobes Pactuadas N° I\l:terrligl:ltrgg;o Mensuracao PE2R(:§)5DO Pl:I::Itia;It o R e-:I)itzaal do IE;\}I?/I
do Setor A. No 2° quadrimestre, foram formatadas parcerias com proponentes de projetos aprovados em editais 1 quadrimestre 177 177 100‘,'/’
publicos, como VAl e PNAB, além da realizagao de apresentagdes do Programa Guri e da Sdo Paulo Companhia > quadrimestre 177 175 990/"
de Danca em diversas unidades das Fabricas de Cultura. No 3° quadrimestre, foram executados projetos aprovados 8.1 |Meta-Produto | N°de Turmas S q ari .
nos editais PROMAC, PROAC e PNAB, bem como formalizadas parcerias com organizagdes sociais, resultando na 3° quadrimestre = — o'
realizagao de espetaculos, oficinas, temporadas artisticas e atividades formativas em diferentes unidades, consoli- (',VIETA ANUAL 354 352 990/"
dando as Fabricas de Cultura como espacos de difusao cultural e formagao artistica. A Comunicagéo e Desenvol- Trilha de Produgio Longa . 1° quadrimestre | 4.693 4.693 | 100%
vimento Institucional atuou de forma integrada a execugéo das agdes ao longo do ano, promovendo a divulgacéo | g |Duragéo (minimo de 32 hs/ | 8.2 |Meta-Produto N° de Vagas 2o quadrimestre 4.693 4.592| 98%
sistematica das atividades e o fortalecimento da imagem institucional do Programa. O site institucional registrou semestre) [Minimo] 3° quadrimestre - - =
87.364, 62.936 e 51.824 acessos Uinicos no 1°, 2° e 3° quadrimestres, respectivamente. No Instagram institucional META ANUAL |  9.386 9.285| 99%
foram contabilizados 4.445, 3.048 e 3.714 novos seguidores ao longo dos quadrimestres, com alcance de 155.340, N° de 1° quadr!mestre - - =
233.581 e 443.236 pessoas e 135.502, 140.001 e 590.025 visualizagdes, respectivamente, além de crescimento 8.3 Meta- Matriculados  |-2-Quadrimestre | 4.693 5.927 | 126%
continuo no Facebook e no YouTube. As paginas locais somaram 19.902, 16.600 e 16.165 novos seguidores no ' Resultado (minimo) 3° quadrimestre | 4.693 5.209 | 111%
Instagram, 1.384, 356 e 196 no Facebook; e a pagina institucional do YouTube 890, 889 e 655 novos seguidores ao META ANUAL 9.386 11.136 | 119%
longo do ano. Na divulgacéao para a imprensa foram registradas 420, 481 e 508 inser¢des espontaneas no 1°,2° e MOSTRA DE PROCESSOS
3° quadrimestres, respectivamente, em veiculos como Globo, Record, SBT, Band, Folha de Sao Paulo e Estadao, -
entre outros. No consolidado anual, a area registrou 202.124 acessos Unicos ao site; 11.207 novos seguidores no |N° Acoes Pactuadas N° ﬁmﬂﬁ d;o Mensuracao PEZFLI;)SDO P;Ig/tiilt o R e-eE‘I)itzaaId o I-{:(;\}I?’/I
Instagram institucional; 52.667 novos seguidores no Instagram, 1.936 no Facebook e 2.434 no YouTube, considera- ¢ 1 dri i 2
das as paginas institucionais e locais, com alcance total de 6.057.022 pessoas e 8.694.985 visualizagdes. Destaca- ) —QuacHmesire - = -
mos ainda as 1.409 inser¢cdes espontaneas na imprensa, com valoragdo de R$ 44.311.742,87, evidenciando a 9.1 |Meta- Produto Numero de 20 quadr!mestre 409 403 1000/°
ampliacdo consistente da visibilidade e do alcance institucional do Programa ao longo do exercicio. O Programa de apresentagdes | 3° quadrimestre 409 409 1000/"
Edificagoes, ao longo de 2025, assegurou a manutengao, a conservagao e a qualificagao dos espagos fisicos das | 9 Mostra de Processos !V'ETA ANUAL 818 818 | 100%
Fabricas de Cultura. As agdes desenvolvidas no 1° quadrimestre concentraram-se na conservagéo predial, com o 10 quadrimestre = = —
melhorias estruturais, substituicdes de equipamentos e adequagdes técnicas. No 2° quadrimestre, houve continui- 9.2 Meta- Publico presente 20 quadrimestre | 22.045| 24.842 | 113%
dade das manutengdes e melhorias, com intervengdes voltadas & seguranga, funcionalidade e qualificagdo dos Resultado [Minimo] 3° quadrimestre | 21.855| 24.058 | 110%
espagos, com a entrega dos Espacos de Brincar nas Fabricas de Cidade Tiradentes, Itaim e Sapopemba. J4 no 3° i META ANUAL | 43.900| 48.900]| 111%
quadrimestre, destacaram-se reforcos estruturais, impermeabiliza¢gdes, modernizacdo de sistemas técnicos, ade- OFICINAS DE FERIAS
quagoes acusticas, reorganizagéo de ambientes e manutengdes corretivas e preventivas, assegurando a continui- 7
dade das atividades e a preservagédo dos equipamentos publicos ao longo do ano. A impermeabilizagéo das lajes |N° Acdes Pactuadas N° IVIAé::ls)ﬂ:gQ%ao Mensuragéo PE;!(:;)SDO P;c‘)ltiaslto Re-:ljitzaaldo ;g:\}li/lo
das trés Fabricas de Cultura da Zona Leste, Vila Curugd, Cidade Tiradentes e Itaim Paulista, representou uma in- 1° quadrimestre 1.260 1,590 | 126%
tervengao essencial para a preservagao das estruturas, mitigando riscos de infiltragdes e danos progressivos. Essa N° de 2° quadrimestre 1' 457 1'932 135%
acao contribuiu diretamente para a seguranca, a durabilidade dos edificios e a continuidade das atividades cultu- 10.1 |Meta-Produto | Workshops 3% quadrimestre = T —
rais, assegurando melhores condigdes de uso e conservacdo dos espagos publicos. Instalagdo de piso vinilico na [Minimo] M?ETA ANUAL 2.687 3.522 | 131%
Fabrica de Cultura do Parque Belém, com inicio em dezembro de 2025, promovendo melhorias e modernizagéo dos |10 Oficina de Férias o ; - - 2>
ambientes. Na Fabrica de Cultura de Santos, as obras de restauro do telhado e melhorias na infraestrutura do N° de 1° quadrimestre | 6.900 8.557 | 124%
prédio (Cadeia Velha) onde foi instalada a Fabrica de Cultura, continuaram destacando-se a entrega da troca do 10.2 Meta- Participantes 20 quadr!mestre 7.310 9.820 | 134%
piso elevado de madeira por piso elevado termopldstico, visando a integridade dos materiais devido a umidade do Resultado [Minimo] 3° quadrimestre - - -
local; a substituigdo de vidros e caixilharias por materiais mais robustos e integros, além da instalagao de rampas _ META ANUAL | 14.210 18.377 | 129%
e corrimaos para acessibilidade. Devido ao fechamento do espago para as obras, as atividades continuam sendo FABRICA ABERTA
realizadas na Vila Criativa - Vila Nova e na Casa das Culturas de Santos, espacos que foram adaptados para o [ Acoes o | Atributo da ~ PERIODO Total Total | Total
recebimento das atividades das Fabricas. Por fim, a Fabrica de Cultura de Ribeirdo Preto, seguiu aguardando auto- |N Pactuadas N Mensuracéo Mensuragéo 2025 Previsto |Realizado |ICM%
rizagdo para inicio das obras de adequagéo nos espagos, no entanto, em 12 de janeiro de 2026 a SCEIC publicou 1° quadrimestre 3.340 3.773 | 113%
a rescisao unilateral do termo de parceria com o municipio, finalizando a instalagdo do equipamento no referido : P o f i oo : o
municipio. Dessa forma, a OS iniciou o processo de desmobilizagao do espaco, concluido em 30/01/2026. Em de- |11 D|spon|b|il|zs:; e:tpagos € |11.1 |Meta-Produto N dltieZD|s_pon|b| 20 quagr!mes';re gggg ggé? _1"1];;’
zembro de 2025, a Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas do Estado de Sao Paulo, por meio do equipamentos agoes quadrimestre . . °°
Oficio n® 0090202222/2025-SCEIC-CPFC, comunicou a prorrogagao do Contrato de Gestao n° 02/2020 das Fabri- !VIETA ANUAL 9.810 10.884 | 111 °/°
cas de Cultura do Setor A por 12 meses, com clausula resolutiva de rescisao conforme a publicagdo da convocaté- 1n quadrimestre | 1.080 1.449 1340"
ria, com vigéncia a partir de 01/01/2026. A OS apresentou a proposta do Plano de Trabalho de 2026 (8° Termo de 12.1 |Meta-Produto | N° de Eventos 20 quadrimestre | 1.080 1.584 1470/"
aditamento), aprovado pela Unidade Gestora e assinado no mesmo periodo. 3° quadrimestre 965 1.160 | 120%
QUADRO DE METAS - BIBLIOTECA/BIBLIOTECH 12, Even(}s;s (gnqontrqls dte ) 1!WETi(\j ANUIt\L mg;gg 11;-;22 13‘5
. roca, difusdo juvenil, etc. quadrimestre . . b
N° Acoes Pactuadas N° I\I:gr:l::ltrz d;O Mensuracao PE2R(:§>5D0 P;";tiﬂt o R e:?itzaal do I-(r:(;\}l?’/l 122 Meta- Publico Presente | 2° quadrimestre | 107.500 | 184.709 | 172%
¢ 1° quadrimestre 658 672 102,}’ ’ Resultado [Minimo] 3° quadrimestre | 90.200 | 198.542 | 220%
. - - o META ANUAL | 305.200 | 499.137 | 164%
Encontro de leitores, | 4 4 \eta-Produto |N° de Encontros -2, duadrimestre | 628 642 | 102% 1° quadrimest 140 177 | 126%
o > . S - o quadrimestre o
Oficinas, Saraus, Mediagao 3° quadrimestre 628 634 | 101% 2° quadrimestre 140 171 [ 122%
1| _de Leitura, Rodas de META ANUAL | 1.914 1.948 | 102% Difusao/fabrica aberta - |13.1 |Meta-Produto | N°de Eventos mao 1 -4 oo 105 164 15670
Conversa, Encontro com 1° quadrimestre 6.875 9.030 | 131% apresentagdes quadrimeste 2.
I - p A META ANUAL 385 512 | 133%
contadores de historias, 12 Meta- Publico Presente | 2° quadrimestre 6.300 8.041| 128% | |13 | (espetaculos de teatro, 10 drimest 31.310 31.171 | 100%
entre outros [Hibrida] ) Resultado [Minimo] 3° quadrimestre 6.300 7.532 | 120% danca, encontro com - 2 quadr!mestre 31 '310 32'741 105°°
META ANUAL | 19.475| 24.603 | 126% profissionais e seminarios) [13.2 |  Meta- — [Publico Presente | 2” quadrimestre : : o
— 1° quadrimestre 140 1401 100% Resultado [Minimo] 3° quadrimestre | 25.110 34.940 | 139%
ltens adquiridos 55 quadrimestre 210 2101 100% META ANUAL | 87.730 98.852 | 113%
2.1 |Meta-Produto | para Acervo 30 : y 1° quadrimestre 336 347 | 103%
Fisico quadrimestre 210 2811 134% N° de Filmes | 2° quadrimestre | 324 313] 97%
META ANUAL 560 631 | 113% 14.1 |Meta-Produto D -
- Exibidos 3° quadrimestre 312 311 | 100%
- 1° quadrimestre | 82.000 82.000 | 100% o
Itens adquiridos 2° quadrimestre — — —_1 la Exibicao de filmes META ANUAL 972 971 | 100%
2 Aquisi¢ao de acervo 2.2 [Meta-Produto | para Acervo 3° quadrimesire - — - 12 quadrimestre | 13.800 12.870 | 93%
Digital > Meta- Publico Presente | 2° quadrimestre | 13.380 13.422 | 100%
Aecatis 1!"';22 r‘i‘nﬁ'eli’t‘r'; 82"1’82 82“1’82 }gg,//: 142 | Resultado [Minimo] 3° quadrimestre |_13.020 | 14.800 | 114%
23 Meta- Volantes e 2° quadrimestre - - - 1!,“ i;%:r#eliﬁ: 40'203 41 0?‘21 ;gg:ﬁ’
: Resultado Equipamentos | 3° quadrimestre - - - 20 quadrimestre _ 8 j
Logados META ANUAL 735 735 | 100% 15.1 |Meta-Produto | N° de Eventos 30 gua drimestre 6 12 200%
SAIDAS PEDAGOGICAS S 15 Festivais META ANUAL 13 34 | 262%
° ~ o | Atributo da = Total Total Total 1° quadrimestre 2.100 2.635 | 125%
N Agbes Pactuadas N° | Mensuracao | Mensuragao 2025 Previsto Realizado [ICM% 152 | Meta-  Piblico Presente | 2° quadrimestre — 1581 -
1° quadrimestre 28 30| 100% ’ Resultado [Minimo] 3° quadrimestre 1.800 4.468 | 248%
31 |Meta-Produto Quantidade de | 2° quadrimestre 46 47 | 102% META ANUAL 3.900 8.684 | 223%
' Saidas S;ACEJ%ST&?XE 1‘213 1421§ 132:? FABRICA ABERTA - ITINERANCIA
’ o] o .
3 Saldas Pedagdgicas N° de 1° quadrimestre 840 911]108% | |N° Acobes Pactuadas N° nﬁ;ﬂgﬂ:g :5% Mensuragéo PE:(:Z%DO PI’LOVtiaSIt o IR e.gl)itzaal do I.(r:c;\}li/lo
3.2 Meta- Participantes 2° quadrimestre 1.380 1.580 | 114% 1° quadrimestre 28 27| 96%
: Resultado Cip 3° quadrimestre 1.380 1.473 | 107% - -
[Minimo] o . 2° quadrimestre 28 32| 114%
META ANUAL 3.600 3.964 | 110% 16.1 |Meta-Produto | N°de Saidas 3° quadrimestre 8 731 261%
ATELIES DE CRIAGCAO 16| Excursao Educacional META ANUAL 84 132 157%
° - o | Atributo da < PERIODO Total Total Total (Féabrica Aberta) 1° quadrimestre 1.232 1.113| 90%
N Agbes Pactuadas N Mensuracao Mensuracdo 2025 Previsto |Realizado |ICM% 16.2 Meta- Publico Presente | 2° quadrimestre 1.232 1.283 | 104%
1° quadrimestre 6.131 6.131 [ 100% ’ Resultado [Minimo] 3° quadrimestre 1.232 2.830 | 230%
0 1 10, 0y
41 Mot ot | oo vgas | Z-dlanese 6101 |_o01| oo
0, o : 0,
2 % Meta- . 2° quadrimestre 6.131 6.304 | 103% Contagao de Histérias META ANUAL 126 139 | 110%
4| ATELIES DECRIAGAC |42 Resultado M?,:A"i‘r:ﬁrlﬁgos 3° quadrimestre 6.131 5.421 | 88% 17 Itinerantes 1° quadrimestre 3.360 4.797 | 143%
META ANUAL | 12.262 11.725| 96% 172 Meta- Publico Presente | 2° quadrimestre 3.360 4.386 | 131%
Total de Turmas | 1° quadrimestre 232 232 | 100% ’ Resultado [Minimo] 3° quadrimestre 3.360 5.172 | 154%
43 |Meta-Produto com carga 2‘0’ quadrimestre 232 233 | 100% __META ANUAL | 10.080 14.355 | 142%
noras semansis | META ANGAL | 4641465 | 100% PESQUISA DE SATISFACAO
= o = o | Atributo da = PERIODO Total Total | Total
FORM:t(fiot;E:aPERFEIQOAMENTO DEEER(IJOUDIEE - el Tota N Acao N Mensurago Mensuragéo 2025 Previsto Realizado |ICM%
o a o ibu = :
N Acodes Pactuadas N Mensuracio Mensuragao 2025 Previsto |Realizado |ICM% N° de Pesquisas 1° quadrimestre - - o_
o i 0, ° i
i N° de Atividades [—y-duadrimestre 28 28 | 100% 18.1 |Meta Produto | [Quant. De - duadrimestre | 1.750,  2.431 ] 139%
5 ) Formagéo e ) 5.1 |Meta-Produto | de Formagao 2o quadr!mestre 28 28 | 100% ) o Questionarios] 3° quadrimestre 1.750 2115 121%
aperfeicoamento de equipe [Minimo] 3° quadrimestre 28 28 | 100% Pesquisa Qualitativa de META ANUAL| 3.500 4.546 | 130%
META ANUAL 84 84| 100% | |18 | Publico e Qualidade dos 10 ari
PROJETO ESPETACULO Servigos Prestados Relatdrio com 08 [ odimestre = o
Meta- 2° quadrimestre 7 7| 100%
N Atributo da PERIODO Total Total | Total 182 posultado | Resultadosdas =0 o e 7 71100%
Acbdes Pactuadas N° | Mensuracdo | Mensuracao 2025 Previsto |Realizado |ICM% Pesquisas MqETA ANUAL 1a 14 [ 100%
1° quadrimestre 100% °
5 :
6.1 |Meta-Produto | N°de Turmas go gﬂ:g:mzzgg - - - — 7 o
META ANUAL 7 77700% | |N° Acées Ne Iatnbuto qa Mensuragéo PERIODO Sao. Bernardc'J do Camp(:
1° quadrimestre 340 340 | 100% ensuragao 2025 Previsto |Realizado | ICM%
o 2° quadrimestre - - - 1° quadrimestre 800 826 | 103%
6.2 |Meta-Produto | N°de Vagas 30 - -
quadrimestre - - - ~ . 0 o
META ANUAL | 340 340 100% Gestao financeira,  (19.1 | Ml | Nomeio e  uacimeste o0 N
N° de 17 quadrimestre = = captagac de rocursos, META ANUAL| 2400|2506 108%
. . Meta- h 2° quadrimestre - - - elaboracéo de projetos 2 5 o
6 Projeto Espetéculo 6.3 Resultado M?,fﬂrﬁi]rfg]os 3° quadrimestre 340 440 | 129% culturais, produgao técnica 1° quadrimestre 8 9| 113%
META ANUAL 340 440 | 129% de eventos, business 2° quadrimestre 8 8| 100%
1° quadrimestre - - -1 19 canvas, storytelling, 19.2 |Meta-Produto |N° de Atividades 3° quadrimest 8 8 100%
6.4 |Meta-Produt N° de 2° quadrimestre - - - aplicagao de UX, marketing quadrimestre b
: eta-Froduto Apresentagdes | 3° quadrimestre 56 63| 113% cultural, branding e META ANUAL 24 25| 104%
META ANUAL 56 63| 113% comunicagao; estratégias e 1° quadrimestre 80 85| 106%
1° quadrimestre - - - utilizagao publicitaria das - o ! 5
6.5 Meta- Publico Presente | 2° quadrimestre - - - redes sociais, entre outros. [19.3 R e'\gﬁltg do Publ[llc\:/lol’nl?r:]eos]ente 20 quadr!mestre 80 17 146°/°
~ | Resultado [Minimo] 3 quadrimestre | 8.235 9.681 | 118% 3° quadrimestre 80 117 | 146%
META ANUAL 8.235 9.681 | 118% META ANUAL 240 3(102‘ i ,1132%’,,
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LAB MAKER RESULTADOS ONLINE TRILHAS DE LONGA DURAQAO
° ~ o | Atributo da = PERIODO Sao Bernardo do Campo ~ = PERIODO
N Acbes N° | Mensuragao | Mensuragdo 2025 Previsto [Realizado [ICM% Acbes Pactuadas Mensuragdo 2025 TOTAL REALIZADO
Modelagem e impress&o 1° quadrimestre 32 33| 103% 1° quadrimestre 1.000
3D; I0T Maker, Manuten- ; o - 2° quadrimestre 32 34 | 106% o - . 2° quadrimestre 683
40 de equipamentos, ' quadrimestre A quadrimestre
¢ quip. 20.1 |Meta-Produto |N° de Atividades a5 - 5y 22 301 94% N° de Participantes (online) 35 quadri 683
Pintura digital, Grafite, Arte META ANUAL 96 97 | 101% . x META ANUAL 2.366
20 Urbana, Stencil e Lambe- N° de Disponibi- 1° quadrimestre 224 392 | 175% (Trilhas de longa duragéo) 1° quadrimestre 38.240
-Lambe; Desenho; Escultu- 0.0 Meta- liza 6233 2° quadrimestre 224 477 | 213% N° de Visualizagdes 2° quadrimestre 33.633
ra; llustrag&o, desenho ’ Resultado M |’r$im o] 3° quadrimestre 224 149 | 67% (online) 3° quadrimestre 33.738
técnico, entre outros. META ANUAL 672 1.018 | 151% META ANUAL 105.611
; PROJETOS ESPECIAIS 5 RESULTADOS ONLINE PROJETO ESPETACULO
FABRICA DE CULTURA ITINERANTE - INTERIOR E GRANDE SAO PAULO ~ - PERIODO
N° Paﬁ?t?ae:as Ne agrl‘l;z’:g g;o Mensuracio PEzROIgsDO Previsto |Realizado |%ICM Acoes Pactuadas Mensuracao - :grzlgq - TOTAL RIiALIZADO
1° quadrimestre - - - o - . 2° quadrimestre -
211 | MetaProduo | N de cidade atendidas | 2° quadrimestre 1 1/100% N de Participantes (online) 3° quadrimestre 1311
: [Minimo] 3° quadrimestre 6 6| 100% . . META ANUAL 1.311
META ANUAL 7 7[100% | | (Proieto Espetaculo) 1° quadrimestre -
1° quadrimestre - - - N° de Visualizagdes 2° quadrimestre -
21.2 | Meta-Produto FORI\TZSESUCrSL?ET-U RAL g quagr?mesire 12 S 1323’ (onine) S&Eﬁdﬂ'ﬁﬁﬁe CERID
quadrimestre o .
1t|’V|ET/(\j ANUAL 14 11| 79% RESULTADOS ONLINE OFICINAS DE FERIAS
quadrimestre - - -
- - = PERIODO
0 0,
21.3 | Meta-Resultado |Vagas disponiveis [Minimo] g qﬁ:gmg:gg 128 1gg 1324" Agbes Pactuadas Mensuragéo 2025 TOTAL REALIZADO
q 2 1° quadrimestre 1.031
CultSP na META ANUAL 210 165 | 79% 2° quadrimestre 492
21 Estrada 1° quadrimestre - - - N° de Participantes (online) 3° quadrimestre —
o A o i 0
214 Meta-Produto Ne de oficinas - 2° quadrimestre 104 104 | 100% META ANUAL 1523
’ FORMAGAO CULTURAL | 3° quadrimestre 453 485 | 107% (Oficinas de férias) o : 3
~ IS Vi —
N° ACOES DE DIFUSAO | 1° quadrimestre - - - (online) ¢ 3 guadrimestre 8'55
(Shows Musicais, 2° quadrimestre 66 69 | 105%
21,5 | Meta-Produto Espetaculos Teatrais/ | 3° quadrimestre 205 175 85% META ANUAL 55.883
& RESULTADOS ONLINE MOSTRA DE PROCESSOS
Danga, Contagbes de META ANUAL 271 244 | 90%
histérias, etc.) ° Acées Pactuad M = PERIODO TOTAL REALIZADO
1° quadrimestre — — — coes Pactuadas ensuracgéo 2025
i _ - 2° quadrimestre - 5.165 - 1° quadrimestre -
21.6 | Meta-Resultado |Publico Presente [Minimo] 3° quadrimestre — 17.984 — N° de Visualizagdes 2% quadrimestre 168.646
META ANUAL —| 23149] || (Mostrade Processos) (online) 3° quadrimestre 126.176
1° semestre 4 - - META ANUAL 294.822
22.1 Meta-Produto Quantidade de cursos 2° semestre 8 12 150:/0 QUADRO CONSOLIDADO - ESTIMATIVA DE PUBLICO
""ﬁ[ﬁ;’f ;‘ls?r: 1(2) 13 100/: Acoes Pactuadas Mensuracao PERIODO 2025 Total
Fundacéo o o 5 y 1° quadrimestre 37.372
22 Casa 22.2 Meta-Produto N° de vagas [Minimo] 2° semestre 80 130 | 163% 20 quadrimestre 35.359
META ANUAL 120 130 | 108% N° de atendimentos 30 guadrimestre 32.762
1° semestre 40 - - -
22.3 | Meta-Resultado N° de alunos(as) 2° semestre 80 110 | 138% RES}"LTAD.O ANUAL 105.493
matriculados(as) [Minimo] ry 1° quadrimestre 2.890
META ANUAL 120 110] 92% N° de atendimentos - Participagao 2° quadrimestre 2.818
METAS CONDICIONADAS - TRILHAS DE PRODUGCAO Atendimento (Biblioteca) (A) Virtual 3 ; :
quadrimestre 2.789
~ - Atributo d = PERIODO Total Total | Total .
N° | Agbes Condicionadas Ne Me:sﬂrgc;:) Mensuragéo 2025 Pre(:/iasto Rea(I)izaado IC(;VIa% REfy;J;i[:i?neAsTrgAL 584?072
1° quadrimestre 14 - 0% N° de visualizagdes em contetido 2° quadrimestre 72.625
B Numero de 2° quadrimestre 14 2 14% digital 3° quadrimestre 70.434
231 |Meta-Produto | - g ias™ | 3% quadrimestre | 14 7 | 50% RESULTADO ANUAL 197.561
23 Trilha de Curta Duragéo META ANUAL 42 9 21% 1° quadrimestre 116.360
Min 16H 1° quadrimestre | 210 - 0% N° de atendi t 2° quadrimestre 124.684
032 | _ Meta- Nimerode | 2° quadrimestre | 210 50 24% € atendimentos 3° quadrimestre 124.017
) Resultado Matriculados 3° quadrimestre | 210 90 43% RESULTADO ANUAL 365.061
META ANUAL | 630 140 22% 1° quadrimestre 4.097
- o i ) A 5 -
PROJETO ESPETACULO Atendimento (Formagio) (B) N° de atendlm\c;_n:osI Participacdo go quagr!meszre g]g;
N° | Acdes Condicionadas | N° Atributo da Mensuracio PERIODO Total Total Total Irua RE ?_l.’ri[';'m‘ZSNreAL 16.34
¢ Mensuracao ¢ 2025 Previsto |Realizado |ICM% SOU 0 ANU 6.345
1° quadrimestre — _ — 1 quadr!mestre 158.300
N° de 2° quadrimestre — — — N° de visualizagdes em contetido 2° quadrimestre 303.121
24 Projeto Espetaculo 24.1 |Meta Produto ~ 5 : _ S digital 3° quadrimestre 284.263
Apresentagdes | 3° quadrimestre 14 0%
METAANUALT 14_____|__ B — Y
ESPACO COWORKING 0 -
_ . . 2° quadrimestre 238.122
N° | Acodes Condicionadas | N° Atributo da Mensuracao PERIODO Séo Bernardo do Campo Numero de Atendimentos 38° quadrimestre 260.752
Mensuragao 2025 Previsto [Realizado [ICM% RESULTADO ANUAL 667.346
1° quadrimestre — - - 1° quadrimestre 5.116
. ; _ _ _ Atendimento (Difuséo - N° de atendimentos - Participagao 2° quadrimestre 27.014
Gestao financeira, 25 1 Meta- _Numerode | 2° quadrimestre Fabrica Ab ( Virtual bag e
a 0 abrica Aberta) (C) irtual 3° quadrimestre 3.964
captagao de recursos, Resultado  disponibilizagbes | 3° quadrimestre - - - RESULTADO ANUAL 36.004
clalabqragéodde projetos I\ZIETA ANUAL - - - 1° quadrimestre 508.959
cu tdugiéﬁtrgs Ugj;r:‘:grs"ca 1° quadrimestre 8 - 0% Ntmero de visualizagdes em 2° quadrimestre 402.297
) 5 - — — f I~ S ;
25 canvas, storytelling, 25.2 |Meta-Produto [N° de Atividades 2 quadr!mestre 8 contetdo digital 8" quadrimestre 284.531
aplicagéo de UX marketing 3° quadnmestre 8 - - RESULTADO ANUAL 1.195.787
cultural, braﬁding e META ANUAL 24 - 0% QUADRO CONSOLIDADO - MATRICULADOS
comunicagao; estratégias e 1° quadrimestre | 80 - 0% Acdes Pactuadas Mensuragio PERIODO 2025 Total
utilizagdo publicitaria das 53| Meta-  |Pablico Presente | 2° quadrimestre | 80 - - 1° quadrimestre 395
redes sociais, entre outros. |9 Resultado [Minimo] 3° quadrimestre 80 _ _ N° de Matriculados 2° quadrimestre 12.836
META ANUAL 240 - 0% 3° quadrimestre 11.593
EXPOSICOES ITINERANTES - FABRICA ABERTA Matriculados Formagéo RESOULT%DO ANUAL 24.824
- —— 1° quadrimestre 437
o < . o | Atributo da = PERIODO Fabrica Aberta - :
N®| Agdes Condicionadas | N° | yengyracao | Mensuragao 2025 Previsto |Realizado |ICN% N° de Cursos ?:, gﬂgg:m:zx 42‘;4
**Exposicdes Itinerantes - 1: quadrimestre 20 17 85% RESULTADO ANUAL 909
o> " o ; )
og | exposicdes realizadas em |, 4 |\ 1042 Produto N° de 20 quadr!mestre 20 25 125°A’ Relatério Gerencial de Orcamento Previsto x Realizado - Exercicio 2025
espagos piblicos e Exposigoes | 3° quadrimestre | 20 34 [170% Contrato de Gestéo CG 02/2020 - FABRICAS DE CULTURA SETOR A
privados. META ANUAL 60 76 127% CATAVENTO CULTURAL E EDUCACIONAL - ORGANIZACAO SOCIAL DE CULTURA
FORMAGAO E APERFEICOAMENTO DE EQUIPE | - REPASSES E OUTROS RECURSOS VINCULADOS AO CONTRATO DE GESTAO
. i RECURSOS VINCULADOS AO Realizado % Realizado
N° Acoes Pactuadas N° Atributo da Mensuracao PERIODO Tot_al To_tal Total CONTRATO DE GESTAO Orgamento 2025 acumulado Anual | Ano 2025
¢ Mensuracgao ¢ 2025 Previsto |Realizado |ICM% .
¢ . ° 1 Recursos Liquidos para o Contrato de Gestéao 108.275.888,74 104.179.167,92 96,22%
N° de Atividad 1° quadrimestre - - - 1.1 Repasse Contrato de Gestao 54.125.064,48 54.125.064,48 100,00%
07 Formagéo e b7 1 |Meta-Produto | d eF tividades [0 guadrimestre | 28 14 50% 1.2 Movimentacao de Recursos Reservados 5.483.604,67 (165.250,61) -3,01%
aperfeicoamento de equipe |~ eta-rroduto e Mqr:p;]agao 3° quadrimestre - - - 1.21 Constituicdo Recursos de Reserva - - -
o 1.2.2 eversdo de Recursos de Reservas 5.299.321,89 - ,00%
Minmo} FMETA ANUAL |28 14 [50% Reversao de R deR 0,00%
BIBLIOTECH 1.2.3 Constituicdo Recursos de Contingéncia (218.500,00) (201.077,15) 92,03%
Atributo d PERIODO Total Total Total 1.24 Reversao de Recursos de Contingéncias 402.782,78 35.826,54 8,89%
° ~ ° ributo da = otal ota ota Constituicdo Recursos Reserva - Outros
N Agbes Pactuadas N Mensuracao Mensuracdo 2025 Previsto |Realizado |ICM% 125 ¢ (especificar) - - -
;%c&agr!mestre = = g:;o 1.2.6 Reverséo de Recursos Reservados (Outros) - - -
o8 N° de atividad 8.1 | Meta-Produto |N° de Atividad quadrimestre | — - d 1.3 Outras Receitas 48.667.219,59 | 50.219.354,06 | 103,19%
© allvicades ela-rrodulo. | de AVIGATES 30 quadrimestre | 70 70 [100% | | 1.3.1 Saldos anteriores para utilizagdo no exercicio 43.049.400,61 | 44.139.315.88 | 102.53%
META ANUAL | 70 70 7 1.3.2 Outros saldos 5.617.818,98 6.080.038,17 108,23%
Lquiadr!mestre - - = 1.3.21 Receitas Financeiras 5.076.295,16 5.516.630,77 108,67%
59.1 | Meta-Produto N° de semana | 2° quadrimestre - - - 1.3.2.2 Outras Receitas 541.523,82 563.407,40 104,04%
- temética 3° quadrimestre 7 7 100% 2 Recursos de Investimento do Contrato de Gestéo - - -
Semana Tematica na META ANUAL 7 7 7 >
29 Bibliotech Y \ 241 Investimento do CG - - -
Lcmdr!meStfe - - - 3 Recursos de Captacao 1.000.000,00 1.637.103,99 163,71%
09.2 R Melta_d N° de pblico gz quagnmestre 60 - 0:/ 3.1 Recursos de Captacéao voltados a Custeio 1.000.000,00 1.637.103,99 163,71%
' esultado | 3° quadrimestre | 7 = o Captagao de Recursos Operacionais (Ioja,
B g B META ANUA; 700 - - 3.1.1 bilheteria, cessédo onerosa de espago, café, - - -
QUADROS CONSOLIDADOS DE ATIVIDADES ONLINE - RESULTADOS ONLINE BIBLIOTECAS doacdes, estacionamento, etc.)
- = PERIODO 3.1.2 Captacao de Recursos Incentivados 1.000.000,00 1.637.103,99 163,71%
Acoes Pactuadas Mensuracédo 2025 TOTAL REALIZADO 313 Trabalho Voluntario — — -
1° quadrimestre 2.890 3.14 Parcerias - - -
o - . 2° quadrimestre 2.605 3.2 Recursos de Captacéo voltados a Investimentos - - -
N P: | - =
de Participantes (online) Sh‘;lg#idmﬁilr_e g-;gz Il - DEMONSTRACAO DE RESULTADO
Bibliotechs A - RECEITAS APROPRIADAS VINCULADAS AO Realizado % Realizado
( ) o 1° quadrimestre 54.502 CONTRATO DE GESTAO Orgamento 2025 |, cumulado Anual | Ano 2025
N" de Visualizades 2° quadrimestre 72.445 4 [Total de Receitas vinculadas ao Plano deTrabalho | 109.746.364,93 | 100.153.474,17 | 91,26%
(oniine) SMEEIJ'idRrIGﬁSAtIr? 1;%5831' 4.1 Receita de Repasse Apropriada 102.658.069,76 | 93.725.382,97 | 91,30%
= = - 4.2 Receita de Captacao Apropriada 2.012.000,00 883.969,15 43,93%
RESULTADOS ONLINE ATELIES DE CRI’"}GAO Captacao de Recursos Operacionais (loja,
" _ PERIODO 4.2.1 bilheteria, cessdo onerosa de espago, café, - - -
Acdes Pactuadas Mensuracao 2025 TOTAL REALIZADO doacdes, estacionamento, etc.)
P - 4.2.2 Captacao de Recursos Incentivados 1.000.000,00 539.125,67 53,91%
1" quadrimestre 20061 =453 Trabalho Voluntario 12.000,00 12.915,64 107,63%
N° de Participantes (online) 2" quadrimestre 1467 | 404 Parcerias 1.000.000,00 331.927,84 33.19%
3° quadrimestre 1.373 4.3 Total das Receitas Financeiras 5.076.295,16 5.544.122,05 109,22%
in L META ANUAL 4.846 4.3.1 Receitas financeiras 5.076.295,16 5.516.630,77 108,67%
(Ateliés de Criagéo) 1° quadrimestre 91962 | |_4.32 N _tOutras Receilt_as e - 27.491,28 -
o o N otal de Receitas para realizacao de metas
N° de V|Sl|4!a||zagoes 2u quadr!mestre 89.440 5 condicionadas - - -
(online) 3° quadrimestre 99.807 51 Receitas para realizagéo de metas _ B _
META ANUAL 281.209 i condicionadas
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% Realizado % Realizado 12 Recursos Incentivados - saldo a ser executado - - -
DESPESAS DO CONTRATO DE GESTAO Orgamento 2025 acumulado Anual | Ano 2025 12.1 Recursos Captados - - -
6 Total de Despesas (109.746.364,93) | (100.153.474,17) 91,26% 12.2 Receita Apropriada do Recurso Captado - - -
6.1 Subtotal Despesas (108.734.364,93) | (91.239.425,80) 83,91% 12.3 Despesa Realizada do Recurso Captado - - -
Recursos Humanos - Salarios, o 13 Outras Informacodes: Saldos Bancarios - 23.120.224,76 -
6.11 encargos e beneficios (56.098.927,83) (54.360.598,77) 96,90% 13.1 Conta de Rep do Contrato de Gestao - 11.706.026,36 -
6.1.1.1 Diretoria (1.499.996,72) (2.225.918,89) 148,39% 13.2 Conta de Captagéo Operacional - 25.300,92 -
6.1.1.1.1 Area Meio (730.276,38) (949.921,31) 130,08% 13.3 Conta de Projetos Incentivados - 1.776.771,63 -
6.1.1.1.2 Area Fim (769.720,34) (1.275.997,58) 165,77% 13.4 Conta de Recurso de Reserva - 5.663.273,38 -
6.1.1.2 Demais Funcionarios (53.844.359,88) (51.312.939,51) 95,30% 13.5 Conta de Recurso de Contingéncia - 3.948.852,47 -
6.1.1.2.1 Area Meio (9.327.380,18) (8.226.322,59) 88,20% 13.6 Demais Saldos (especificar) - - -
6.1.1.2.2 Area Fim (44.516.979,70) (43.086.616,92) 96,79% Catavento Cultural e Educacional -
6.1.1.3 Estagiarios (59.255,00) (52.285,17) 88,24% Contrato de Gestdo n° 07/2022 - Museu Catavento - Relatério de Atividades - 2025
6.1.1.3.1 Area Meio (18.015,00) (52.285,17) 290,23% Ao longo de 2025, o Museu Catavento, equipamento da Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas do
6.1.1.3.2 Area Fim (41.240,00) - 0,00% Estado de S&o Paulo, administrado pela Organizagdo Social Catavento Cultural e Educacional, desenvolveu agées
6.1.1.4 Aprendizes (695.316,23) (769.455,20) 110,66% integradas no ambito de seus programas institucionais, em consonancia com as metas estabelecidas no Contrato
6.1.1.4.1 Area Meio - - - de Gestédo n° 07/2022, firmado com a Diretoria de Patrimonio e Preservagao Cultural. As iniciativas realizadas ao
6.1.1.4.2 Area Fim (695.316,23) (769.455,20) 110,66% longo do 1°, 2° e 3° quadrimestres evidenciaram a atuagao continua do museu na qualificagéo da gestdo museold-
Prestadores de servicos - drea meio o gica, na preservagao e difusdo de seus acervos, no fortalecimento da educagdo museal, na ampliagdo do acesso
6.1.2 (Consultorias/A ..;..f,'p yas Juridicas) (9.126.184,42) (9:318.716,89) 102,11% a cultura por meio de exposicdes e programacao cultural diversificada, no aprimoramento da comunicagao institu-
6.1.2.1 Limpeza (3.446.154,24) (3.362.950,72) 97,59% cional, no desenvolvimento de parcerias estratégicas e na manutengao de sua infraestrutura, reafirmando seu pa-
6.1.2.2 Vigilancia/Portaria/Seguranca (3.965.656,80) (4.110.732,88) 103,66% pellcomo equipamento cultural de re_feréncia no Estado de Sé_o Paulo. O presente' texto consolida os resultados
6.1.2.3 Juridica (82.097,40) (98.836,21) 120,39% qbtldos ao longo do 1°, 2° e 3° quadrimestres de 2025, das agdes pagtuadas através do 6° Termo de Adlta[nento,
6.1.2.4 Informatica (692.060,85) (718.539,81) 103,83% firmado em novembro de 2025, compondo o panorama anual das agées desenvolvidas no periodo. No periodo, o
6.1.25 Administrativa/RH (425.472,68) (437.121,55) 102,74% Programa de Gestdo Museoldgica concentrou esfor¢os na consolidagéo das praticas de avaliagéo continua dos
6.1.2.6 Contabil (258.655,18) (238.804,50) 92.33% publicos e no fortalecimento das estratégias de captagao de recursos, com vistas a sustentabilidade institucional e
6.1.2.7 Auditoria (121.749,27) (119.836,72) 98,43% ao aprimoramento permanente das acoes museoldgicas. As pesquisas de satisfacao realizadas ao longo do exer-
6.1.2.8 Outras Despesas (especificar) (134.338,00) (231.894,50) 172.62% C|C|o'ev_|den0|aram elevados indices Qe_aprovagao entre os tilferentgs perfis de'publlco ater;dldos. No que se refe(e
6.1.3 Custos Administrativos e Institucionais (4.735.299,20) | (5.219.240,01) | 110,22% | 20 Publico geral, destaca-se que a média de aprovagao no 3° quadrimestre registrou 88,66%, resultando em media
6.1.3.1 Locacao de Imoveis = = - anual de 93,‘_52 %. Entr,e‘o publico escolar, no modelq SEC, 0s |nd|g:es med|o§ a!cangaram no 3 qua;dnmestre
6.1.3.2 Utilidades publicas (2.081.468,36) (1.946.963,81) 93.54% 97,66%, to@allzando média angal de 97,05%. A_s pesquisas aplicadas junto aos publicos agendados, (eallzadas em
6 1 32 1 Aqua (4.156 éOO 60) (1.138 é13§3) 96,00"/ modelo préprio, indicaram média de aprovagdo de 91,53% no 3° quadrimestre, resultando em média anual de
6'1 '3'2'2 Eneraia Elétrica (917'400’00) (889.069‘17) 96'910; 93,11%. Em relagéo ao publico virtual, os indices de aprovagao atingiram 82,09% no 3° quadrimestre, com média
6'1 '3'2'3 %és = — = ° ?gugl c;_e 84,4:_3%. l\:o que t:(ajnge a ?a%tagéo de recursos, ao longo de 202|5do ;)Rrggrgmalﬁonsogdou sua sustgntagi—
2 oDl idade financeira, alcangando resultados expressivos, com captagao total de milhdes. A estratégia adotada
6.1.3.2.4 Interngt (607.401,04) (548.769,35) 90'35:/" estruturou-se nos quatro pilares principais (captacéo incentivada, captagdo operacional, captacéo direta e parce-
6.1.3.2.5 _Telefonia (100.067,32) (70.811,56) 70,76% rias), assegurando a continuidade das acdes museoldgicas, educativas e de difusao cientifica. No que se refere a
6.1.3.3 Uniformes e EPIs (50.400,00) (38.347,23) 76,09% captagao incentivada e operacionais, no 1° quadrimestre, foram captados mais de R$ 1,6 milhdo, sendo R$ 500 mil
6.1.3.4 . Viagens e Estadias (155.000,00) (66.338,27) 42,80% provenientes de patrocinios via Lei Federal de Incentivo & Cultura, mediante aporte realizado pela IBM e R$ 1,1
6.1.3.5 Material de Consumo, Escritério e Limpeza (618.150,00) (776.673,30) 125,64% | milhdo oriundos de bilheteria e cessao de espaco. No 2° quadrimestre, avangaram as formalizagdes de novas par-
6.1.3.6 Despesas Tributérias e Financeiras (715.444,08) (1.278.468,46) 178,70% cerias, totalizando uma captacéo de R$ 2,2 milhdes, destacando-se R$ 1,8 milhdo de captacéo operacional, R$ 200
6.1.3.7 | Despesas Diversas (correio, xerox, motoboy, etc.) (237.740,44) (228.040,99) 95,92% mil de parcerias e R$ 200 mil em captagao incentivada com aporte da UNIPAR. O 3° quadrimestre encerrou com o
6.1.3.8 Treinamento de Funciondrios (28.000,00) (78.516,68) 280,42% maior volume de captacao, totalizando aproximadamente R$ 11,3 milhdes, sendo R$ 10,2 milhdes provenientes de
6.1.3.9 Prevencédo Covid 19 - - - captagdo incentivada, cerca de R$ 1,1 milhdo de captagao operacional, captagéo direta e parcerias, assegurando,
6.1.3.10 Outras Despesas (especificar) (849.096,32) (805.891,27) 94,91% dessa forma, a continuidade e a ampliagao das a¢des museoldgicas, educativas e de difusao cientifica. No decorrer
6.1.3.10.1 Equipamentos e Mobilidrio (273.936,32) (190.230,18) 69,44% de 2025, o Programa de Acervos direcionou suas agdes a conservacao, documentacdo, pesquisa, formagéao
6.1.3.10.2 Outras Despesas - - - técnica e difusao dos acervos museoldgicos, articulando rotinas técnicas com iniciativas de mediagao cultural e
6.1.3.10.3 Provisdes Judiciais (75.000,00) (122.053,54) 162,74% reflexao museolégica. Durante o ano, _destacou-se a valorizagép do acervo biplégico, com a difusdo da Cplegéo gje
6.1.3.10.4 Locacao de Veiculos (500.160,00) (493.607,55) 98,69% Bor_bglgtas e Ma}nposas, Conphas e _Blcho-pau nas redes sociais, em consonancia com o tema “Ano da Vida”, a]em
6.1.3.11 Pesquisa de Publico — — _ doG|n|C|o go PPrOJetp de M?\Amona Indstltggonal, comI a coleta de depoimentos de Historia Oral. Ac(;longo do (fexercmo,
Programa de Edificagdes: Conservacao, o Grupo de Pesquisa em Museus de Ciéncias realizou encontros presenciais, com a presencga de seis profissionais
6.1.4 9 Manutenggogs(gguranga ¢ (20.378.156,70) (11.183.163,38) 54,88% académicos convidados. No 2° quadrimestre, foram tratadas de novas abordagens museolégicas e temas como
Conservagao e Manuteng&o de Edificacbes saude, direitos da natureza e bem viver, museus de geologia, poluentes atmosféricos, gestao de risco e analises
6.1.4.1 (reparos, pinturas, limpeza de caixa de agua, (6.412.055,28) (3.118.638,46) 48,64% ambientais em museus. No campo da difuséo C|ent(|)f|ca, a Politica de Gestao de Acervos do Museu Catavento foi
limpeza de calhas, etc.) apresentada no Simposio Nacional de Historia. No 3° quadrimestre, foi realizada live virtual de visita ao borboletario,
6.1.4.2 | Sistema de Monitoramento de Seguranca e AVCB (494.507,04) (193.229,63) 39,08% apre§en3ada pe!a bidloga And[eza VItUI’Ian, alcangandp 279 wsuah;agoes. No am'tzlto da documentacao, houve
6.1.4.3 Equipamentos/Implementos (1.168.892,58) (3.683.180,60) 315,10% ampliacdo do numero~de dosmesmprodulmdos por quaqumgstre, tptqh_zando 20 dossiés ao longo do ano, com des-
6144 Sequros (predial, incéndio, etc.) (201.600,00) (198.073,90) 98.25% taque para a elaboragao de dos§|es de instrumentos menn_ﬂgos histéricos do acervo. No campo da forrpagao, entre
6145 Outras Despesas (especificar) (12.101.101,80) (3.990.040.79) 32.97% setembro e noxembrotd? ?(()jZS&n;egrantes (tiabequ(ljpe participaram do curtsothmlcazi para Cor&servatgaode Restau-
- - e : "OE0 RED. Ao ro, com carga horaria total de oras, contribuindo para o aprimoramento técnico dos procedimentos de conser-
g} 22; ggilrztsoggsbpr::acsI\(Ilri(/Bezﬁ:ﬁgg:l?ss) (1(1"58 10(18 103)0 ) (3(393%55%1)5 ) 373é58(;t//° va(;jélo e restauro. A fuselagem central do Aviao Bandeiran‘te_ foi restaurada pelo profissignal Geor_g.es Bourdoukan
.GI1 '5' Proaramas de Trabalho da Area Fim a7 51.8 GdB 12) {10 567 61’1 85) 60‘ 320‘; Junior, optando-se por retomar a beleza de seu aspecto original. No que se refere as acdes expositivas e a progra-
— 9 P an onn W 18 magao cultural, o Programa de Exposicoes e Programacao Cultural apresentou, no 1° quadrimestre, a progra-
6.1.5.1 Biblioteca (1.390.700,03) (1.167.673,57) 83’960/° magao “Férias no Catavento”, que contemplou a realizagéo de trés espetaculos e nove oficinas, registrando a pre-
6.1.5.1.1 Aquisic&o de Acervo (154.000,00) (117.801,74) 76,490/0 senca de 77.071 visitantes no més de janeiro. Destacaram-se, ainda, acdes tematicas como “Lugar de Mulher é na
6.1.5.1.2 Programagéo Cultural (67.200,00) (56.948,56) 84,74% Ciéncia”, que reuniram aproximadamente 14.200 participantes, bem como a edicéo piloto da atividade “Uma Noite
6.1.5.1.3 Outras Despesas (31.500,00) (38.513,98) 122,27% no Museu”, com o preenchimento integral das 80 vagas ofertadas. Destacamos, ainda, exposi¢des nas unidades do
6.1.5.1.4 In\!estlmentos_ (1.138.000,03) (954.409,29) 83,87% SESI nas cidades de Atibaia, Santos, Santa Rita do Passa Quatro e Cosmépolis com as mostras DO MACACO AO
6.1.5.2 Servigo Educativo (4.940.500,10) (4.367.456,70) 88,40% HOMEM e A VIDA DAS BORBOLETAS e a exposicdo de grande porte CATAVENTO ITINERANTE nas unidades em
6.1.5.2.1 Projeto Espetaculo (420.000,00) (368.823,48) 87,82% Mogi das Cruzes, Rio Claro e Presidente Prudente. Das exposicdes temporarias, apresentamos FOTOGRAFIAS
6.1.56.2.2 Material e Servigos para Ateliés (1.282.000,00) (1.454.901,38) 113,49% | DA VIDA SELVAGEM em parceria com o Natural History Musem of London por meio da UNESP e o Instituto Ques-
6.1.5.2.3 Lanches (Formacao Cultural) (1.009.800,00) (1.142.713,20) 113,16% tao de Ciéncia - IQC. Da Programacéo Cultural, apresentamos videocast ‘60 Anos da Jovem Guarda’ com a partici-
6.1.5.2.4 Lanches (Saidas Pedagdgicas) (63.700,00) (563.471,10) 83,94% pacéo do Diretor Executivo da Catavento Jacques Kann e o pesquisador Ricardo Pugialli. No 2° quadrimestre, so-
6.1.5.2.5 Transportes (Saidas Pedagdgicas) (238.000,00) (225.337,01) 94,68% bressaiu-se a programacao “Férias no Catavento” do més de julho, que recebeu 172.161 visitantes ao longo de 24
6.1.5.2.6 Projetos Especiais (158.000,00) (138.495,97) 87,66% dias de atividades. No mesmo periodo, foram inauguradas as exposi¢des “Nosso Corpo, Nosso Mundo - Uma
6.1.5.2.7 Formagcéo Continuada Educadores (Palestras) (139.000,10) (134.100,08) 96,47% Aventura Imunoldgica”, com publico superior a 20 mil visitantes, e “O Desafio de Carbonia”, que recebeu mais de
6.1.5.2.8 Investimentos (1.630.000,00) (849.614,48) 52,12% 15 mil visit_a_ntes, além da realizggéo das acdes comemorat'ivas‘alusivas aos 10 anos do Borboletario. No 3° ql_Jadri-
6.1.5.2.9 Servicos Profissionais Educadores — — — mestre, foi implementado o projeto “Museu Catavento - Ciéncia que vai até vocé”, integrante da programagao do
6.1.5.2.10 Bolsista — _ _ CultSP na Estrada, que percorreu mais de 20 municipios entre os meses de setembro e dezembro, atendendo
6.1.5.3 Fabrica Aberta (4.031.408,99) (3.970.495,22) 98,49% aproximadamente 25 mil pessoas. Importante destacar o expressivo sucesso alcancado por esta agao institucional,
6.1.5.3.1 Lanches (255.702,02) (333.321,60) 130,36% impulsionado tanto pelas redes sociais quanto pela cobertura da midia televisiva local, que tem dado ampla visibi-
6.1.5.3.2 Transporte (1.079.550,01) (1.041.874,43) 96.51% lidade a passagem da carreta pelos municipios. Esse alcance tem contribuido diretamente para a valorizacao e
6.1533 Servicos Profissionais — — — fortalecimento do projeto, ampllando de forma S|gnlf|cat|va o |n.te‘,re'sse das cidades em receber a'|n|0|a.t|va. Atual-
6.1.5.3.4 Bolsistas — — — mente, contamos com uma lista de espera superior a 100 municipios do Estado de S&o Paulo, evidenciando a re-
61535 Instrumentos e Equipamentos — _ _ levancia e a demanda crescente pela agao. No periodo, tanjbé_rrj foi realizada a edic,:éo especial_ “l_Jma Noite no
6:1:5:3:6 Eventos Esporadicos — — — I\zljusgu Cactjavezt? - Es;;ec:al Hallowetin”, com t(:jerg% det2 mlltwsnatntes, a inauguragao da exposicao terr|1p|orér|a
= o 3 “Universo dos Astronautas”, com a participagao de 80 astronautas internacionais, e a programagao especial alusiva
g} gg; Programacgo tCuItBraI (Fébrica Aberta) (24.1111455196@)985) (25%256:;‘2)7:;,731) gg'ggof ao Més da Consciéncia Negra, composta por palestras, oficinas e atividades culturais. Ainda no terceiro quadrimes-
e utras Despesas (414.239,98) (358.070,33) e tre, iniciou-se a requalificacdo da exposicao de longa duragé@o, com a realizacdo de contratagdes e a execugao de
6.1.5.3.9 Investimentos _ (166.000,03) (161.881,15) 97'520/° parte dos médulos expositivos previstos no projeto de requalificagéo e expansao do Museu, a saber: Sala do Bicho-
6.1.5.4 Programas Especificos (7.156.000,00) (1.061.986,36) 14’840/" -Pau, Profissdes do Futuro e Elevador do DNA, com entrega prevista para o 1° quadrimestre de 2026. Ademais, foi
6.1.5.4.1 Projeto Circulacéo SP (7.156.000,00) (1.061.986,36) 14,84% realizada a contratagéo do projeto de renovagéo da Segéo Engenho e do projeto de novas diretrizes de Comunica-
6.1.6 Comunicagéo e Imprensa (877.187,66) (590.094,90) 67,27% ¢&o Visual do Museu. Destaca-se, ainda, que, nesse periodo, foi obtida a aprovagao, pelos 6rgdos de patriménio,
6.1.6.1 ___Plano de Comunicagdo e Site (48.861,64) (86.351,55) 176,73% | do projeto de expansdo do Museu, que prevé a construgdo de novos pavilhdes destinados a ampliagéo das areas
6.1.6.2 Projetos Graficos e Materiais de Comunicagéo (470.418,42) (359.848,65) 76,50% expositivas, administrativas e de acolhimento. Ao longo do exercicio, 0 Programa Educativo manteve atuagéo
6.1.6.3 Publicacbes (29.107,60) (24.360,00) 83,69% ampla e diversificada, contemplando agdes presenciais, virtuais e extramuros. Consolidou e ampliou suas agdes
6.1.64 | Assessoria de Imprensa e Custos de Publicidade (328.800,00) (62.200,00) 18,92% por meio de parcerias institucionais estratégicas, integrando educag&o, ciéncia, cultura e responsabilidade socio-
6.1.6.5 Qutras Despesas - (57.334,70) - ambiental. Destacam-se iniciativas como o Concurso Cultural Criativo, realizado em parceria com a TAP Air Portu-
6.2 Depreciacdo/Amortizacao/Baixa de Imobilizado | (1.012.000,00) (8.914.048,37) 880,83% gal, que proporcionou a estudantes da rede publica experiéncias educativas e culturais ampliadas, incluindo viagem
6.2.1 Depreciacao - (8.474.796,49) - internacional de carater formativo; a exposigdo temporaria “O Desafio de Carbonia”, em parceria com o IPBio e
6.2.2 Amortizacdo - (98.879,45) - apoio da Scania, voltada a reflexdo sobre sustentabilidade e os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS),
6.2.3 Baixa de ativo Imobilizado - (4.401,79) - aliada & viabilizagao de visitas de escolas publicas com suporte logistico; as edicdes do Programa Recreio nas
6.2.4 Outros (Especificar) (1.012.000,00) (335.970,64) 33,20% Férias, com oficina_s e roteiros m_ediados para criangqs Qiurante 0 recesso escolar; a p_arceria co_ntl’nua com o Pro-
6.2.4.1 Voluntarios/Servicos Gratuitos (1.012.000,00) (335.970,64) 33,20% grama Qlty T_our Sgo Pa_ulo, ampliando o acesso de publicos em situagéao Q(-? vulnerab!lldade _somal; e as acoes Qg-
7 Superavit/Déficit do exercicio — — 0,0% senvolvidas junto as unidades da Fundagéo CASA, em formatos presenciais e virtuais. Conjuntamente, essas ini-
1l - Investimentos/Imobilizado ciativas reforcam o compromisso institucional com a democratiza¢éo do acesso a cultura, a equidade educacional
A - Realizado % Realizado | © & formagéo integral dos publicos atendidos. No &mbito do Catavento Acessivel, no 1° quadrimestre foram atendi-
Investimentos/Imobilizado Orgamento 2025 | ., \12do Anual | Ano 2025 | das 2.114 pessoas, por meio da realizagéo de 108 roteiros presenciais, além da produgo de conteddos digitais que
8 Investimentos com Recursos Vinculados 7780827 11 totalizaram mais_de 11 mil visualiza_g()es eda promqgép de capapjtagées internas_que envolveram 122 colabqrado-
ao Contratos de Gestdo - -180.827, - res. No 2° quadrimestre, foram realizadas 135 monitorias especificas, com atendimento a 2.442 pessoas, além de
81 Equipamentos de Informatica _ _ _ ages extramuros que alcancaram 391 participantes e da produg&o de cinco videos virtuais, que somaram 24.416
8.0 Moveis e Utensilios — 1170.345.35 — visualizagdes. No atendimento escolar, foram recebidos 69.563 alunos em 1.844 roteiros, além de 12.695 visitantes
8.3 Maquinas e Equipamentos — 3.505.484,15 _ p_rovenientes de grupos agendados néo escolares. No 3° quadrimestre, o Catavento Ac_essfvel re_aliz_ou_4?3 monito-
8.4 Software — 14.22015 — rias/roteiros, atendendo 12.002 pessoas. No acumulado anual, o programa atendeu mais de 260 institui¢Ges, alcan-
8.5 Benfeitorias — 2 93'4 39’1 33 — ¢ando 16.558 pessoas por meio da reaIJza(;ao d(_e 6@6 roteiros e monitorias. De forma complementar, o programa
8.6 Aquisicao de A — e — desenvolveu projetos e acgdes voltados a formagao, a inclusdo e a ampliagdo do acesso. O projeto Catavento Pe-
: - Aquisicao de ACervo — queno Cidadao atendeu mais de 1.000 pessoas ao longo do ano, com destaque para a oficina “Plantando Vida”. As
8.7 Outros investimentos/imobilizado (Especificar) = 156.386.13 = agbes virtuais relacionadas & acessibilidade totalizaram 28.473 visualizagdes no exercicio, sendo 9.455 registradas
9 Recursos Piiblicos Especificos para - - - no 3° quadrimestre. No campo da formagao, foram realizadas dez integragdes ao longo de 2025, com capacitagao
Investimento no Contrato de Gestéo de 53 profissionais no 3° quadrimestre. As agdes extramuros do projeto Catavento em Movimento atenderam 890
9.1 Equipamentos de Informatica - - = participantes no ano, sendo 354 no 3° quadrimestre. As oficinas educativas presenciais, como a de vitrais, atende-
9.2 _Moveis e Utensilios = = = ram mais de 15 mil participantes ao longo de 2025, dos quais mais de 4 mil no 3° quadrimestre. As visitas educati-
9.3 Maquinas e Equipamentos - d = vas presenciais destinadas ao publico escolar atenderam mais de 2.200 instituicdes e 174.143 alunos ao longo do
9.4 Software - = = ano, por meio da realizagao de 4.696 roteiros, enquanto as visitas virtuais compreenderam seis agdes, com partici-
9.5 Benfeitorias - = - pacdo de 154 pessoas, sendo 64 no 3° quadrimestre. No campo da articulagio e da formagdo museoldgica, o
9.6 Aquisicdo de Acervo - ot - Programa Conexées Museus SP manteve atuacgao estruturada e continua ao longo de 2025. No 1° quadrimestre,
9.7 Outros Investimentos/Imobilizado (Especificar) - - - foram realizadas formagoes técnicas que envolveram 30 profissionais de cinco municipios, além da promogao de
10 Investimentos com Recursos Incentivados - 2.204,35 - encontro com a participagdo de 29 representantes de 18 institui¢ces, destinado a discussao da Politica Estadual de
10.1 Equipamentos de Informatica - - - Museus. No 2° quadrimestre, foram promovidas oficinas e encontros no ambito da Rede Temética de Museus de
10.2 Moveis e Utensilios - - - Ciéncias e Tecnologia, com participagao de 33 e 42 profissionais, respectivamente, bem como a participagao do
10.3 Maquinas e Equipamentos - 2.204,35 - programa no V Encontro Nacional da Associagao Brasileira de Centros e Museus de Ciéncia (ABCMC). No 3° qua-
10.4 Software — — - drimestre, destacaram-se a realizagao de curso de longa duracéo, em formato hibrido, com a participagédo de 32
10.5 Benfeitorias — — - profissionais provenientes de 15 instituigdes e 13 municipios, a agédo “Prdtica no Museu”, que reuniu 66 participan-
10.6 Aquisicdo de Acervo _ — - tes ao longo de trés encontros, e o Encontro da Rede Tematica de Museus de Ciéncias e Tecnologia, que contou
10.7 Outros Investimentos/Imobilizado (especificar) - Z _ com a participacao de 70 profissionais. No decorrer do exercicio, o Programa de Comunicagéo e Desenvolvimen-
IV - Projetos a Executar, Saldos de Recursos Vinculados ao Contrato de Gestéo e Saldos Bancarios tfo_lnstltuc:gnal apresentou cresumentoocontlnu_o e consistente. O S|te°|nst|tuc.|onal registrou 203.518 visitantes
Projetos a Executar, Saldos de Recursos . - Unicos no 1° quadrimestre, 263.375 no 2 quadrlmestre e 167.457 no 3 quadnn]estre. Nas_ redes sociais, foram
’ O/
Vinculados ao Contrato de Gestio Orgamento 2025 Realizado % Realizado | contabilizados 16.525, 32.197 e 20.770 novos seguidores ao longo dos respectivos quadrimestres. A presenca
pun acumulado Anual | Ano 2025 a idi i ) o i 0 i o -
e Saldos Bancarios espontanea na midia resgltou em 664 insergdes no 1° quadrimestre, 1.129 no 2° quadrimestre e 1.783 no 3° qua:
1 Projetos a Executar (Contabil) — 14.960.658.04 — drimestre, abrangendo veiculos de grande circulagéo, como Globo, SBT, Band, Record, CBN, Veja, Estaddo e Folha
111 Recursos Liquidos Disponiveis — 27.583.338 88 _ de S.Paulo, entre outros. No que se refere a prgdugéo audiovisual, forar_'n_realizados 30, 36 e 33 cc_)nte(gdos_ao longo
TRE Saldo dos Exercicios Anteriores _ 50.628 520’39 _ dos trés quadrimestres, totalizando 99 produges no ano. Esses materiais alcangaram 777.188 visualizagées no 1°
11'1'2 Recursos Liquidos para o Contrato de Gestao — 5 '954 818 49 - quadrimestre, 2.278.245 no 2° quadrimestre e 6.438.847 no 3° quadrimestre, com alcance de’ 784.522, 1.145.379
11‘ 2 Receitas Apropriadas = (3.988.777,68) — e 1.418.855, respectivamente. No consolidado anual, o programa registrou 634.350 visitantes unicos no site institu-
: Receitas Fi iras dos R a e cional, 69.492 novos seguidores nas redes sociais, 3.576 inser¢des espontaneas na midia, 9.494.280 visualizagdes
11.3 ecel ?qs inanceiras dos Fecursos de - 302.071,69 - e alcance total de 3.348.756, evidenciando a ampliac@o expressiva e continua do alcance institucional ao longo de
- eservas Contmqgnua 2025. Por fim, ao longo de 2025, o Programa de Edificagdes atuou na manutengao, adequagao e qualificagao dos
Hg Invesnm':e(gtsc;ﬁuﬁgg:)F{dzc;(rasc?]srs\gggugggs ao CG - (8.935.974,85) = espagcos fisicos do Museu Catavento. No 1° quadrimestre, destacaram-se agdes de impermeabilizagio, manuten-

¢ao de telhados, sistemas elétricos e de climatizagédo, além da finalizagdo de etapas da instalagdo do elevador
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elétrico. No 2° quadrimestre, foram realizadas reformas em se¢des expositivas, pintura de areas internas e exter-

2.1 PROGRAMA DE GESTAO MUSEOLOGICA - PGM - MUSEU CATAVENTO - ACOES CONDICIONADAS (2025)

nas, inicio da substituicdo de equipamentos, modernizagao do sistema de climatizacao do auditério e de combate Acoes Condi- Atributo . - . Realizado
a incéndio, além da reforma do chafariz, devido a problemas de infiltragéo no subsolo. No 3° quadrimestre, concen- | N° ?cionadas N° | daMen- | Mensuragéo Previsdo Quadrimestral Quadrimestral
traram-se agdes de manutengao preventiva e corretiva, adequagdes técnicas voltadas as exposicdes temporérias e suracao | _ _
itinerantes, bem como suporte estrutural s programagdes especiais, assegurando a seguranca, a acessibilidade e C°"d'°'°“adf a Cmcag de Recursos e Parcerias _
a preservagao do edificio histérico. Destaca-se a finalizagdo da modernizagéo do sistema de climatizacédo do audi- N°de 1o Quadrimestre 1 1 1000/0
tério, o inicio da modernizacdo do sistema de alarme de incéndio e a impermeabilizagdo do chafariz, com previsdo 19.1 | Meta- Treinamentos | 2° Quadrimestre 1 1 100%
de conclus&o no 1° quadrimestre de 2026. Produto minimo por 3° Quadrimestre 1 2 100%
QUADRO DE METAS - PROGRAMA DE GESTAO MUSEOLOGICA f&fi‘;ﬁg‘l’; 10""&}:  Anual_ 3 4 100%
2.1 PROGRAMA DE GESTAO MUSEOLOGICA - PGM - MUSEU CATAVENTO - ACOES PACTUADAS (2025) L ini 0 i °
minimo com | 2° Quadrimestre 1 1 100%
~ Atributo - 19 Consolidagao 19.2 Meta- t 5 - o
ne| . Acoes N° |da Mensu-| Mensuracio Previsdo Realizado da Equipe 2 | Produto | . outras g 3° Quadrimestre 1 1 100%
Pactuadas raciio ¢ Quadrimestral Quadrimestral mshttggoces a Meta Anual 2 2 100%
1° Quadrimestre 3 3 100% N° minimo de | 1° Quadrimestre - 1 -
1 Cursos de 11 Meta-  |N° de cursos de | 2° Quadrimestre 3 3 100% 19.3 Meta- eventos de 2° Quadrimestre 1 - 0%
Capacitagido | *' |Resultado | capacitagdo | 3° Quadrimestre 2 3 150% "~ | Produto te?nt()'ggla 3°'\$Utad;\'mesl"e - - ; 050/
Meta Anual 8 9 113% visitados eta Anua o
N° de projetos | 1° Quadrimestre 1 1 100% Programa de Gestéao de Acervo .
inscritos para | 2° Quadrimestre 2 4 200% 2.2 PROGRAMA DE GESTAO DE ACERVOS - PA - MUSEU CATAVENTO - ACOES PACTUADAS (2025)
captado de | 3° Quadrimestre 2 1 50% o |anm .| Atributo da = Previsao Realizado
Recursos | 2.1 Ph:lo(eo;(at-o reggrisn‘;i r‘ﬂﬁ/ (I)els N° |Agdes Pactuadas N*| Mensuracao Mensuragéo Quadrimestral Quadrimestral
) : u ) . 1° Quadrimestre | — - -
financeiros fundos setoriais, 1209 - Inventario das g : — _ —
, | captados via oditais pablicos Meta Anual 5 6 0% 20 Acelrvo - Inventdrio | 5 4| Meta-Produto Instalacdes 20 Quadrimestre _
f , nstalagbes il 3° Quadrimestre | 1 1 100%
leis de Potencializadas ry
incentive 6 e privados Meta Anual 1 1__[100%
S 65.77% do 1° Quadrimestre - R$ 480.000,00 - o - 1° Quadrimestre | 1 1 100%
editais 7% 2 Quadrimest R$ 149.407.60 | — N° de publicagdes 50 Q adrimestre | 1 1 [100%
2o | Meta- ripfsisie ?10 uadrimestre - 297 21.1| Meta-Produto realizadas nas redes 35 adrimestre |1 1 100‘,/:
 |Resultado | OO RO | 3° Quadrimestre |R$ 12.261.143,17|R$ 10.173.680,00| 83% 51 | Acervo - Difuszo sociais e e T 00%
gesto Meta Anual RS 12.261.143,17 |R$ 10.803.087,60 | 88% do Acervo [virtual] ;Z 8uag’!m95}’e T -
Recursos 1° Quadrimestre |R$ 1.595.583,61 |R$ 1.158.498,22 | 73% 21.2| Dados Extra N° de Visualizaggo (S5 onadnimestre | = : -
G 3° Quadrimestre | — | 33.599 | -
financeiros 24,05% do 2° Quadrimestre |R$ 1.740.943,11 |R$ 2.032.964,60 117% Meta Anual — 62.685 -
captados c\ilia Meta- repasse do 3° Quadrimestre |R$ 1.146.983,90 |R$ 1.163.971,20 [101% A Proiet N° de Acdes d 1° Quadrimestre | — - -
3 | geragdode | 3.1 exercicio no cervo - Projeto ° de Acdes de g :
receita de Resultado | (05 at0 de ., | |22| AcervoVivoe 22.1| Meta-Produto documentag&o das go gﬂgg::mgzgg 1 1 109%
bilheteria, gestao Meta Anual R$ 4.483.510,62 |R$ 4.355.434,02 |97% Bioldgico colegdes Mota Anual 3 - 100%
cesséo PR e Programa de 1° Quadrimestre | 5 5 100%
Atualizagéo ° Quadrimestre - - - Documentagéo - o 2 " 2° Quadrimestre | 5 5 100%
Anual de Meta  Plano atualizado |2 Quadrimestre i i 100% | |23 | Elaboragaode | 231| Meta-Produto N°de Dossiés realizados (3 jadrimestre | 5 | 10 1200%
4 Plano de 41 Produt ntreque 3° Quadrimestre - - - Dossiés Meta Anual 15 20 133%
Cessao oduto entreg Meta Anual ] ] 007 N° de Execucdo de | 1y-Quadrimestre |1 1 [100%
Onerosa ° : 2° Quadrimestre | — - -
P d 24.1| Meta-Produto | coleta de depoimentos :
Plano de 1° Quadrimestre - - - rograma ce R Histori pOr | 3° Quadrimestre | — - -
i M o n Documentagéo [Histéria Oral] Meta Anual 1 1 100%
auxilio mutuo Meta- | Plano de auxilio 2° Quadrimestre - - - 24 Projeto de 1° Quadrimestre | — _ _
5 com as 5.1 . 3° Quadrimestre 1 1 100% Meméria N° de Execugéo de 9 : Y
: Produto |mutuo elaborado P 2° Quadrimestre | 1 1 100%
entidades do Institucional 24.2 | Meta-Produto | coleta de documentos (%5 :
itori Meta Anual 1 1 100% g : 3° Quadrimestre | — - -
territorio primérios ou arquivos M 5
— 5 - eta Anual 1 1 100%
indices de 1° Quadrimestre | (> ou = 80%) 99,50% 100% 1° Quadrimestre | — _ —
satisfagdo do 2° Quadrimestre | (> ou = 80%) 92,39% 100% ~ ’ 2° Quadrimestre | 1 1 100%
publi_co geral . 3° Quadrimestre (> ou = 80%) 88,66% 100% Formagso e 25.1| Meta-Produto Formagéo Realizada 3° Quadrimestre | 1 1 100%
monitorados Meta- Indice de o5 | Pesquisa - Curso Meta Anual 2 2 100%
6 |de ac%rdg com | 6.1 |- clitado satlsfaggoo/ §> ou de Formagao 1° Quadrimestre | — - -
os dados = i o i 9
obtitos a partr ° Meta Anual | (>ou =80%) 93,52%  (100% [virtual} 25.2 | Meta-Resultado | N° de participagio (o, cadnmestre | 30821075
dlottczte_m Meta Anual 60 85 [142%
eletronico 1° Quadrimestre | 2 2 100%
. 1° Quadrimestre 1 1 100% N° de Encontros do 2° Quadrimestre | 2 2 100%
Pesquisa de .| N°minimode 5oy adrimestre 1 1 100% ) 26.1| Meta-Produto Grupo de Pesquisa  [3° Quadrimestre | 2 2 _[100%
gy 71 Meta pesquisas Grupo de Pesquisa S
satistaggo de | 1| produto . 3° Quadrimestre 1 1 100% | |26 | em Museus de Meta Anual | 6 6 [100%
publico virtual aplioadas Meta Anual 3 3 100% Ciéncias S Quadrmestre - - =
7 | -Fichade - N° de Escrita de 2° Quadrimestre | — - -
avaliagéo indice de 1° Quadrimestre | (> ou = 80%) 85,00% 100% 262 |Meta-Resultado | - ateriais referenciais  |3° Quadrimestre | 1 1__[100%
Virtual - 70 Meta- satisfacdo 2° Quadrimestre (> ou = 80%) 86,21% 100% Meta Anual 1 1 100%
Modelo preprio |~ |Resultado | ") " gO% ) |3°Quadrimestre | (>ou =80%) 82,09% 100% Formagio e 1° Quadrimestre | 1 1 _[100%
Meta Anual (> ou = 80%) 84,43% 100% Y ! o ) ) 2° Quadrimestre | 1 1 100%
Pesquisa de . 1° Quadrimestre 1 1 100% 27 Prodzzgguésea,&rtigo 27.1| Meta-Produto |N° de artigos produzidos 3° Quadrimestre | 1 1 100%
perfilede | g | Meta- N g‘s'ngg‘;ge 2° Quadrimestre 1 1 100% _Meta Anual 3 3 [100%
satisfacdo de | Produto zpliga das 3° Quadrimestre 1 1 100% ; > guagr!mestre - ; -
piblico escolar Meta Anual 3 3 100% Formagdo e 28.1| Meta-Produto | Semindrios Realizados (553 5 drmestre | < —To%
g |- Modelo SEC 1° Quadrimestre | (> ou = 80%) 96,38% 100% Pesquisa - MVeta Anual 1 T
(professor e i 2° Quadrimestre | (> ou = 80%) 97,11%  |100% | |28 |  Seminario 1° Quadrimestre | — - -
estudante) e Meta- Indice de 5 ; = . = Tematico uadrimestre
: 8.2 satisfacdo 3° Quadrimestre | (> ou = 80%) 97,66% 100% P . o " 2° Quadrimestre | — 58 -
,Son,’to(;?mergo 2 |Resultado o goo/) (tematicas anuais) 28.2 | Meta-Resultado N° de Participantes 3° Quadrimestre | 50 — 0%
os indices de =00%,
A ~ Meta Anual (> ou = 80%) 97,05% 100% Meta Anual 50 58 116%
satisfagdo -
1° Quadrimestre | — - -
o 1° Quadrimestre 1 1 100% ) . 2° Quadrimestre | — — _
Pesquisa de | 01 Meta- Npg;'g['ﬂ;gsde 2° Quadrimestre 1 1 100% Pg’i%ﬁ’;‘oage 29.1| Meta-Produto Live Realizada 3° Quadrimestre | 1 1 [100%
esquisa de : o ; o
satisf?agéo dos Produto aplicadas 3° Quadrimestre 1 1 100% 29 Mediacao de uMeta Anual 1 1 100%
9| publicos Meta Anual 3 3 100% Acervos - Lives do 1° Quadrimestre | — = =
agendados - indice de 1° Quadrimestre | (> ou =80%) 99,50% 100% CR-MC [virtual] 29.2 |Meta-Resultado | N° de participantes go Sﬂzg;:mgzgg 100 | 379 279%
Modelo préprio | g o Meta- satisfagao 2° Quadrimestre | (> ou = 80%) 88,30% 100% Meta Anual 100 279 [279%
= |Resultado 3° Quadrimestre | (> ou = 80%) 91,53% 100% ~ ~
ou = 80% .
(2 o) Meta Anual (> ou = 80%) 93,11% 100% 2.2 PROGRAMA DE GESTAO DE ACERVOS - PA - MUSEU CATAVENTO - ACOES CONDICIONADAS (2025)
Educagao 1° Quadrimestre 1 1 100% | |ne | Acses Condicionadas Ne Atributo da Mensuracio Previsao Realizado
Capacitagio Meta- | Continuada em | 2° Quadrimestre 1 1 100% ¢ _Mensuragéo ¢ Quadrimestral __ |Quadrimestral
das equipes 101 | produto | Acessibilidade | 3° Quadrimestre 1 1 100% Condicionada a aprovagao do RH e disponibilidade de verba o
i T — 3 fioow| | | Fomagaoo Posqusa- e T o
10 |colaboradores Atualizaggo do | 1° Quadrimestre - - - 30 | Formagao de gqgipe em 30.1 | Meta-Produto | N°de formagéo 3° Quadrimestre |1 1 1000/:
para material de | 2° Quadrimestre - - - cursos especializados o
acessibilidade | 190 | Meta- i0 sob o ; o . Meta Anual 3 3 [00%
atitudinal 2 | Produto | aPolosobre | 3° Quadrimestre 1 1 100% Condicionada a aprovacao das comissaes dos eventos
acessibilidade o, Submissao de trabalho atra- N 1° Quadrimestre | — - -
titudinal Meta Anual 1 1 100% ) Péster em
atitudina i vés de comunicagao oral, oventos 2° Quadrimestre | — 1 -
Acessibilidade 1° Quadrimestre - - - 31 |resumo ou pdster em even- | 31.1 | Meta-Produto publicados/ 3° Quadrimestre - 0%
- Meta- ; 2° Quadrimestre - - - tos de museologia ou areas
11| universal com | 11.1 Produto Projeto Entregue 35 Quadrimestre 1 1 100% afins aos temas do museu apresentados Meta Anual 1 100%
o terrtorio Meta Anual 1 1 100% 1°Quadrimestre | - | - | -
P 0 H 0
.~ 1° Quadrimestre 2 2 1 32 Acervo - aquisicao de 32.1 | Meta-Produto N° de agbes 20 Quadrimestre | 1 1 100%
Reunides do S - acervo 3° Quadrimestre | — - -
12,1 Meta- Comité de 2° Quadrimestre 2 2 1 Meta Anual 1 1 100%
Analise ?1 Produto |g stentabilidade 3°|\$IJutad;\|mesItre 2 é :ggz" Condicionada a Captacéo de Recursos
execucao de eta Anual o 1° Quadrimestre | — _ _
12| agdes de bri ° i — _ _ S : — _ —
reql:;alificggéo M Qﬁf,a;?s”éf ;0 83:3:22::2 — - - 33 | Restauro do Avido DC3 33.1 | Meta-Produto eli{(z(s;hat:&% :2’:° 8323::m::g2 1 - 0%
sustentavel | 122 Re sﬁltti\_ 4o | requalificacéo | 3° Quadrimestre 1 1 100% Meta Anual 1 - 0%
de praticas de o Programa de Exposicao e Programacao Cultural
Sustentabilidade | Meta Anual 1 1 100%
5 - 2.3 PROGRAMA DE EXPOSIGCOES E PROGRAMACAO CULTURAL - PEPC - MUSEU CATAVENTO - ACOES
Plano de Ge- 1° Quadrimestre 1 1 100% PACTUADAS (2025)
renciamento Meta- | Diagndstico de | 2° Quadrimestre - - - o Acdes o | Atributo da = Previsdo Realizado
13 13.1 N ¢ N = Mensuracao : :
de Residuos ' Produto Residuos 3° Quadrimestre - - - Pactuadas Mensuracao Quadrimestral Quadrimestral
Sélidos Meta Anual 1 1 100% E 1° Quadrimestre 1 100%
. ntrega Master o ; _ _ _
1° Quadrimestre = = - 34.1 |Meta-Produto |Plan Arquitetonico go 83:3::222::2 — — —
14 Projeto de 14.1 Meta-  |Desenvolvimen- | 2° Quadrimestre - - - 12 fase Meta Anual 1 1 100%
Compostagem ' Produto to de projeto 3° Quadrimestre 1 1 100% ) :
Entrega Plano de | 1° Quadrimestre - - -
Meta Anual 1 1 100% 342 |Meta-Produto | Updrade das 2° Quadrimestre 1 1 1
Gerenciamen- N° minimo de | 1° Quadrimestre = = - Exposicdes - < | VIetarrodulo | nstalages 3° Quadrimestre - - -
15 | 1o da infraes- | 15.1 Meta- adicdo de 2° Quadrimestre 1 1 100% a4 Requalificacéo da Existentes 12 fase Meta Anual 1 1 100%
trutura de T1 ) Produto | Plataformas de | 3° Quadrimestre 1 1 100% exposicao de longa 1° Quadrimestre - - -
monitoramento Meta Anual 2 2 100% duragdo 1% e 2° fase 34.3 |Meta-Produto Projeto Executivo | 2° Quadrimestre - - -
Diagnéstico de | 1° Quadrimestre - - - ) 1% fase 3° Quadrimestre 1 1 100%
164 | Meta- | perfil do Museu | 2° Quadrimestre 1 1 100% _ oMeta Anual 1 1 100%
" | Produto | e viabilidade | 3° Quadrimestre - - - reEﬁZﬁﬁgsoé%aﬁ ;o 83:3::?22}:2 - - -
16 Me':/?l}lseerjo ’ para MetaVerso Meta Anual 1 1 100% 34.4 | Meta-Produto gtapa - a%dar 3° Quadrimestre 1 1 100%
Catavento Elaboragdo do 1° Quadrimestre - - = térreo 2° fase Meta Anual 1 1 [100%
16.2 PMe(}at- Projeto g 8uagr!mes:re ; - 0:/ Nova Exposicao 1° Quadrimestre 1 1 [100%
roauto i ° Quadrimestre - o Itinerante - Mudancgas = 2° Quadrimestre 1 1 1
Executivo C . o
Meta Anual 1 - 0% 35 Climaticas e Santos 85.1 |Meta-Produto N° de Exposicdes 3° Quadrimestre - - -
- 1° Quadrimestre - - — Dumont Meta Anual 2 2 100%
Meta- Auditoria 2° Quadrimestre 1 - 0% Programagéo Cultural - 1° Quadrimestre 2 2 100%
171 | produto externa de 3° Quadrimestre — 1 — Eventos Tematicos 2° Quadrimestre 4 3 75%
seguranca Meta Anual 1 1 100% [Presencial] - Aniversario 3° Quadrimestre 3 4 100%
171 s — n : 2 Sao Paulo (25/jan),
eguranca Atualizaggo e | 1° Quadrimestre - - - Aniversario Catavento
_ |manutencg@o dos | 2° Quadrimestre - - - 26/mar), Virada Cultural
17.2 | Meta W gictemas de | 3° Quadrimestre 1 1 100% (maio), Semana Meio N° Minimo de
. ° ) -
Produto seguranca da \ota Anual ] ] 10000 36 Ambiente (01 a 05/jun), 36.1 | Meta-Produto Eventos
informag&o eta Anua ° Jornada do Patriménio Meta Anual 9 9 |100%
- B ; — _ _ Dia Arvore (21/
Servico de 1° Quadrimestre (ago), [
% : . o : _ o set), Dia das Abelhas
18 Locagéo de 18.1 Meta Servico de 20 Quadr!mestre 1 0% 03/out). Dia Criancas
equipamentos Produto locagao 3° Quadrimestre - - - 3
dg inaormética Meta Anual 1 0% (12/out) e Consciéncia
- ° Negra (20/nov)
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Este documento pode ser verificado pelo cédigo E.2026.03.06.4.901.1
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o H 0,
Programacéo Cultural - 1° Quadrimestre 5 5 100% N° acdes ;o 8323::?2::5 j 143 ;ggoﬁ
poe o e 5 ; )

Evento_s Teméticos | o 4 [\ ot Produto | N Minimo de 2 Quadrimestre 7 7 1 § Catavento em 56.1 | Meta-Produto realizadas  |3° Quadrimestre 4 6 150%
[Virtual] - Ano da Vida Eventos 3° Quadrimestre 8 8 100% Movi to (AcS Meta Anual 12 23 192%
(ian), Dia Mulher (08/ Meta Anual 20 20 [100% | |56 ovimento (Agoes . o

Ed o 0,

; 5 - ucativas Extra Muros) o i 1° Quadrimestre | 120 145 100%
mar), Dia das Mudangas 1° Quadrimestre - 32.742 | — P ial N° minimo de 5o : ry
Climaticas (16/mar), Dia S ; — — [Presencial] Meta- P 2° Quadrimestre | 120 391 100%

I 2° Quadrimestre 98.491 56.2 Resultado publicos 3% Quadrimestr 120 354 100%
A da Agua (%Z/tmar)vt 3° Quadrimestre — 194640 | - atendidos M:ta Alm.?asl € 360 850 1 00,/"
niversério Catavento 2
(26/mar), Dia do Fisico N° de agdes 1° Quadrimestre 1 1 100%
. 0 1 L)
(19/ma|),Semana. 57.1 | Meta-Produto virtuais 20 Quadr!mestre 1 1 100°/o
Nacional Museus (maio), realizadas 3° Quadrimestre 1 1 100%
Dia do Geografo (29/ Meta Anual 3 3 100%
g7 | mai), Semana Meio o o |12 Quadrimestre | 25 22 [88%
Ambiente (01 a 05/jun), Cursos, palestras, Meta- N®de publico 50 0 agrimestre | 25 50 |200%
. Dia do Quimico (18/ 37.2 | Dados Extra Nde workshops ou oficinas de |57.2. | gegitado virtual 3° Quadrimestre | 25 21 84%
jun),Dia Gregor Mendel |- Visualizagbes capacitagao para participagao Meta Anual 75 93 124%
(20/jul), Dia Historiador Meta Anual -  [225.873| - 57 |professores, educadores, 1° Quadrimestre | 1 1 100%
(19/ago), Dia do Bidlogo guias de turismo ou N° de agoes 2° Quadrimestre 1 2 200;
(03/set), Dia da Arvore estudantes [Presencial e [57.3 | Meta-Produto presenciais > - °°

(21/set),Primavera Virtual] realizadas 8 I\%:;dl':\'?fasltre ; g fggé"

Museus (Set), Dia das . L 2
Abelhas (03/out), Dia do N° minimo de | 1° Quadrimestre 20 35 100%
Profes(sor (15)/out), 57.4 Meta- publicos 2° Quadrimestre 20 25 100%
SNCT (out), COP30 (10/ ’ Resultado presenciais  |3° Quadrimestre 20 27 100%
nov) e Sonhar o mundo atendidos Meta Anual 60 87 100%
(dez) N° de materiais |1° Quadrimestre 1 1 100%
Programacao Cultural - 1° Quadrimestre 1 1 100% 58.1 | Meta-Produto educativos  |2° Quadrimestre 1 2 200%
Seminarios formativos, N° Minimo de 2° Quadrimestre 1 1 1 Material educativo para |~ produzidos  |3° Quadrimestre 1 1 100%
38 palestras, cursos, 38.1 |Meta-Produto Eventos 3° Quadrimestre - - - 58 as atividades e [Fisicos] Meta Anual 3 4 133%
workshops ou oficinas Meta Anual 2 2 100% exposicoes [Digital - Site N° de materiais |1° Quadrimestre 1 1 100%
[presenciall _ - Fisico] educativos  |2° Quadrimestre 1 1 100%
1° Quadrimestre 1 1 100% 58.2 | Meta-Produto produzidos  |3° Quadrimestre 1 1 100%
Programagéo Cultural - {39.1 |Meta-Produto | N° de Agdes g: gﬂ:g::mzzgz } 1 i OI)‘V [Digital] Meta Anual 3 3 100%
Seminérios formativos, Meta Anual 3 3 1000/: N° de agbes ;Z 8“33’!’“33“‘9 g g }gg:ﬁ"
39 palestras, cursos, 1% Quadrimestre = 56 — 59.1 | Meta-Produto edqcatlyas . ual r!mestre oo
workshops ou oficinas N°d 25 Quadrimest — 903 — virtuais 3° Quadrimestre 5 5 100%
[virtual] 39.2 | Dados Extra Participaegéo 3 Oﬂgd::m::t: 19 59 Acoes Educativas publicadas Meta Anual 15 15 100%
— = Virtuais o o 1° Quadrimestre - 16.313 -
> Guiimasiis 570,000 770961 [82% 502 | DadosExtra | | il |2 Quadnimestie | | padte | -
Recebimento de 2° Quadrimestre _[280.000 |329.336 |118% ' visualizaggo [S-Quadrimestre | - | 27.547 | -
40 visitantes no museu  |40.1 | Meta-Produto Publico Total 3% Quadrimestre 245'000 191 .506 78% Meta Anual - 68.276 -
[presencial] Meta Anual __[745.000 |700.633 | 94% N° do agbes ; gﬂ:gmzzgg S g }gg:f
o H 10/ )
Programacao Cultural - ;o 8323:%:3;? 1 1 1884: 60.1 | Meta-Produto realizadas  |3° Quadrimestre 2 2 100%
41 | Programa de Férias no |41.1 | Meta-Produto N° de Agdes 3% Quadrimestre — — — Meta Anual 6 6 100%
Catavento [presenmal] Meta Anual 2 2 100% 1° Quadrimestre 20 42 100%
1° Quadrimestre 1 1 100% 60.2 o Meltta-d N° ntjl'r_wimotde g: 8uagr@mes§re 28 14617 133:?
g : o esultado articipantes uadrimestre
421 |Meta-Produto | N°de Agdes 5, cadnmestre_|_1 S Programa Meu Museu partep Meta Anual | 60 250 [100%
Programacéo Cultural - 60 |(agdes para funcionarios 5 - 3
U Meta Anual 2 2 100% 1° Quadrimestre 1 1 100%
42 | Programa de Férias no ; do museu) o - o : Y
g € o 1° Quadrimestre — 24187 | - N° de oficinas |2° Quadrimestre | 1 1 100%
Catavento [virtual] N° de Publico 20 Quadrimestre — 3852 — 60.3 | Meta-Produto realizadas 3% Quadrimestre 1 1 100%
42.2 | Dados Extra Virtual - : *
I 3° Quadrimestre - - - Meta Anual 3 3 100%
Participacéo Meta Anual _ 8.039 — N° de atendidos 1° Quadrimestre 20 22 110%
= 1° Quadrimestre 3 3 100% Meta- " 2° Quadrimestre 20 23 115%
43 Prc}&%rg;ag;at?a?nﬂtrgrsal - 43.1 | Meta-Produto N®minimo de 2° Quadrimestre 3 3 100% o0 Resultado ?’Eaﬁgghn:ss 8° Quadrimestre | 20 21 105%
: ) Acdes 3° Quadrimestre - - - Meta Anual 60 66 110%
[presencial] Meta Anual 6 6 [100% N° do ages de |L--Quadrimesire | 4 4 [100%
o - 1° Quadrimestre 1 1 100% L 2° Quadrimestre 4 4 100%
Exposigbes temporarias o : 9 P 61.1 | Meta-Produto capacitagao 5 -
44 | -apartir de tematica |44.1 |Meta-Produto |N° de Exposi¢des 2n Quadrimesire z 2 100.,/" Capacitagbes Internas realizadas o -auadrimestre 4 S 125:/"
anual (presencial) 3° Quadrimestre 2 2 100% 61 para a equipe do Meta Anual 12 13 108%
DI\él)etadAnu:sll 5 5 100% Educativo do Museu N° de 1° Quadrimestre 80 122 153%
. - 1° Quadrimestre - - - [Presencial] Meta- AR 2° Quadrimestre 80 76 95%
45 E)—(go;:fr?ifsdtteegﬁgt?cr? ° 45.1 |Meta-Produto |N° de Exposicdes gz 83:3:2::{2 0 T T100% %12 Resultado ‘ngcsigzz'ss Soﬁ:tzdzrr:‘:asltre 2400 ;;g ﬂ_)g:f
anual [virtual] °
Meta Anual 1 1 1100% - 1° Quadrimestre | 2 2 100%
1° Quadrimestre | - - - 621 | Meta-Produt N° deacdes |20 Quadrimestre | 2 2 00%
o iches |2 Quadrimestre - - - -1 | Meta-Froduto VIMUaS 3% Quadrimestre |2 2 100%
46.1 | Meta-Produto |N° de Exposicdes 3° Quadrimestre 1 1 100% realizadas Meta Anual 6 6 100,,/:
Exposicéo Temporaria - Meta Anual 1 1 100% o : o i o
46 - ; Visitas educativas o - 1° Quadrimestre 40 46 115%
Astronomia N° minimo de ;Z gﬂzg:mgzgg = — = oferecidas para 62.2 Meta- N (ieizrtr;uall)llco 2° Quadrimestre | 40 44 110%
46.2 |Meta-Produto L S ; — — — estudantes de escolas ; Resultado s 3° Quadrimestre 40 64 160%
atividades 3 ﬁ“tad;'mesl”e } ] }832/; 2 publicas e participagao ™ yjeta Anual | 120 154 [128%
— _feta Anua 2 privadas (ensino infantil, N° minimo de |1° Quadrimestre | 700 883  [100%
2.3 PROGRAMA DE EXPOSICOES E PROGRAMACAO CULTURAL - PEPC - fundamental médio, 62.3 | Meta-Produto monitorias/  [2° Quadrimestre | 1.700 1.844 100%
MUSEU CATAVENTO - ACOES CONDICIONADAS (2025) técnico e universitario) : u roteiros 3° Quadrimestre | 2.000 1.969 98%
- od T Presencial e virtual realizados Meta Anual 4.400 4.696  |100%
N | Agoes Condicionadas | N° | ol | Mensuwacio | gt |ofimesya) [ ! N minimo qo | 1°.Quahimesire | 30.000 | 32.460 _[100%

Condicionada & Captacéo de Recursos, Parcerias ou a Definicido de Temas Especificos 62.4 Meta- piiblico escolar 2° Quadrimestre | 80.000 | 69.563 |87%

1° Quadrimestre | — — — : Resultado atendido 3° Quadrimestre | 90.000 | 72.120 |80%

Editais de Residéncia o - 2° Quadrimestre | — - - Meta Anual _ |200.000 | 174.143 | 87%

47 Artistica/Cultural 47.1 Meta-Produto | N°de Agdes 3° Quadrimestre | 1 - 0% N° minimo de 1° Quadrimestre | 6.000 8.487 |100%
Meta Anual 1 - 0% 63 Visitas Ed_ucativas para |eqy Meta- Publico 2° Quadrimestre | 6.000 12.695 [100%
Atividades comemorativas 1° Quadrimestre | — _ — publico geral ) Resultado Atendido 3° Quadrimestre | 5.000 9.291 100%
dos “10 ANOS DO N° minimo de | 2° Quadrimestre | 1 1 100% Meta Anual | 17.000 | 30.473 |100%
48 BORBOLETARIO DO 48.1 Meta-Produto atividades 3° Quadrimestre | — - - 1° Quadrimestre 1 1 100%
9 H o 1Al 0 1 10,
. ome proviserio) ealized®s | Wetamnual |1 | 1 |100% 4.1 | Meta-Produto | N E8 e | adrimestre |1 oo
1° Quadrimestre | — - - 64 Oficinas educativas Meta Anual 3 3 100%
49 Atualizagéo do expositivo 491 Meta-Produto Atualizagéo 2° Quadrimestre | — - - [Presencial] N° minimo d 1° Quadrimestre | 4.000 3.374 84%
FDO MACACO AO HOMEM” | % Realizada | 3°Quadrimestre | 1 | — | 0% 642 Meta- atendidos e |2° Quadrimestre | 4.000 | 6.662  [100%
Meta Anual 1 - 0% ’ Resultado o 3° Quadrimestre | 4.000 4.335 |100%
Condicionada a Captacao de Recursos ou Parcerias oficinas Meta Anual 12.000 14.371  [100%
Exposigao Catavento no ; > 8uagr!mes:re 3 ; 1550(;’{; 2.4 PROGRAMA EDUCATIVO- PE - MUSEU CATAVENTO - ACOES CONDICIONADAS (2025)

50 | Shopping e/ou Exposicao 50.1 Meta-Produto | N°de agBes > Lacrimestre 2 3 x i ‘ o Atributo da = s . Realizado

Catavento Itinerants 3° Quadrimestre | 2 - o°‘/: N° | Acdes Condicionadas | N Mensuracéio Mensuracédo | Previsao Quadrimestral Quadrimestral

OMeta Anual 6 4 67% Condicionada a Captacao de recurso e Parcerias

Itinerancia - Catavento na ;" 8323::?::3: = - = Projeto 17 Quadrimestre — — —

- o - — - - 0 i - _ —_

51 Estrada 51.1 | Meta-Produto | N°deagdes 35 adrimestre | 1 1 |100% | |65 | CataventonaEscola |65.1 | Meta-Produto elaborado go 83222?23: : - o

MetaAnual |1 | 1 [100% entregue Meta Anual 1 - 0%
Condicionado a Parcerias . , _ N° de atividades |1° Quadrimestre | 1 1 [100%
Exposigaes - Exposicoes ;0 83:3:22:3? 1 1 1100% Programa Catavento educativas  [2° Quadrimestre | 1 1 100%
52 - EA 52.1 Meta-Produto | N° de acées : - - Acessivel (agdes 66.1 | Meta-Produto | realizadas em |3° Quadrimestre 1 2 200%
temporarias ¢ 3° Quadrimestre | 1 1 10(1% desenvolvidas para instituicoes Meta Anual 3 4 133%
Meta Anual 3 2 |67% pblicos especificos: parceiras eta Anua °
Programa Educativo 66 | idosos/pessoas com N° minimo de |1° Quadrimestre | 20 21 100%
2.4 PROGRAMA EDUCATIVO- PE - MUSEU CATAVENTO - AGGES PACTUADAS (2025) deficiéncia/refugiados/ pUb|iCO atendido |2° Quadrimestre 20 20 100%
em situagdo de com as 3° Quadrimestre 20 61 100%

Acoes Atributo da Realizado vulnerabilidade social) 66.2 Meta-Resuitado atividades em

o = L . ; P "

N Pactuadas Mensuracao | Mensuragdo | Previsdo Quadrimestral | o oo ol [presencial] Ir:jsé}lrt:el?lgis Meta Anual 60 102 [100%
Programa Catavento N° minimo de [1° Quadrimestre | 100 108 100% o
: ~ . . Programa Conexoes Museus SP
Acessivel (acdes . monitorias/  2° Quadrimestre | 150 135 |90% 2.5 PROGRAMA CONEXOES MUSEUS SP - PCM - MUSEU CATAVENTO - AGOES PACTUADAS (2025
desenvolvidas para 53.1 | Meta-Produto roteiros 3° Quadrimestre | 100 423 100% ’ Atributo da ¢ R:al' aLo
publicos especificos: realizados Meta Anual 350 666  |100% | |Ne Acées Pactuadas N° ibuto c: Mensuracio | Previsdo Quadrimestral z
53 | idosos/pessoas com 1° Quadrimestre | 2.000 | 2.114 _[100% i Mensuragéo ¢ o : Quadrimestral
def|0|enc_1(a/ref_ug? dos/ Meta- N anIimo de |2° Quadrimestre | 3.000 zdiz |BI% Polos SISEM - Formagéo N° de agbes ;" gﬂzg:mgzgz } 1 }gg"f
em situagao de 53.2 plblicos  [3° Quadrimestre | 2.000 | 12.002 [100% | |6 - - .
il i Resultado i 7 Cursos 67.1 | Meta-Produto | "\ oosadas  [3° Quadrimestre - - -
Vume[rggédeiiieaﬁomal) atendidos Meta Anual | 7.000 | 16.558 |100% ( ) Meta Anual 2 2 [100%
Programa Catavento o = 1° Quadrimestre 1 1 100% ap. N° de agbes | 1° Quadrimestre - - -
Acessivel (agdes 541 | Meta-Produt N dft acoes 120 Quadrimestre 1 1 100% Polges ||oSnE’\£ dsuF;a ggrso realizadas  |2° Quadrimestre 1 1 100%
desenvolvidas para : eta-Froduto viruais 3° Quadrimestre | 1 1 100% | |68 |, oc °nd ¢ao 68.1 | Meta-Produto | (Mddulo 3- [3° Quadrimestre 1 1 100%
publicos especificos: realizadas Meta Anual 3 3 100% [hibrido] (Museologia e Museus de
. ) 0/
54 didfc')s'gs/ pg/sscf)as' c(cj)m y 1° Quadrimestre | - 11.310 | - seus Processos) Ciéncias) 1 I\getadA.nual 2 2 100%
eficiéncia/refugiados N° de publico |2° Quadrimestre - 7.708 - ° Quadrimestre - - -
em situacéo de 54.2 | Dados Extra virtual 3° Quadrimestre — 9.455 - 69 Polo SISEM-SP - Oficina 69.1 | Meta-Produto Ne° de agbes |2° Quadrimestre 1 1 100%
vulnerabilidade social) visualizagao [presencial] : u realizadas 3° Quadrimestre 1 1 100%
[Virtuall Meta Anual - 284713 | - Meta Anual 2 2 [100%
N° minimo para |1° Quadrimestre 1 3 100% 1° Quadrimestre - - -
Integracdo com |2° Quadrimestre 1 4 100% s |2° Quadrimestre 1 1 100%
novos 3% Quadrimestre 1 3 100% 70.1 | Meta-Produto |N° de vivéncias 35 Quadrimestre — — _
educadores 70 | Polos SISEM - Vivéncia Meta Anual 1 1 [100%

Programa Catavento | 22-1 | Meta-Produto resc‘;?;% gZe Profissional fl_\l" de ;Z 8uagr!meszre - 8 -

i 5 uadrimestre - -
dosemorkias para acesshildade | Met@Anual |3 | 10 IO 702 | DadosExra | Lorteinantes |57 uadrimestre | =~ |- | -
55 | publicos especificos: Cc;ta\?esrig da vivéncia Meta Anual - 8 -
idosos/pessoas com ~ 5 - 1° Quadrimestre 1 1 100%
deficiéncia/refugiados/ Elaboragdo de |1° Quadrimestre = — — = 2° Quadrimestre 1 1 100%
em situacéo de materiais 2° Quadrimestre - - - Rede Tematica de 711 | Meta-Produto | N°de agdes 35 Quadrimestre _ _ _
vulnerabilidade social) cognitivos que |3° Quadrimestre 1 1 100% Museus de Ciéncias e Meta Anual 2 2 100%
55.2 | Meta-Produto auxiliam em 71 | Tecnologia - Encontros aQ ; 2
. - - ; o uadrimestre 15 29 193%
visitas Reflexivos Tematicos N° de 2° Quadrimestre 15 ) 280%
. o, . )
edl:)(l:]%tlli\gs e Meta Anual 1 1 100% [Virtual] 71.2 |Meta-Resultado participantes | 3° Quadrimestre — — —
espontaneo Meta Anual 30 71 237%
continua—k
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—* contlnuagao 10 Q - t 10 Quadrimestre _ _ _
uadrimestre - - - 3 i _ _
29 Quadrimestre — — _ 92.1 | Meta-Produto |Projeto Basico 20 Quadr!mestre 1
- 72.1 | Meta-Produto | N° de agdes - 3° Quadrimestre - = =
Rede Temética de 3° Quadrimestre 1 1 100% Meta Anual 1 - 0%
70 Museus de Ciéncias e Meta Anual 1 1 100% Projeto 1° Quadrimestre — — _
Tecnologia - Boas 1° Quadrimestre | - - - 922 | Meta-Prod protocolado 2° Quadrimestre - - -
Praticas [Hibrido] 725 Meta-Resultado N° de 2° Quadrimestre - - - : ta-Produto nos érgdos de 3° Quadrimestre 1 - -
’ participantes |3° Quadrimestre 50 70 140% . I Preservacao Meta Anual 1 - -
Meta Anual 50 70 140% | | 92 |Projeto Edificag@o Anexa Projeto 1° Quadrimestre = — =
1° Quadrimestre | - - - Aprovado nos 2° Quadrimestre - - -
731 | Meta-Produto N° de projetos |2° Quadr@mestre 1 1 100% 92.3 | Meta-Produto 6rgaos de 3° Quadrimestre 1 - -
entregues | 3° Quadrimestre - - - Preservagéo Meta Anual 1 - -
Meta Anual 1 1 100% £ 1° Quadrimestre — — —
Rede Tematica de N° de 1° Quadrimestre - - - 92.4 | Meta-Produto Exr;tcrﬁg\?o 29 Quadrimestre — _ _
Museus de Ciéncias e . vl 2° Quadrimestre - - - : a ’ 3° Quadrimestre 1 — 0%
73 Tecnologia - Curadoria 732 | Meta-Produto eé(rﬁtr)slguosss 3° Quadrimestre 1 - 0% Concluido Meta Anual 1 - 0"/:
Compartilhada [Hibrido] 9 1ohéetadAnual 1 - 0% 1° Quadrimestre - - -
N° de visitantes uadrimestre - - - Projeto 2° Quadrimestre 1 — _
733 | Dados Extra | 92 €xposicdo |2° Quadrimestre | - - - 93.1 | Meta-Produto | poqenyoivido 3° Quadrimestre - - -
) na instituicdo  |3° Quadrimestre - - Meta Anual 1 - 0%
parceira oI\él;'etadAnual - - - Projeto 1° Quadrimestre _ — -
o 1° Quadrimestre | — - - rotocolado 2° Quadrimestre 1 - -
74 Conexdes Museologia 741 | Meta-Produto pubwlicsgeées 2° Quadrimestre 1 1 100% 93.2 | Meta-Produto ngs orgaos de 3° Quadrimestre - - -
SP - Publicagdes ’ Digitais 3° Quadrimestre - - - 93 Projeto Sistema de Preservacao Meta Anual 1 - 0%
Meta Anual 1 1 100% Climatizag&o - ADM Projeto 1° Quadrimestre - - -
Programa de Comunicacéo e Desenvolvimento Institucional 933 |Meta-Resultado Aprovado nos 2° Quadrimestre 1 - -
2.6 Programa de Comunicacao e Desenvolvimento Institucional - PCDI - Museu Catavento - A¢des Pactuadas (2025) ) 6rgaos de 3° Quadrimestre - - -
- - Preservacao Meta Anual 1 - 0%
° = ° Atributo da x i . Realizado = A
N Acodes Pactuadas N Mensuracdo Mensuracdo | Previsdo Quadrimestral Quadrimestral Entrega 10 Quadrimestre - - _
N° minimo de | 1° Quadrimestre ]100.000 [ 205.377 [100% 93.4 | Meta-Produto | Executivo g 8uagr!m981re 1 = =
751 IMeta-Resultado | . Visitantes 2° Quadrimestre | 100.000 | 263.375 [100% Concluido uadrimestre - - =
Resultados dos ' virtuais Unicos - | 3° Quadrimestre | 70.000 | 167.457 |100% oMeta Anual 1 = 0%
principais canais de Site Meta Anual | 270.000 | 636.209 [100% o 1° Quadrimestre = = =
75 | comunicagdo com os N° minimo de | 1° Quadrimestre | 5.000 | 16.525 [100% | | g4 Laudo Técnico de 94.1 | Meta-Produto Laudo 2 Quadrimestre - = =
diversos segmentos de novos 2° Quadrimestre | 5.000 32.197 [100% Avaliagao da cobertura Entregue 3° Quadrimestre - - -
puiblico 75.2 Meta-Resultado |seguidores nas | 3° Quadrimestre | 3.000 | 20.770 [100% Meta Anual = = =
redes sociais Exercicio: 2025 - Organizagédo Social: Catavento Cultural e Organizacional
da instituicdo Meta Anual 13.000 | 69.492 |100% Contrato de Gestéo: 07/2022 - Unidade Gestora: Unidade de Preservagéo do Patriménio Museolégico
- 1° Quadrimestre 500 664 100% Objeto Contratual: Museu Catavento - Espacgo Cultura de Ciéncia
N° minimo de
Insergcdes espontaneas . P 2° Quadrimestre 500 1.129  [100% i °
76 ey 76.1 Meta-Resultado | insercoes na -55 4 2qtES B2 —— e o I - REPASSES E OUTROS RECURSOS VINCULADOS | Orgamento | Fealizado | %
midia Meta Anual | 1.230 | 3.576 [100% AO CONTRATO DE GESTAO 2025 anual 2025
; Atualizagdo | 1° Quadrimestre 1 1 100% 1 Recursos Liquidos para o Contrato de Gestio 48.164.563,97 | 49.166.575,69 102,08%
Conexdes Museus SP - Anual do Plano | 2° Quadrimestre - - - 1.1 Repasse Contrato de Gestio 22.142.455,78 | 22.142.455,78 100,00%
77 |Plano de Cor,n.umcagao 77.1 | Meta-Produto de B 3° Quadrimestre - - - 1.2 Movimentagdo de Recursos Reservados (186.424,56) (186.424,54) 100,00%
Especifico Comunicagéo Meta Anual 1 1 100% 1.2.1 Constituicdo de Recursos de Reserva - - -
Especifico T Quadrimest ] ] 100% 1.2.2 Revers&o de Recursos de Reservas - - -
uadrimestre o 1.2.3 Constituicdo de Recursos de Contingéncia 186.424,56 186.424,54 100,00%
78 Programa de Recursos N° de 2° Quadrimestre | 1 1T [100% | [ 104 oA ds B o Gontinabas ( L ) Z
- realizacdo de 78.1 | Meta-Produto . ¥ ! u 2. eversao de Recursos de Contingéncias
prospectos prospecgdes | 3 ﬁutadzmesl"e ; ; }gg ; 1.3 Outras Receitas 26.208.532,75 | 27.210.544,45 | 103,82%
— _ eta Anua o Saldo anterior das contas de repasse, captagéo, loja e
o Expcl§?|qoe_s _d 'mp'a-'(}ta%?g ge ;Z Suag”mes}re _ _ - 1.3.1 caixinha para utilizagao no exercicio 18.134.820,08 | 18.134.820,08 100,00%
equaliticacao aa . nova identidade uadrimesire = = = Saldo anterior das contas dos projetos Pronac e Promac
79 exposig?o de longa 79.1 | Meta-Produto v[SUﬁ| -andar | 3° Quadrimestre 1 _ 0% 1.3.2 para utilizacio npo éxercfcio 5.807.911,48 | 5.807.911,48 100,00%
duracéo 1° fase térreo 2* fase Meta Anual 1 - 0% 1.35 Outros saldos 2.265.801,19 | 3.267.812,89 144,22%
Parcerias com N°de novas | 1° Quadrimestre 1 1 100% | | 1.3.5.1 Receitas Financeiras 2.245.801,19| 3.261.137,78 145,21%
instituicdes diversas parcerias | 2° Quadrimestre 1 1 100% | | 1.35.2 Outras Receitas 20.000,00 6.675,11 33,38%
80 | Daradwulgacioda | 801 | Meta-Produto | estabelecidas | 3° Quadrimestre 1 1 100% 2 Recursos de Investimento do Contrato de Gestao - - -
instituigao com Meta Anual 3 3 100% 2.1 Investimento do CG - - -
organizacoes | , 3 Recursos de Captacédo 16.744.653,79 | 15.061.350,77 89,95%
Entrega do 1 Quadr!mestre - - - 3.1 Recursos de Captacao voltados a Custeio 16.744.653,79 | 15.061.350,77 89,95%
811 | Meta-Produto |M F:(Ialr)o de 2° Quadrimestre 1 1 100% 311 [captacio de Recursos Operacionais (bilheteria, cessao one- | 4 4oa c1060| 405826317 94 98%
: eta-Froduto a::, ?b'lf.‘g para | 3° Quadrimestre - - = - rosa de espago, loja, café, doacdes, estacionamento, etc) o009, -£98.209, w70
Plano de Estratégia de Es ”e C'I‘;I‘(’; s Meta Anual 1 1 100% | | 3.1.2 Captacéo de Recursos Incentivados 12.261.143,17 | 10.803.087,60 88.11%
81 |Marketing para Publicos pecil 5 - 3.1.3 Trabalho Voluntario - - -
Especificos Exslcugag do ; guagnmesire — — — 3.1.4 Parcerias - - -
ano de ° Quadrimestre - - - - = n
i . 5 - 3.2 Recursos de Captacao voltados a Investimentos - - -
812 Meta-Resultado Marketing para | &° Quadrimestre |1 1 [100% Il - DEMONSTRAGAO DE RESULTADO
Especificos Meta Anual 1 1 100% RECEITAS APROPRIADAS VINCULADAS AO
o = g : o CONTRATO DE GESTAO
N gz 2;%%”;30 ;o gﬂ:g:ﬂgzgz gg gg }ggé: 4 Total de Receitas vinculadas ao Plano de Trabalho 71.739.099,42 | 47.785.152,13 66,61%
audiovisuais | 3° Quadrimestre 20 33 165% 41 Receita de Repasse Apropriada 45.898.762,78 | 26.147.111,93 56,97%
transversais 4.2 Receita de Captacdo Apropriada 23.574.535,45 | 18.352.330,42 77,85%
82.1 | Meta-Produto a1’ de videos Captacéo de Recursos Operacionais (bilheteria,
produzidos Meta Anual 80 99 124% 4.21 cess@o onerosa de espago, loja, café, doagdes, 4.483.510,62 | 4.355.434,02 97,14%
para todas as estacionamento, etc)
Produggo de areas) 4.2.2 Captacao de Recursos Incentivados 12.261.143,17 | 4.072.279,85 33.21%
82 campanhas N° de 1° Quadrimestre - 777.188 — 4.2.3 Trabalho Voluntario 6.444.006,66 | 8.624.358,13 133,84%
audiovisuais de visualizagdes | 2° Quadrimestre - |2.278.245 | - 424 Parcerias 385.875,00 | 1.300.258,42 336,96%
divulgagéo 82.2 | Dados Extra das agdes 3° Quadrimestre - 6.438.847 | — 4.3 Total das Receitas Financeiras 2.265.801,19 | 3.285.709,78 145,01%
audiovisuais de 4.31 Receitas Financeiras 2.245.801,19| 3.261.137,78 145,21%
divulgacio Meta Anual - 9494280 | - 4.3.2 Outras Receitas 20.000,00 24.572,00 | 122,86%
N° de alcance | 1° Quadrimestre - 784.522 - Total de Receitas para a realizagcdo de metas _ o
de todas as | 2° Quadrimestre - 1.145.379 | — 5 condicionadas 5.809.814,00 0,00%
82.3 | Dados Extra acoes 3° Quadrimestre — 1.418.855 | — 5.1 Receitas para realizacao de metas condicionadas 5.809.814,00 - 0,00%
audiovisuais Meta Anual _ 3.348.756 | — DESPESAS DO CONTRATO DE GESTAO
_ desenvolvidas e 6 Total de Despesas (71.739.099,42) (47.785.152,13) 66,61%
2.6 PROGRAMA DE COMUNICACAO E DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL - PCDI - 6.1 Subtotal de Despesas (64.909.217,76) |(35.155.257,77) 54,16%
MUSEU CATAVENTO - ACOES CONDICIONADAS (2025 6.1.1 Recursos Humanos - Saldrios, encargos e beneficios |(13.212.580,05) [(12.789.428,60) 96,80%
¢ (2025)
~ . Atributo da - s . Realizado 6.1.1.1 Diretoria (224.137,38) (440.523,65) 196,54%
N° | Acoes Condicionadas ‘ N° ‘ Mensuracio Mensuracao | Previsdao Quadrimestral Quadrimestral | | 6-1.1.1.1 Area Meio (109.121,83) |  (143.696,78) 131,68%
) = . AT . 6.1.1.1.2 Area Fim (115.015,55) (296.826,87) 258,08%
Condicionado a Captagfio de Recursos e D's"°"'f’;'gj;;:r::;;memﬂ — % | L6112 Demais Funcionarios (10.160.883,27) | (9.671.303.48) | 95.18%
Antnciose 1 T : >— [6.1.1.2.1 Area Meio (1.742.513,05) | (1.615.681,46) 92,72%
investimentos | 2° Quadrimestre | 1 = 1 0% 61122 Area Fim (8.418.370,22) | (8.055.622,02) | 95.69%
83 Marketing digital 831 | Meta-Produto | . P8 13 Quadrimestre 1 - 0% | 6113 Estagirios (2.827.559,40) | (2.677.601,47) 94,70%
es e?:iais de o 6.1.1.3.1 Area Meio (2.619,40) (7.838,09) 299,23%
dvulgagao | et Anual 8 - 0% |[61132 Area Fim (2.824.940,00) | (2.669.763,38) | 94,51%
- 6.1.1.4 Aprendizes - - -
Execugdo da | 1° Quadrimestre = = = | [6.1.1.4.1 Area Meio - - -
fase~1 d? sinali- go guagrlmestre ; - 0:/ 6.1.1.4.2 Area Fim _ _ _
o Zagao interna e uadrimestre - o Prestadores de servigos (Consultorias/Assessorias/
84 Smahzagao Interna e 841 Meta-Resultado externa} P?ra 6.1.2 Pessoas Jurl’dicas) - Area Meio (5.322.228,96) (4.556.632,18) 85,62%
Externa compatibiliza- 6.1.2.1 Limpeza (930.000,00) | (936.239,97)|  100,67%
¢ao %0’“ 0pro- | Meta Anual 1 - 0% 6.1.2.2 Vigilancia/portaria/seguranca (1.544.869,06) | (1.627.176,71) 105,33%
le‘°b.|‘? dagess" 6.1.2.3 Juridica (85.044,75) | (76.257,89) 89,67%
ilidade . i 6.1.2.4 Informatica (649.001,75) (177.563,33) 27,36%
1° Quadrimestre - - - 6.125 Administrativa / RH (256.709,72) | (263.468,01) 102,63%
Proposta %50 o adrimestre 1 - 0% || 6126 Contabil (51.649,62) | (35.676,60) 69,07%
85.1 | Meta-Produto | Editorial do - e L S T e
Catalogo 3° Quadrimestre - - - 6.1.2.7 Auditoria (18.192,42) (17.772,60) 97,69%
85 Catalogo da Exposicdo Meta Anual 1 - 0% 6.1.2.8 |Outras Despesas (Bilheteria, Sist. Integrado, Direito de Uso)| (1.786.761,64) | (1.422.477,07) 79,61%
100 anos 1° Quadrimestre - - - 6.1.0.8.1 Comisséo/coorde_nagéo administrativa 897.000.00 203,047 14 30 779,
Produgdo do | 2° Quadrimestre - - - de captacdo de recursos ___ ( 00| 14) e
85.1 | Meta-Produto | * caisiog0 [ 3° Quadrimestre 1 ~ o | 61282 Taxa de venda de ingresso bilheteria (238.092,91) | (166.046,79) 69,74%
Meta Anual 1 _ 0% 6.1.2.8.3 Outras Despesas (151.554,42) (32.484,49) 21,43%
— — 6.1.3 Custos Administrativos, Institucionais e Governanca | (4.872.516,83) | (3.547.844,11) 72,81%
__Programa de Edificacoes i 6.1.3.1 Locacao de iméveis - - —
2.7 PROGRAMA DE EDIFICACOES - PED - MUSEU CATAVENTO - ACOES PACTUADAS (2025) 6.1.3.2 Utilidades publicas (1.260.688,88) (999.387,42) 79,27%
~ j ~ - . i 6.1.3.2.1 Agua 480.000,00 351.137,26 73,15%
N° | AcbesPactuadas | N° n?;:gﬂ:gcéi Mensuragdo | Previséo Quadrimestral |o SeRR80 | | 10357 Energia Elétrica 5680.000,00; 5546.492,41; 80.37%
1° Quadrimestre - - - 6.1.3.2.3 Gas - - -
. Elaboragdo do 2° Quadrimestre - - - 6.1.3.24 Internet (65.697,75 (64.059,16 97,51%
86 | Projetode sequranca | 86.1 | Meta-Produto | = i 3° Quadrimestre | 1 | - | 0% | |6.1.3.25 Telefonia (34.991.13) | (37.698.59)| _ 107.74%
Meta Anual 1 - 0% 6.1.3.3 Uniformes e EPIs (40.500,00) (38.594,02) 95,29%
1° Quadrimestre - - 6.1.3.4 Viagens e Estadias (140.000,00) |  (172.176,66) 122,98%
- Documento 2° Quadrimestre - - - 6.1.3.5 Material de consumo, escritério e limpeza (393.315,89) (482.010,90) 122,55%
87 [Seguros Multirriscos e RC | 87.1 | Dados Extra obtido 3°Quadrimestre | — | 1 — 6136 Despesas tributarias e financeiras (454.988.38) | (789.303.51) | 173.48%
Meta Anual - 1 - 6.1.3.7 Despesas diversas (correio, xerox, motoboy, etc.) (252.329,73) (174.163,98) 69,02%
1° Quadrimestre - - - 6.1.3.8 Treinamento de Funcionarios (20.000,00) (22.426,47) 112,13%
Documento 2° Quadrimestre - - - 6.1.3.9 Prevencao Covid-19 - - -
8 AVCB 8.1 | Dados Extra obtido 3° Quadrimestre | — | 1 — | 81310 Outras Despesas (2.310.693,95) | (869.781,15)| _ 37,64%
Meta Anual - 1 - 6.1.3.10.1 Locagéo de Veiculos (65.639,01) (78.593,12) 119,74%
1° Quadrimestre - - - 6.1.3.10.2 nvestimentos 1.830.155,13 135.717,18 7.42%
| i ( )| ( )
89 Licenca para 891 | Dados Extr Documento 2° Quadrimestre - - - 6.1.3.10.3 Provisdes Judiciais (74.130,08) (277.444,92) 374,27%
funcionamento : ados Extra obtido 3° Quadrimestre - - - |le.1.3.104 Investimentos Loja (340.769,73) | (378.025,93)|  110,93%
Meta Anual - - - Programa de Edificagcdes: Conservacao,
1° Quadrimestre — — — 6.1.4 Manutencio e Sequranca (13.231.316,32) | (2.878.780,38) 21,76%
20 Laudo Técnico de 901 |Meta-Resultad Laudo 2° Quadrimestre - - - Conservagao e manutengao de edificagdes
Avaliagéo de Imovel : eta-nesultado Entregue 3° Quadrimestre 1 1 100% 6.1.4.1 (reparos, pinturas, limpeza de caixa de agua, (1.260.559,38) (778.889,43) 61,79%
Meta Anual 1 1 [100% limpeza de calhas, etc.)
1° Quadrimestre — — — 6.1.4.2 Sistema de Monitoramento de Segurangca e AVCB (596.092,00) (458.780,69) 76,96%
Certificado de Documento 2° Quadrimestre - - - 6.1.4.3 Equipamentos/Implementos (30.000,00) | (110.911,88) 369,71%
o1 Acessibilidade 91.1 | Dados Extra obtido 3° Quadrimestre | — | = - 6.1.4.4 Segquros (predial, incéndio, etc.) (80.000,00) | (102.503,44) | 128,13%
Meta Anual - _ — 6.1.4.5 Alvaré de funcionamento de local de reunido (20.000,00) (11.831,93) 59,16%
continua—k
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6.1.4.6 Outras Despesas (Investimentos) (9.744.704,94) | (1.406.950,77) 14,44% 6.2 Depreciacao/Amortizacao/Baixa do Imobilizado (6.829.881,66) (12.629.894,36) 184,92%
6.1.4.7 Projeto e Estudos (1.499.960,00) (8.912,24) 0,59% 6.2.1 Depreciacdo — | (2.424.796,70) -
6.1.5 Programas de Trabalho da Area Fim (27.462.650,12) |(11.090.142,20) 40,38% 6.2.2 Amortizacéo - (69.430,70) -
Programa de Acervo: Documentacéo, o 6.2.3 Baixa de ativo imobilizado - - -
6.1.5.1 Conservacio e Pesquisa (1.907.758,28) |  (170.463,49) 8,94%| 604 Outros (especificar) (6.829.881,66) [(10.135.666.96) | 148.40%
6.1.5.1.1 Aquisicao de Acervo museolégico/bibliogréfico (5.000,00) (676,42) 13,53% 6.2.4.1 Voluntérios/Servicos Gratuitos (6.829.881,66) | (9.863.949,21) 144,42%
6.1.5.1.2 Reserva técnica externa - - - 6.2.4.2 Custo da Mercadoria Vendida - (271.717,75 -
6.1.5.1.3 Transporte de Acervo (10.000,00) (16.300,00 163,00% 7 Superavit/Déficit do exercicio - - -
6.1.5.1.4 Conservagao Preventiva (565.000,00) (66.085,15) 11,70% 1l - Investimentos/Imobilizado
6.1.5.1.5 Restauro (1.050.000,00) (43.800,00) 4,17% 8 Investimentos com recursos vinculados —| 2382.34752 _
6.1.5.1.6 Higienizacao (15.000,00) (1.210,42) 8,07% aos contratos de gestdao e
6.1.5.1.7 Projeto de documentagdo (15.758,28) (3.600,00) 22,85% 8.1 Equipamentos de informatica - - -
6.1.5.1.8 Centro de Referéncia/Pesquisa/Projeto de histéria oral (77.000,00) (38.791,50 50,38% 8.2 Mdveis e utensilios - 39.589,41 -
6.1.5.1.9 Mobilidrio e equipamentos para as areas técnicas (170.000,00) - 0,00% 8.3 Maquinas e equipamentos - 657.092,35 -
6.1.5.1.10 Banco de dados - - - 8.4 Software - 7.278,99 -
6.1.5.1.11 Direitos autorais - - - 8.5 Benfeitorias —| 1.300.360,84 -
6.1.5.2 Programa de Exposicoes e Programacao Cultural (23.763.740,08) | (9.992.264,38) 42,05% 8.6 Aquisicdo de acervo - - -
6.1.5.2.1 Manutengao de exposicdo de longa duragdo (2.861.902,50) | (1.413.952,32) 49.41% 8.7 Outros Investimentos (ESTOQUE LOJA) - 378.025,93 -
6.1.5.2.2 Requalificacdo da exposicio de longa duracao (13.189.732,07) | (2.337.459,71) 17,72% 9 Recursos publicos especificos para investimento _ _ _
6.1.5.2.3 Exposicoes Temporarias (5.293.688,43) | (3.974.738,78) 75,08% no contrato de gestao
6.1.5.2.4 Exposicoes Itinerantes (2.000.000,00) | (1.735.829,98) 86,79% 9.1 Equipamentos de informatica - - -
6.1.5.2.5 Exposicoes Virtuais (10.000,00) - 0,00% 9.2 M0veis e utensilios - - -
6.1.5.2.6 Programacéo Cultural (352.417,08) (495.063,31) 140,48% 9.3 M4aquinas e equipamentos - - -
(Evento especifico do museu que tenha grande repercus- 9.4 Software - - -
6.1.5.2.7 sdo, devera ser listado individualmente. Ex.: Prémio - - - 9.5 Benfeitorias - - -
Design, Festa do Imigrante, Semana do Portinari, etc.) 9.6 Aquisicao de acervo - - -
6.1.5.2.8 Cursos e Oficinas (56.000,00) (35.220,28) 62,89% 10 Investimentos com recursos incentivados - 563,47 -
6.1.5.3 Programa Educativo (482.548,48) |  (352.008,20) 72,95% 10.1 Equipamentos de informética - - -
6.1.5.3.1 Programas/Projetos Educativos (133.944,72) | (116.910,84) 87,28% 10.2 Méveis e utensilios - - -
6.1.5.3.2 Acdes extramuros (34.558,76) (14.194,81) 41,07% 10.3 Maquinas e equipamentos - 563,47 -
6.1.5.3.3 Acoes de formagéo para publico educativo (35.000,00) (16.365,23) 46,76% 10.4 Software - - -
6.1.5.3.4 Materiais e recursos educativos (85.000,00) (33.193,25) 39,05% 10.5 Benfeitorias - - -
6.1.5.3.5 Aquisicao de equipamentos e materiais (194.045,00) (171.344,07) 88,30% 10.6 Aquisicdo de acervo - - -
6.1.5.3.6 Conteldo digital e engajamento virtual - - - IV - Projetos a Executar
= S -
6.1.54 Azgggr:?:aggéi‘; Egzs(gut::ggﬁvsr:s (136.640,00) (44.342,75) 3245% IV - Projetos a Executar, Saldos de Recursos Orcamento aF::i?nh:Ia:doo % Realizado
y 10, H a2 Ari
6.1.5.4.1 cursos requlares, oficinas) (39.200,00) (20.536,47) 52,39% Vinculados ao Contrato de Gestao e Saldos Bancarios 2025 anual 2025
Acbes de vivéncia profissional (estagio técnico, 11 Projetos a Executar (Contabil) —| 31.574.709,49 -
6.1.54.2 dentre outras acdes semelhantes) (14.000,00) (4.376,44) 81.26% 11.1 Saldo dos exercicios anteriores —| 27.605.527,46 -
6.1.5.4.3 Acbes de fomento (chamadas publicas para exposicoes (66.080,00) _ 0.00% 11.2 Recursos liquidos para o contrato de gestéo —| 1.098.392,25 -
e com curadoria compartilhada interinstitucionais) 7 s 11.3 Receitas apropriadas —| 7.783.659,00 -
Acdes de articulagdo (encontro da rede tematica, o, Receitas financeiras dos recursos de reservas e
6.1.5.4.4 mapeamento de acervos) (12.880,00) (15.209,36) 118,09% 11.4 continéncia - 337.608,69 -
Acoes de difusdo museoldgica (apoio a eventos o 11.5 Investimentos com recursos vinculados ao CG —| (5.250.477,91) -
6.154.5 museoldgicos, publicagées) (4.480,00) (4.220,48) 94,21% 11.6 Restituicdo de recursos a SEC - = =
6.1.5.5 Programa de Gestao Museoldgica (1.171.963,28) (531.063,38) 45,31% Outros (Exposi¢do de Longa Duragao e Infraestrutura
6.1.5.5.1 Plano Museoldgico - - - 1.7 Tecnoldgica) B B -
6.1.5.5.2 Planejamento Estratégico (10.000,00) - 0,00% 12 Recursos Incentivados - saldo a ser executado - - _
6.1.5.5.3 Pesqwsg d_? publico - (3.420,00) = 12.1 Recursos captados _ _ _
g: ggg Sﬁ(;?(j:tlggli(ljiggge (80.752,00) | (434.958,34) 538,63% 12.2 Receita apropriada do recurso captado - - -
PR==s = — - = - 12.3 Despesa realizada do recurso captado - - -
'O,
6.1.5.5.6 Gestao tegnologlca (1.081.211,28) (92.685,04) 8,57% 13 Outras informages: saldos bancarios —| 33.338.792,59 ~
6.155.7 Compliance ~ = — [ 131 Conta de R do Contrato de Gesta 11.815.051.54
6.1.6 Comunicacéo e Imprensa (807.925,48) | (292.430,30) 36,20% : onta de Repasses o Lonrato ce ;2eslao =18l —
6.1.6.1 Plano de Comunicagao e Site (54.660,80) | (91.687,10)|  167.74% | 132 Conta de Captacéo Operacional -1 9.951.032,23 -
6.1.6.2 Projetos Graficos e Materiais de comunicacéo (149.500,00) | (26.205,31) 17,53% 13.3 Conta de Projetos Incentivados —| 8.435.623,89 =
6.1.6.3 Publicagdes (5.000,00) (3.640,00) 72,80% 13.4 Conta de Recurso de Reserva_ —| 846.38533 =
6.1.6.4 Assessoria de imprensa e Publicidade (267.600,00) (62.023,04) 23,18% 13.5 Conta de Recurso de Contingéncia —| 2.258.688,12 =
6.1.6.5 Outros (Sinalizacao Interna e Externa) (331.164,68) |  (108.874,85) 32,88% 13.6 Demais Saldos (especificar) - 32.011,48 -
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